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Die Entschadigung wird vom Minister der Justiz zu Lasten der Staatskasse gewahrt, wenn die in § 1 vorgesehenen
Bedingungen erfillt sind.

Wenn die Entschadigung verweigert wird, der Betrag als ungentigend angesehen wird oder der Minister der Justiz
binnen sechs Monaten ab dem Antrag nicht befunden hat, kann der Betroffene sich an die gemél} § 4 eingesetzte
Kommission wenden.

Bei Rechtsverfolgung wegen einer der in den Artikeln 147, 155 und 156 des Strafgesetzbuches vorgesehenen
Straftaten, die zum Nachteil des Betroffenen begangen worden sind, setzt die im vorhergehenden Absatz vorgesehene
Frist von sechs Monaten erst ab dem Tag ein, an dem durch eine rechtskraftig gewordene Entscheidung tber die
Strafverfolgung befunden worden ist.

8 4 - Eine Kommission wird eingesetzt, die Uber die Beschwerden gegen die vom Minister der Justiz gefassten
Beschliisse oder Uber die Antrage befindet, die eingereicht werden, wenn der Minister unter den in § 3 bestimmten
Bedingungen nicht Gber den Antrag befunden hat.

[Diese Kommission setzt sich zusammen aus:

- dem Ersten Préasidenten des Kassationshofes oder, bei dessen Verhinderung, dem Présidenten des Kassations-
hofes,

- dem Ersten Présidenten des Staatsrates oder, bei dessen Verhinderung, dem Préasidenten des Staatsrates,

- und, entsprechend der Verfahrenssprache, dem Présidenten der Kammer der franzésischsprachigen und
deutschsprachigen Rechtsanwaltschaften oder dem Prasidenten der Kammer der flamischen Rechtsanwaltschaften
oder, bei Verhinderung, einem Mitglied des Verwaltungsrates der Kammer der franzésischsprachigen und deutsch-
sprachigen Rechtsanwaltschaften oder der Kammer der flamischen Rechtsanwaltschaften, das gemall der Geschafts-
ordnung der Einrichtung bestimmt wird.]

Das Amt des Sekretérs der Kommission wird von einem oder mehreren vom Ersten Préasidenten bestimmten
Mitgliedern der Kanzlei des Kassationshofes ausgetbt.

Der Konig bestimmt die Arbeitsweise der Kommission.

§ 5 - Die Beschwerden und Antrége bestehen aus einer Antragschrift in zwei Ausfertigungen, die von der Partei
oder ihrem Rechtsanwalt unterzeichnet sind und bei der Kanzlei des Kassationshofes binnen sechzig Tagen [ab der
Notifizierung des Beschlusses des Ministers] oder nach Ablauf der Frist, binnen deren er hétte befinden mussen,
hinterlegt werden.

Der Konig regelt das Verfahren vor der Kommission, die unter Ausschluss der Offentlichkeit tagt.

Die Kommission befindet Uber die in der Sitzung abgegebene Stellungnahme des Generalprokurators beim
Kassationshof, nachdem sie die Griinde der Parteien angehért hat.

Ihre Entscheidungen werden in 6ffentlicher Sitzung verkiindet. Gegen die Entscheidungen kann keine Beschwerde
eingelegt werden.

Die Entscheidung der Kommission wird auf Antrag der Betroffenen auszugsweise im Belgischen Staatsblatt
verdffentlicht, ohne dass in diesem Auszug der Betrag der gewahrten Entschadigung erwahnt werden darf. Die Kosten
der Verdéffentlichung gehen zu Lasten der Staatskasse.]

[Art. 28 eingeflgt durch Art. 5 des G. vom 13. Mérz 1973 (B.S. vom 10. April 1973); § 1 einziger Absatz Buchstabe b) ersetzt
durch Art. 8 Nr. 1 des G. (1) vom 30. Dezember 2009 (B.S. vom 15. Januar 2010); § 1 einziger Absatz Buchstabe d) aufgehoben
durch Art. 8 Nr. 2 des G. (I1) vom 30. Dezember 2009 (B.S. vom 15. Januar 2010); § 4 Abs. 2 ersetzt durch Art. 17 des G. vom
4. Juli 2001 (B.S. vom 25. Juli 2001); 8 5 Abs. 1 abgedndert durch Art. 5 des G. vom 31. Mai 2005 (B.S. vom 16. Juni 2005)]

[Art. 29 - Sterben die Personen, denen aufgrund der Artikel 27 und 28 ein Recht auf Entschadigung gewahrt wird
oder die Anspruch auf eine Entschadigung erheben kénnen, kénnen die Entschaddigungen ihren Rechtsnachfolgern

gewahrt werden.]

[Art. 29 eingefugt durch Art. 5 des G. vom 13. Mérz 1973 (B.S. vom 10. April 1973)]

FEDERALE OVERHEIDSDIENST BINNENLANDSE ZAKEN
N. 2010 — 4135 [C - 2010/00693]

6 APRIL 2010. — Wet betreffende marktpraktijken
en consumentenbescherming. — Officieuze codrdinatie in het Duits

De hiernavolgende tekst is de officieuze codrdinatie in het Duits van
de wet van 6 april 2010 betreffende marktpraktijken en consumenten-
bescherming (Belgisch Staatshlad van 12 april 2010), zoals ze achtereen-
volgens werd gewijzigd bij :

- de wet van 6 juni 2010 tot invoering van het Sociaal Strafwetboek
(Belgisch Staatsblad van 1 juli 2010);

- de wet van 2 juli 2010 tot wijziging van de wet van 2 augustus 2002
betreffende het toezicht op de financiéle sector en de financiéle diensten
en van de wet van 22 februari 1998 tot vaststelling van het organiek
statuut van de Nationale Bank van Belgié, en houdende diverse
bepalingen (Belgisch Staatsblad van 28 september 2010).

Deze officieuze cootrdinatie in het Duits is opgemaakt door de
Centrale Dienst voor Duitse vertaling in Malmedy.

SERVICE PUBLIC FEDERAL INTERIEUR
F. 2010 — 4135 [C - 2010/00693]

6 AVRIL 2010. — Loi relative aux pratiques du marché et a la
protection du consommateur. — Coordination officieuse en langue
allemande

Le texte qui suit constitue la coordination officieuse en langue
allemande de la loi du 6 avril 2010 relative aux pratiques du marché et
a la protection du consommateur (Moniteur belge du 12 avril 2010), telle
qu’elle a été modifiée successivement par :

- la loi du 6 juin 2010 introduisant le Code pénal social (Moniteur belge
du 1° juillet 2010);

- la loi du 2 juillet 2010 modifiant la loi du 2 aoGt 2002 relative a la
surveillance du secteur financier et aux services financiers, ainsi que la
loi du 22 février 1998 fixant le statut organique de la Banque Nationale
de Belgique, et portant des dispositions diverses (Moniteur belge du
28 septembre 2010).

Cette coordination officieuse en langue allemande a été établie par le
Service central de traduction allemande a Malmedy.
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FODERALER OFFENTLICHER DIENST INNERES
D. 2010 — 4135 [C - 2010/00693]

6. APRIL 2010 — Gesetz tber die Marktpraktiken und den Verbraucherschutz
Inoffizielle Koordinierung in deutscher Sprache

Der folgende Text ist die inoffizielle Koordinierung in deutscher Sprache des Gesetzes vom 6. April 2010 tGber die
Marktpraktiken und den Verbraucherschutz, so wie es nacheinander abgeandert worden ist durch:

- das Gesetz vom 6. Juni 2010 zur Einfihrung des Sozialstrafgesetzbuches,
- das Gesetz vom 2. Juli 2010 zur Ab&nderung des Gesetzes vom 2. August 2002 Uber die Aufsicht Uber den

Finanzsektor und die Finanzdienstleistungen und des Gesetzes vom 22. Februar 1998 zur Festlegung des
Grundlagenstatuts der Belgischen Nationalbank und zur Festlegung verschiedener Bestimmungen.

Diese inoffizielle Koordinierung in deutscher Sprache ist von der Zentralen Dienststelle fur Deutsche Uber-
setzungen in Malmedy erstellt worden.

FODERALER OFFENTLICHER DIENST WIRTSCHAFT, K.M.B., MITTELSTAND UND ENERGIE

6. APRIL 2010 — Gesetz Uber die Marktpraktiken und den Verbraucherschutz
ALBERT Il., Konig der Belgier,
Allen Gegenwartigen und Zukunftigen, Unser Gruf!
Die Kammern haben das Folgende angenommen und Wir sanktionieren es:

Artikel 1 - Vorliegendes Gesetz regelt eine in Artikel 78 der Verfassung erwahnte Angelegenheit.
KAPITEL 1 — Begriffsbestimmungen und allgemeine Grundsatze

Art. 2 - Fur die Anwendung des vorliegenden Gesetzes versteht man unter:

1. Unternehmen: nattrliche oder juristische Personen, die auf dauerhafte Weise einen wirtschaftlichen Zweck
verfolgen, und ihre Vereinigungen,

2. Freiberuflern: Unternehmen, die kein Kaufmann im Sinne von Artikel 1 des Handelsgesetzbuches sind und
einem durch das Gesetz geschaffenen Disziplinarorgan unterliegen,

3. Verbrauchern: natirliche Personen, die in den Verkehr gebrachte Produkte ausschlieBlich zu nichtberuflichen
beziehungsweise nichtgewerblichen Zwecken erwerben oder verwenden,

4. Produkten: Waren und Dienstleistungen, Immobilien, Rechte und Verpflichtungen,
5. Waren: bewegliche Sachguter,

6. Dienstleistungen: Leistungen, die von einem Unternehmen im Rahmen seiner gewerblichen Tatigkeit oder in
Ausfihrung seines satzungsmafigen Zwecks verrichtet werden,

7. homogenen Dienstleistungen: Dienstleistungen, deren Merkmale und Modalitaten identisch oder ahnlich sind,
unabhéngig unter anderem von Zeitpunkt und Ort der Ausfiihrung, vom Erbringer der Dienstleistung oder von der
Person, fur die sie erbracht werden,

8. Etikettierung: Vermerke, Hinweise, Gebrauchsanweisungen, Warenzeichen, Bilder oder Zeichen, die sich auf
eine Ware oder eine homogene Dienstleistung beziehen und auf der Ware selbst oder auf Verpackungsmitteln,
Unterlagen, Schildern, Etiketten, Bandern oder Aufklebezetteln vorkommen, die diese Ware oder diese Dienstleistung
begleiten oder sich darauf beziehen,

9. Inverkehrbringen: Einfuhr im Hinblick auf den Verkauf, Besitz im Hinblick auf den Verkauf, Anbieten zum Kauf,
Verkauf, Anbieten von Waren zum Verleih und von Dienstleistungen, Verleih von Waren und Erbringen von
Dienstleistungen, entgeltliche oder unentgeltliche Abtretung, wenn diese Geschéfte von einem Unternehmen
vorgenommen werden,

10. eingetragenem Namen:
a) fur Agrarerzeugnisse und Lebensmittel:

geschitzte Ursprungsbezeichnung oder geschiitzte Ursprungsangabe, die in Bezug auf Agrarerzeugnisse und
Lebensmittel in Anwendung der Verordnung (EG) Nr. 510/2006 des Rates vom 20. Marz 2006 zum Schutz von
geografischen Angaben und Ursprungsbezeichnungen fur Agrarerzeugnisse und Lebensmittel geltend gemacht
werden konnen,

b) fur andere Produkte:

- geschitzte Ursprungsbezeichnung, die in Bezug auf Produkte geltend gemacht werden kann, die aus einer
Gegend oder einem bestimmten Ort stammen und die ihre Gute oder Eigenschaften Giberwiegend oder ausschlieRlich
den geografischen Verhaltnissen einschlieBlich der nattirlichen und menschlichen Einflusse verdankt und die in dem
abgegrenzten geografischen Gebiet erzeugt, verarbeitet und hergestellt wurden, wenn diese Ursprungsbezeichnung
gemaR der anwendbaren regionalen Vorschriften anerkannt worden ist,

- geschiitzte geografische Angabe, die in Bezug auf Produkte geltend gemacht werden kann, die aus einer Gegend
oder einem bestimmten Ort stammen und bei denen sich eine bestimmte Qualitat, das Ansehen oder eine andere
Eigenschaft aus diesem geografischen Ursprung ergibt und die in dem abgegrenzten geografischen Gebiet erzeugt
und/oder verarbeitet und/oder hergestellt wurden, wenn diese geografische Angabe gemaR der anwendbaren
regionalen Vorschriften anerkannt worden ist,

11. lose verkauften Waren: Waren, die nicht vorher verpackt und vom Verbraucher selbst oder in seiner
Anwesenheit abgemessen oder abgewogen werden,

12. pro Stuck verkauften Waren: Waren, die nicht geteilt werden kénnen, ohne dass dadurch ihre Beschaffenheit
oder ihre Eigenschaften verédndert werden,

13. aufbereiteten Waren: Waren, die geteilt, abgewogen, abgezahlt beziehungsweise abgemessen werden - auch
wéhrend der Herstellung - und danach eventuell verpackt werden mit dem Ziel, diese Arbeitsgange im Augenblick des
Anbietens zum Kauf Gberflussig zu machen,
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14. vorverpackten Waren: aufbereitete Waren, die verpackt werden, bevor sie zum Kauf angeboten werden,
unabhéngig von der Art der Verpackung, die die Waren génzlich oder teilweise bedeckt, jedoch auf solche Weise, dass
der Inhalt nicht verandert werden kann ohne vorherige Offnung oder Verdnderung der Verpackung.

Darunter fallen:

a) in vorher festgelegten Mengen vorverpackte Waren: Waren, die so vorverpackt werden, dass die in der
Verpackung enthaltene Menge einem vorher bestimmten Wert entspricht,

b) in variablen Mengen vorverpackte Waren: Waren, die so vorverpackt werden, dass die in der Verpackung
enthaltene Menge keinem vorher bestimmten Wert entspricht,

15. MaReinheit: den Begriffsbestimmungen des Gesetzes vom 16. Juni 1970 Gber die MaReinheiten, Eichmafe und
Messgerate und seiner Ausflihrungserlasse entsprechende Einheit,

16. Abflller: Person, die Waren im Hinblick auf das Anbieten zum Kauf tatséchlich vorverpackt,
17. Aufbereiter: Person, die Waren im Hinblick auf das Anbieten zum Kauf aufbereitet,

18. Nennfullmenge: auf einer Fertigpackung angegebenes Gewicht oder Volumen, das der Nettomenge entspricht,
die diese Fertigpackung enthalten soll,

19. Werbung: Mitteilungen mit dem direkten oder indirekten Ziel, den Verkauf von Produkten zu férdern,
ungeachtet wo und wie diese Mitteilungen erfolgen,

20. vergleichender Werbung: Werbung, die unmittelbar oder mittelbar einen Mitbewerber oder Waren oder
Dienstleistungen, die von einem Mitbewerber angeboten werden, erkennbar macht,

21. Fernabsatzvertrag: zwischen einem Unternehmen und einem \erbraucher geschlossener, Waren oder
Dienstleistungen betreffender Vertrag, der im Rahmen eines fur den Fernabsatz organisierten Vertriebs- beziehungs-
weise Dienstleistungssystems des Unternehmens geschlossen wird, wobei das Unternehmen fiir den Vertrag bis zu und
einschlieRlich dessen Abschlusses ausschlieBlich ein oder mehrere Fernkommunikationsmittel verwendet,

22. Fernkommunikationsmittel: Kommunikationsmittel, das ohne gleichzeitige korperliche Anwesenheit des
Unternehmens und des Verbrauchers fur den Abschluss eines Vertrags zwischen diesen Parteien eingesetzt werden
kann,

23. Betreiber eines Fernkommunikationsmittels: nattrliche oder juristische Person des 6ffentlichen oder privaten
Rechts, deren gewerbliche oder berufliche Tatigkeit darin besteht, Unternehmen ein oder mehrere Fernkommunika-
tionsmittel zur Verfiigung zu stellen,

24. Finanzdienstleistung: Bankdienstleistung und Dienstleistung im Zusammenhang mit einer Kreditgewahrung,
Versicherung, Altersversorgung von Einzelpersonen, Geldanlage oder Zahlung,

25. dauerhaftem Datentrdger: Medium, das es dem Verbraucher gestattet, an ihn personlich gerichtete
Informationen derart zu speichern, dass er sie in der Folge fur eine fur die Zwecke der Informationen angemessene
Dauer einsehen kann, und das die unveranderte Wiedergabe der gespeicherten Informationen erméglicht,

26. Anbieter: Unternehmen, das Dienstleistungen aufgrund von Fernabsatzvertrédgen erbringt,

27. Kopplungsgeschéft: Angebot, bei dem der entgeltliche oder kostenlose Erwerb von Waren oder Dienstleistun-
gen an den Erwerb anderer Waren oder Dienstleistungen gebunden ist,

28. missbrauchlicher Klausel: Klausel beziehungsweise Bedingung in einem Vertrag zwischen einem Unternehmen
und einem Verbraucher, die als solche oder zusammen mit einer oder mehreren anderen Klauseln oder Bedingungen
ein offensichtliches Ungleichgewicht zwischen den Rechten und Verpflichtungen der Parteien zum Nachteil des
Verbrauchers bewirkt,

29. Geschaftspraktiken: Handlung, Unterlassung, Verhaltensweise oder Erklarung, kommerzielle Mitteilung
einschlieBlich Werbung und Marketing eines Unternehmens unmittelbar im Zusammenhang mit der Absatzférderung,
dem Verkauf oder der Lieferung eines Produkts,

30. wesentlicher Beeinflussung des wirtschaftlichen Verhaltens des Verbrauchers: Anwendung einer Geschafts-
praxis, um die Fahigkeit des Verbrauchers, eine informierte Entscheidung zu treffen, splrbar zu beeintrachtigen und
damit den Verbraucher zu einer geschéftlichen Entscheidung zu veranlassen, die er andernfalls nicht getroffen hatte,

31. Verhaltenskodex: Vereinbarung oder Vorschriftenkatalog, die beziehungsweise der nicht durch Gesetzes-,
Verordnungs- oder Verwaltungsbestimmungen vorgeschrieben ist und das Verhalten der Unternehmen definiert,
die sich in Bezug auf eine oder mehrere spezielle Geschaftspraktiken oder Wirtschaftszweige auf diesen Kodex
verpflichten,

32. beruflicher Sorgfalt: Standard an Fachkenntnissen und Sorgfalt, bei denen billigerweise davon ausgegangen
werden kann, dass das Unternehmen sie gegeniiber dem Verbraucher geméafR den anstdndigen Marktgepflogenheiten
in seinem Tatigkeitsbereich anwendet,

33. Aufforderung zum Kauf: kommerzielle Kommunikation, die die Merkmale des Produkts und den Preis in einer
Weise angibt, die den Mitteln der verwendeten kommerziellen Kommunikation angemessen ist und den Verbraucher
dadurch in die Lage versetzt, einen Kauf zu tatigen,

34. unzuléssiger Beeinflussung: Ausnutzung einer Machtposition gegeniiber dem Verbraucher zur Austibung von
Druck, auch ohne die Anwendung oder Androhung von koérperlicher Gewalt, in einer Weise, die die Féhigkeit des
Verbrauchers zu einer informierten Entscheidung wesentlich einschrankt,

35. geschaftlicher Entscheidung: Entscheidung eines Verbrauchers darliber, ob, wie und unter welchen
Bedingungen er einen Kauf tatigen, eine Zahlung insgesamt oder teilweise leisten, ein Produkt behalten oder abgeben
oder ein vertragliches Recht im Zusammenhang mit dem Produkt austiben will, unabhéngig davon, ob der Verbraucher
beschlie3t, tatig zu werden oder ein Tatigwerden zu unterlassen,

36. kollektivem Verbraucherabkommen: innerhalb des Verbraucherrates zwischen den Verbraucherorganisationen
und den Berufsorganisationen geschlossenes Abkommen, das die Beziehungen zwischen Unternehmen und
Verbrauchern regelt, was Waren oder Dienstleistungen oder Kategorien von Waren oder Dienstleistungen betrifft,

37. Werktagen: alle Kalendertage mit Ausnahme der Sonn- und Feiertage. Endet eine in Werktagen ausgedrtickte
Frist an einem Samstag, wird sie bis zum nédchsten Werktag verlangert,

38. Minister: den fUr Wirtschaft zustdndigen Minister.
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Art. 3 - 81- Vorliegendes Gesetz findet keine Anwendung auf Wertpapiere und andere Finanzinstrumente, die
in den Rechtsvorschriften tGber finanzielle Transaktionen und Finanzmarkte erwahnt sind.

[Der Konig kann Regeln dber Inhalt und Aufmachung von Werbung oder anderen Unterlagen und Bekannt-
machungen, die sich auf ein Konto bei einem Finanzinstitut beziehen, festlegen und der CBFA die Kontrolle tiber die
Einhaltung dieser Bestimmungen nach Modalitéten, die Er festlegt, anvertrauen.]

§ 2 - Unter den Bedingungen und unter Bericksichtigung der Anpassungen, die der Koénig bestimmt, kann der
Konig jedoch bestimmte Bestimmungen des vorliegenden Gesetzes auf vorerwéhnte Wertpapiere und andere
Finanzinstrumente oder auf Kategorien dieser Wertpapiere und Finanzinstrumente fur anwendbar erklaren.

8§ 3 - Vorliegendes Gesetz findet keine Anwendung auf Freiberufler, Zahnarzte und Heilgymnasten.
[Art. 3 8 1 Abs. 2 eingefligt durch Art. 27 des G. vom 2. Juli 2010 (B.S. vom 28. September 2010)]
KAPITEL 2 — Information des Marktes

Abschnitt 1 — Allgemeine Pflicht zur Aufklarung der Verbraucher

Art. 4 - Spatestens bei Abschluss des Vertrags mussen Unternehmen Verbrauchern in Treu und Glauben korrekte
und nitzliche Informationen tber die wichtigsten Merkmale des Produkts und tber die Verkaufsbedingungen erteilen
unter Bericksichtigung des vom Verbraucher zum Ausdruck gebrachten Informationsbedarfs und des vom
Verbraucher mitgeteilten oder vernunftigerweise zu erwartenden Gebrauchs.

Abschnitt 2 — Preisauszeichnung

Art. 5 - 81 - AuBer bei 6ffentlichem Verkauf muss ein Unternehmen, das Verbrauchern Waren zum Kauf anbietet,
den Preis fiir diese Waren schriftlich und unmissverstandlich angeben.

Falls Waren zum Verkauf ausgelegt werden, muss der Preis aulerdem auf lesbare und gut sichtbare Art und Weise
angegeben sein.

§ 2 - Ein Unternehmen, das Verbrauchern homogene Dienstleistungen anbietet, muss den Preis fur diese
homogenen Dienstleistungen schriftlich auf lesbare, gut sichtbare und unmissverstandliche Art und Weise angeben.

Art. 6 - Der angegebene Preis muss der von Verbrauchern zu zahlende Gesamtpreis sein einschlieflich
Mehrwertsteuer, aller sonstigen Abgaben und der Kosten anderer Dienstleistungen, die der Verbraucher gezwunge-
nermafen zusétzlich bezahlen muss.

Art. 7 - Preise fur Verbraucher missen mindestens in Euro angegeben werden.

Art. 8 - An Verbraucher gerichtete Werbung, in der ein Preis angeflihrt wird, muss diesen Preis gemaR den
Vorschriften der Artikel 6 und 7 und der Bestimmungen zur Ausfiihrung von Artikel 9 Nr. 1 anfiihren.

Art. 9 - Der Konig kann fur Produkte beziehungsweise Kategorien von Produkten, die Er bestimmt:
1. besondere Modalitaten fr die Preisauszeichnung vorschreiben,
2. bei Ausstellung zum Verkauf von der Verpflichtung befreien, den Preis auf gut sichtbare Weise anzugeben,

3. fur Dienstleistungen beziehungsweise Kategorien von Dienstleistungen, die keine homogenen Dienstleistungen
sind, festlegen, in welchen Fallen und gemal welchen Modalitaten Verbrauchern ein Kostenvoranschlag auszustellen
ist, sofern sie dies beantragen und das Unternehmen bereit ist, die Dienstleistung zu erbringen.

Abschnitt 3 — Bezeichnung, Zusammensetzung
und Etikettierung von Waren und Dienstleistungen

Art. 10 - Durch vorliegendes Gesetz, seine Ausflhrungserlasse und in Artikel 139 § 2 Absatz 2 erwahnte
Ausfihrungserlasse vorgeschriebene Etikettierungsangaben, Gebrauchsanweisungen und Garantiescheine missen
zumindest in einer fur den Durchschnittsverbraucher verstéandlichen Sprache abgefasst sein unter Bertcksichtigung
des Sprachgebietes, in dem die Waren oder Dienstleistungen den Verbrauchern entgeltlich oder unentgeltlich
angeboten werden.

Wenn die Etikettierung Pflicht ist, muss sie gut sichtbar und lesbar sein, in der Form und mit dem Inhalt
vorgenommen werden, die durch die anwendbaren Vorschriften festgelegt sind, und sich von Werbung deutlich
unterscheiden.

Art. 11 - §1 - Der Konig kann unbeschadet der IThm im Bereich der Volksgesundheit Gbertragenen Zustandigkeit
zur Gewahrleistung der Ehrlichkeit der Handelsgeschéafte oder des Schutzes der Verbraucher:

a) fur Waren beziehungsweise Kategorien von Waren, die Er bestimmt, die Etikettierung vorschreiben und deren
Angaben und sonstige Merkmale festlegen,

b) Zusammensetzungs-, Beschaffenheits-, Prasentations-, Qualitats- und Sicherheitsbedingungen festlegen, denen
Waren entsprechen missen, um unter einer bestimmten Bezeichnung oder ohne bestimmte Bezeichnung in den
Verkehr gebracht werden zu dtirfen,

c) verbieten, dass Waren unter einer bestimmten Bezeichnung in den Verkehr gebracht werden,
d) die Verwendung einer bestimmten Bezeichnung fur in den Verkehr gebrachte Waren auferlegen,

e) auferlegen, dass Bezeichnungen, unter denen Waren in den Verkehr gebracht werden, Zeichen, Worter oder
Wendungen zur Verdeutlichung ihrer Bedeutung hinzugefligt werden,

f) verbieten, dass Bezeichnungen, unter denen Waren in den Verkehr gebracht werden, bestimmte Zeichen, Worter
oder Wendungen hinzugeftigt werden.

§ 2 - Bevor der Minister einen Erlass zur Ausfiihrung des vorhergehenden Paragraphen vorschlagt, konsultiert er
den Verbraucherrat und den Hohen Rat fir Selbstandige und K.M.B., wobei er die angemessene Frist bestimmt,
innerhalb deren die Stellungnahme abzugeben ist. Nach Ablauf dieser Frist ist die Stellungnahme nicht mehr
erforderlich.
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Art. 12 - Unter Einhaltung der in Artikel 11 § 2 vorgeschriebenen Formen kann der Kdnig zur Gewahrleistung der
Ehrlichkeit der Handelsgeschafte oder des Schutzes der Verbraucher fiir Dienstleistungen beziehungsweise Kategorien
von Dienstleistungen:

a) festlegen, wie welche Beschreibung beziehungsweise welche allgemeinen Angaben hinsichtlich der Dienstleis-
tungen Verbrauchern mitzuteilen sind,

b) verbieten, dass Dienstleistungen unter einer bestimmten Bezeichnung in den Verkehr gebracht werden,
c) die Verwendung einer bestimmten Bezeichnung fur in den Verkehr gebrachte Dienstleistungen auferlegen,

d) auferlegen, dass Bezeichnungen, unter denen Dienstleistungen in den Verkehr gebracht werden, Zeichen,
Worter oder Wendungen zur Verdeutlichung ihrer Bedeutung hinzugefigt werden,

e) verbieten, dass Bezeichnungen, unter denen Dienstleistungen in den Verkehr gebracht werden, bestimmte
Zeichen, Worter oder Wendungen hinzugefigt werden.

Wenn bestimmte zur Ausfihrung des vorliegenden Artikels zu treffende MafRnahmen sich auf finanzielle
Dienstleistungen beziehen, werden diese Malnahmen gemeinsam vom Minister und vom Minister der Finanzen
vorgeschlagen.

Abschnitt 4 — Mengenangabe

Art. 13 - 8 1 - Auf der Verpackung einer fir den Verkauf bestimmten aufbereiteten Ware oder mangels
Verpackung auf der Ware selbst muss die in einer MaReinheit ausgedrickte Nennfullmenge auf lesbare, gut sichtbare
und unmissverstandliche Art und Weise angegeben werden.

§ 2 - Fur Waren, die fr den GrofZhandel in Mengen von mehr als zehn Kilogramm oder zehn Litern aufbereitet
werden, muss die in einer Maleinheit ausgedriickte Nennfullmenge entweder auf der Verpackung oder mangels
Verpackung auf der Ware selbst auf lesbare, gut sichtbare und unmissverstandliche Art und Weise angegeben werden,
oder aber auf der Rechnung, dem Versandschein oder jeder anderen Unterlage, der/die bei der Lieferung tibergeben
oder versendet wird.

§ 3 - FUr Waren, die pro Frachteinheit von mehr als zehn Kilogramm oder zehn Litern geliefert werden, muss die
in einer Maleinheit ausgedriickte Nennfiillmenge auf einem Wiege- beziehungsweise Messschein angegeben werden,
der dem Ké&ufer bei der Lieferung tbergeben wird.

Art. 14 - Die Verpflichtung zur Angabe der Nennflllmenge obliegt je nach Fall dem Abftller oder dem
Aufbereiter.

Falls Waren eingeftihrt werden, obliegt die Verpflichtung zur Angabe der Nennfuillmenge dem Einfihrer.

Die Verpflichtung zur Angabe der Nennflilimenge obliegt jedoch demjenigen, der die Aufbereitung beziehungs-
weise Vorverpackung vornehmen lasst, wenn dieser den Abfiller, den Aufbereiter beziehungsweise den Einfiihrer
schriftlich von seinem Vorhaben in Kenntnis gesetzt hat.

Art. 15 - Ist die Nennfullmenge nicht gemaR den Bestimmungen von Artikel 13 § 1 angegeben worden, darf das
Unternehmen Verbrauchern die Waren erst zum Kauf anbieten, nachdem es diese in MaReinheiten ausgedrickte
Menge auf lesbare, gut sichtbare und unmissverstandliche Art und Weise auf der Verpackung oder mangels
Verpackung auf der Ware selbst oder auf einem in der Nahe der Ware angebrachten Schild angegeben hat.

Bei lose verkauften Waren muss die Menge nicht angegeben werden.

Art. 16 - Anzeigen der Messgerate, die fir die Bestimmung der Menge lose verkaufter Waren verwendet werden,
mussen fur den Durchschnittsverbraucher gut lesbar und sichtbar sein.

Art. 17 - An Verbraucher gerichtete Werbung tiber in vorher festgesetzten Mengen vorverpackte Waren, in der ein
Preis angefilhrt wird, muss die Nennfullmenge des Inhalts der Verpackung gemaR den Bestimmungen des
vorliegenden Abschnitts angeben.

Art. 18 - Der Konig kann fur Waren beziehungsweise Kategorien von Waren, die Er bestimmt:
1. besondere Modalitaten fir die Mengenangabe vorschreiben,
2. von den in den Artikeln 13 bis 15 auferlegten Verpflichtungen befreien,

3. von der Angabe der in einer MaReinheit ausgedriickten Nennfillmenge befreien und eine andere Verkaufsein-
heit vorschreiben,

4. die zuldssige Spanne zwischen angegebener Nennfullenge und tatséchlicher Menge und die Modalitaten der
Kontrolle dieser Spanne bestimmen,

5. Nennfiillmengen flr Inhalt und/oder Behaltnisse von Waren festlegen, die zum Inverkehrbringen bestimmt
sind,

6. die Angabe der in einer Vorverpackung enthaltenen Anzahl Stiicke vorschreiben und die zulédssige Spanne
zwischen angegebener und tatsachlicher Stiickzahl und die Modalitaten der Kontrolle dieser Spanne bestimmen.

Abschnitt 5 — Vergleichende Werbung

Art. 19 - 8 1 - Vergleichende Werbung gilt, was den Vergleich anbelangt, als zulassig, sofern folgende
Bedingungen erfillt sind:

1. Sie ist nicht irrefihrend im Sinne der Artikel 88 bis 91 und 96 Nr. 1.
2. Sie vergleicht Waren oder Dienstleistungen fir den gleichen Bedarf oder dieselbe Zweckbestimmung.

3. Sie vergleicht objektiv eine oder mehrere wesentliche, relevante, nachprufbare und typische Eigenschaften dieser
Waren und Dienstleistungen, zu denen auch der Preis gehdren kann.

4. Sie begriindet bei den Unternehmen keine Verwechslungsgefahr zwischen dem Werbenden und einem
Mitbewerber oder zwischen den Marken, den Handelsnamen, anderen Unterscheidungszeichen, den Waren oder den
Dienstleistungen des Werbenden und denen eines Mitbewerbers.

5. Durch sie werden weder die Marken, die Handelsnamen oder andere Unterscheidungszeichen noch die Waren,
die Dienstleistungen, die T&tigkeiten oder die Verhaltnisse eines Mitbewerbers herabgesetzt oder verunglimpft.

6. Bei Waren mit Ursprungsbezeichnung bezieht sie sich in jedem Fall auf Waren mit der gleichen Bezeichnung.
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7. Sie nutzt den Ruf einer Marke, eines Handelsnamens oder anderer Unterscheidungszeichen eines Mitbewerbers
oder der Ursprungsbezeichnung von Konkurrenzerzeugnissen nicht in unlauterer Weise aus.

8. Sie stellt nicht eine Ware oder eine Dienstleistung als Imitation oder Nachahmung einer Ware oder einer
Dienstleistung mit geschutzter Marke oder geschitztem Handelsnamen dar.

§ 2 - Verboten ist jede vergleichende Werbung, die den in § 1 festgelegten Bedingungen nicht entspricht.
Abschnitt 6 — Verkaufsforderung tber den Preis
Unterabschnitt 1 — Verweis auf eigene zuvor angewandte Preise

Art. 20 - Ein Unternehmen darf in Bezug auf Verbraucher nur dann die Ankiindigung einer Preisermalligung im
Vergleich zu dem zuvor angewandten Preis fur ein gleiches Produkt vornehmen, wenn der neue Preis niedriger ist als
der Referenzpreis, der der tiefste Preis ist, den das Unternehmen im Laufe des Monats angewandt hat, der dem ersten
Tag, fur den der neue Preis angekiindigt wird, vorangeht. Die Beweislast fur die Einhaltung dieser Bedingung obliegt
dem Unternehmen.

Betreibt ein Unternehmen mehrere Verkaufsstellen oder verwendet es mehrere Verkaufstechniken, so ist der
Referenzpreis der niedrigste Preis, den es im Laufe des in Absatz 1 erwadhnten Zeitraums in der Verkaufsstelle oder im
Rahmen der Verkaufstechnik, fur die die Ankiindigung gemacht wird, angewandt hat.

Bei Vermerk des neuen Preises muss auf der Ankiindigung ebenfalls der Referenzpreis vermerkt werden oder die
angegebenen Informationen muissen es dem Durchschnittsverbraucher ermdéglichen, den Referenzpreis sofort und
leicht zu berechnen.

Wendet das Unternehmen auf Produkte oder Kategorien von Produkten einen einheitlichen Rabattsatz an, so darf
es den Referenzpreis allein vermerken. Auf der Ankiindigung muss angegeben sein, ob die PreisermaRigung bereits
angewandt worden ist.

Art. 21 - AuBer bei Ausverkaufen darf die PreisermaRigung nur fUr einen Zeitraum, der einen Monat nicht
Uberschreitet, angekundigt werden. Auf3er fur die in Artikel 102 8 1 Nr. 2 erwédhnten Waren muss der Zeitraum, fir den
die Preisermafligung angekiindigt ist, mindestens einen ganzen Verkaufstag dauern.

Das Datum, ab dem der herabgesetzte Preis angewandt wird, muss wéhrend des gesamten Verkaufszeitraums, in
dem der Preis als herabgesetzter Preis angekindigt wird, angegeben bleiben.

Art. 22 - Der Konig kann fur Waren und Dienstleistungen oder Kategorien von Waren und Dienstleistungen, die
Er bestimmt, besondere Modalitaten fur den Verweis auf eigene zuvor angewandte Preise vorschreiben.

Art. 23 - Der Konig bestimmt Waren, Dienstleistungen oder Kategorien von Waren oder Dienstleistungen, fir die
in Artikel 20 Absatz 1 erwéhnte Ankiindigungen verboten sind, und legt Modalitaten und Zeitréume der Anwendung
dieser Verbote fest.

Bevor der Minister einen Erlass zur Ausfihrung des vorhergehenden Absatzes vorschlagt, konsultiert er den
Verbraucherrat und den Hohen Rat fur Selbsténdige und K.M.B., wobei er die angemessene Frist bestimmt, innerhalb
deren die Stellungnahme abzugeben ist. Nach Ablauf dieser Frist ist die Stellungnahme nicht mehr erforderlich.

Unterabschnitt 2 — Ausverkaufe

Art. 24 - Die Verwendung der Bezeichnung "Ausverkauf”, "Liquidation” oder "Uitverkoop” oder jeder anderen
gleichwertigen Bezeichnung fur Kaufangebote oder Warenverk&ufe ist nur in einem der folgenden Félle und unter
Einhaltung der anderen Bedingungen des vorliegenden Unterabschnitts erlaubt:

1. Der Verkauf erfolgt aufgrund einer gerichtlichen Entscheidung.

2. Die Erben oder Rechtsnachfolger einer verstorbenen Person, die ein Unternehmen betrieben hat, bieten ihnen
zukommende Bestande dieses Unternehmens ganz oder teilweise zum Kauf an.

3. Ein Unternehmen Gbernimmt das Geschéft eines anderen Unternehmens und bietet Gibertragene Bestdnde ganz
oder teilweise zum Kauf an.

4. Ein Unternehmen, das seine Téatigkeit aufgibt, bietet die Gesamtheit der Bestdénde zum Kauf an und hat im Laufe
der vorangegangenen drei Jahre keine gleichartigen Waren aus demselben Grund ausverkauft.

5. Ein Unternehmen nimmt in den Raumen, in denen das Anbieten zum Kauf an Verbraucher gewohnlich
stattfindet, Umbau- oder Instandsetzungsarbeiten vor, die mehr als zwanzig Werktage dauern, vorausgesetzt, dass
diese Arbeiten den Verkauf unmdoglich machen und das Unternehmen im Laufe der vorangegangenen drei Jahre keine
gleichartigen Waren aus demselben Grund ausverkauft hat.

6. Ein Unternehmen verlegt die Niederlassung, in der das Anbieten zum Kauf an Verbraucher gewdhnlich
stattfindet, an einen anderen Ort oder schlie8t seine Niederlassung, vorausgesetzt, es hat die Niederlassung seit
mindestens einem Jahr vor Beginn des Ausverkaufs betrieben.

7. Durch einen Schadensfall wurde der gesamte Warenbestand oder ein Grofteil des Warenbestandes des
Unternehmens schwer beschadigt.

8. Aufgrund hoherer Gewalt wird die Tatigkeit des Unternehmens stark beeintrachtigt.

9. Die nattirliche Person, die ein Unternehmen betreibt, gibt wegen Pensionierung jede berufliche Tatigkeit auf,
sofern sie jedoch nicht bereits im Laufe des vorangegangenen Jahres aus dem in Nr. 4 erwédhnten Grund oder wegen
der in Nr. 6 erwahnten SchlieBung der Niederlassung einen Ausverkauf vorgenommen hat.

Art. 25 - 8§ 1 - AuBer in dem in Artikel 24 Nr. 1 vorgesehenen Fall muss derjenige, der einen Ausverkauf
vornehmen mdchte, dem Minister oder dem vom Minister zu diesem Zweck bestimmten Beamten vor dem Ausverkauf
oder jeder Ankiindigung in Bezug auf den Ausverkauf sein Vorhaben notifizieren.

In dieser per Einschreiben vorgenommenen Notifizierung muss unbedingt das Anfangsdatum des Ausverkaufs
vermerkt sein und sich auf einen der in Artikel 24 erwéahnten Falle berufen werden, der zu rechtfertigen ist.

Der Ausverkauf darf auBer in den in Artikel 24 Nr. 7 und 8 vorgesehenen Fallen erst zehn Werktage nach
Versendung der Notifizierung beginnen.

Die Ausverkaufsdauer ist fur die in Artikel 24 Nr. 1 bis 8 erwahnten Falle auf finf Monate und fir den in Arti-
kel 24 Nr. 9 erwahnten Fall auf zwo6lf Monate beschrénkt. Unterbrechungen des Ausverkaufs innerhalb dieser Fristen
haben keine aufschiebende Wirkung.
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In jeder Ankiindigung oder Werbung in Bezug auf einen Ausverkauf muss das Anfangsdatum des Verkaufs
angegeben werden.

8 2 - Aul3er in den in Artikel 24 Nr. 1 und 7 erwahnten Féllen muss jeder Ausverkauf in den Verkaufsstellen oder
im Rahmen der Verkaufstechniken stattfinden, in beziehungsweise mit denen die gleichen Waren vom Unternehmen
selbst oder von der verstorbenen Person oder dem ausscheidenden Unternehmen gewdhnlich verkauft wurden.

Ein Unternehmen, das es fur unmdoglich hélt, die Bestimmungen von Absatz 1 einzuhalten, muss beim Minister
oder bei dem vom Minister zu diesem Zweck bestimmten Beamten per Einschreiben eine Abweichung beantragen. Es
muss die geltend gemachten Griinde und den Ort, an dem es den Ausverkauf vornehmen mdochte, angeben. Uber
diesen Antrag wird innerhalb zehn Werktagen befunden. Wenn innerhalb dieser Frist keine mit Griinden versehene
Ablehnung erfolgt, gilt die Abweichung als gewahrt.

8§ 3 - Bei einem Ausverkauf dirfen nur Waren zum Kauf angeboten beziehungsweise verkauft werden, die zum
Zeitpunkt der in Artikel 24 Nr. 1 erw&hnten gerichtlichen Entscheidung, des in Artikel 24 Nr. 7 erwéhnten Schadensfalls
oder am Tag der in § 1 vorgesehenen Notifizierung zu den Bestdnden des Unternehmens gehoren.

Bei einem Ausverkauf dirfen jedoch auch Waren zum Kauf angeboten beziehungsweise verkauft werden, die zum
Zeitpunkt der in Artikel 24 Nr. 1 erwahnten gerichtlichen Entscheidung, des in Artikel 24 Nr. 2 erwdhnten Todes der
Person, die ein Unternehmen betrieben hat, des in Artikel 24 Nr. 7 erwéhnten Schadensfalls oder der in Artikel 24
Nr. 8 erwahnten Beeintréachtigung Gegenstand einer unter Bertcksichtigung des Umfangs und des Aufgabedatums als
normal anzusehenden Bestellung waren.

Betreibt ein Unternehmen mehrere Verkaufsniederlassungen, so diirfen ohne Erlaubnis des Ministers oder des vom
Minister zu diesem Zweck bestimmten Beamten keine Waren von einer Niederlassung zu der Stelle gebracht werden,
an der der Ausverkauf stattfindet.

_ Die Erlaubnis muss unter Angabe der Umstande, die den Antrag rechtfertigen, per Einschreiben beantragt werden.
Uber diesen Antrag wird innerhalb zehn Werktagen befunden. Wenn innerhalb dieser Frist keine mit Grunden
versehene Ablehnung erfolgt, gilt die Uberfiihrung der Waren als genehmigt.

8 4 - AuBBer in dem in Artikel 24 Nr. 1 vorgesehenen Fall missen im Ausverkauf angebotene Waren im Preis
herabgesetzt werden im Vergleich zum Referenzpreis, der der tiefste Preis ist, der im Laufe des Monats, der dem ersten
Tag des Ausverkaufs vorangeht, vom Unternehmen selbst oder von der verstorbenen Person oder dem tbertragenden
Unternehmen fur die gleichen Waren verlangt worden ist.

Bei Vermerk des Preises, zu dem Waren im Ausverkauf verkauft werden, wird ebenfalls der Referenzpreis
vermerkt oder die angegebenen Informationen ermdglichen es dem Durchschnittsverbraucher, diesen Referenzpreis
sofort und leicht zu berechnen.

Wendet das Unternehmen auf Produkte oder Kategorien von Produkten einen einheitlichen Rabattsatz an, so darf
es den Referenzpreis allein vermerken. Auf der Ankiindigung muss angegeben sein, ob die PreisermaRigung bereits
angewandt worden ist.

§ 5 - Die Beweislast fur die Einhaltung aller Bedingungen, die in Bezug auf in vorliegendem Unterabschnitt
erwéhnte Ausverkéufe festgelegt sind, obliegt der Person, die einen solchen Verkauf vornimmt.

Art. 26 - Der Konig kann bestimmen, dass in Artikel 25 erwahnte Notifizierungen und Antrage auch mit Hilfe
anderer Kommunikationstechniken erfolgen kénnen, und Modalitédten daftr festlegen.

Unterabschnitt 3 — Schlussverkaufe

Art. 27 - Schlussverkaufszeitraume sind die Zeitrdume vom 3. Januar bis zum 31. Januar und vom 1. Juli bis zum
31. Juli. Fallt der 3. Januar oder der 1. Juli auf einen Sonntag, so beginnt der Schlussverkaufszeitraum einen Tag friher.

Die Verwendung der Bezeichnung "Schlussverkauf”, "Soldes”, "Opruiming” oder "Solden” oder jeder anderen
gleichwertigen Bezeichnung durch ein Unternehmen ist nur erlaubt fir Kaufangebote und Warenverkauf im
Schlussverkaufszeitraum und wenn die Bedingungen des vorliegenden Unterabschnitts erfllt sind.

Absatz 2 beeintrachtigt nicht das Recht eines Unternehmens, Verbrauchern hier erwéhnte Kaufangebote vor
Beginn des Schlussverkaufszeitraums anzukindigen.

Der Konig kann den in Absatz 1 erwédhnten Zeitraum anpassen. Bevor der Minister einen Erlass vorschlégt,
konsultiert er den Verbraucherrat und den Hohen Rat fiir Selbstandige und K.M.B., wobei er die angemessene Frist
bestimmt, innerhalb deren die Stellungnahme abzugeben ist. Nach Ablauf dieser Frist ist die Stellungnahme nicht mehr
erforderlich.

Art. 28 - Nur Waren, die ein Unternehmen zuvor wahrend mindestens dreif3ig Tagen zum Kauf angeboten hat
und die zu Beginn des Schlussverkaufs noch im Besitz des Unternehmens sind, durfen Gegenstand eines Angebots
unter der in Artikel 27 Absatz 2 erwahnten Bezeichnung sein.

Art. 29 - Ist die im Schlussverkauf verkaufte Ware wahrend des Monats, der dem Schlussverkaufszeitraum
vorangeht, in derselben Verkaufsstelle oder im Rahmen derselben Verkaufstechnik zum Kauf angeboten worden,
so muss der verlangte Preis niedriger sein als der Referenzpreis, der der tiefste Preis ist, den das Unternehmen im Laufe
dieses Monats in dieser Verkaufsstelle oder im Rahmen dieser Verkaufstechnik fur diese Ware verlangt hat.

Ist die im Schlussverkauf verkaufte Ware wahrend des Monats, der dem Schlussverkaufszeitraum vorangeht, nicht
zum Kauf angeboten worden, so muss der verlangte Preis niedriger sein als der Referenzpreis, der der tiefste Preis ist,
den das Unternehmen in der Vergangenheit unabhangig von der Verkaufsstelle oder der verwendeten Verkaufstechnik
fur diese Ware verlangt hat.

Bei Vermerk des Preises mit Verwendung einer in Artikel 27 Absatz 2 erwéhnten Bezeichnung wird ebenfalls der
Referenzpreis vermerkt oder die angegebenen Informationen ermdglichen es dem Durchschnittsverbraucher,
diesen Referenzpreis sofort und leicht zu berechnen.

Wendet das Unternehmen auf Produkte oder Kategorien von Produkten einen einheitlichen Rabattsatz an, so darf
es den Referenzpreis allein vermerken. Auf der Ankiindigung muss angegeben sein, ob die PreisermaRigung bereits
angewandt worden ist.

Art. 30 - Die Beweislast fur die Einhaltung der Bedingungen, die in Bezug auf die in Artikel 27 erwéhnten
Kaufangebote festgelegt sind, obliegt dem Unternehmen, das ein solches Kaufangebot vornimmt.

Art. 31 - Der Konig kann Modalitaten fur Kaufangebote und Warenverkaufe unter den in Artikel 27 Absatz 2
erwéhnten Bezeichnungen festlegen.
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Bevor der Minister einen Erlass zur Ausfuhrung von Absatz 1 vorschlégt, konsultiert er den Verbraucherrat und
den Hohen Rat fiir Selbstandige und K.M.B., wobei er die angemessene Frist bestimmt, innerhalb deren die
Stellungnahme abzugeben ist. Nach Ablauf dieser Frist ist die Stellungnahme nicht mehr erforderlich.

Art. 32 - 8 1 - In den Zeitrdumen ab 6. Dezember und 6. Juni bis jeweils zum ersten Tag des néachsten
Schlussverkaufszeitraums ist es in der Bekleidungs-, Lederwaren- und Schuhbranche verboten, PreisermaRigungen
anzukindigen, die in diesem Zeitraum wirksam werden, ungeachtet des Ortes oder der angewandten Kommunikations-
mittel.

Vor der in Absatz 1 erwahnten Wartezeit ist es verboten, Ankiindigungen von Preiserméf3igungen vorzunehmen,
die in der Wartezeit wirksam werden. Das in Absatz 1 erwahnte Verbot beinhaltet ebenfalls das Verbot,
Berechtigungsscheine zu verteilen, die wéahrend der Wartezeit Anrecht auf eine PreisermaRigung geben.

Unbeschadet der Bestimmungen des Artikels 25 § 4 Absatz 1 dirfen wahrend einer Wartezeit vorgenommene
Ausverkaufe nicht mit einer Ankiindigung von PreisermaRigungen verbunden sein, auBer in Fallen und unter
Bedingungen, die der Konig bestimmt.

§ 2 - Der Konig kann Waren oder Kategorien von Waren bestimmen, auf die das in § 1 erwahnte Verbot keine
Anwendung findet.

Bevor der Minister einen Erlass zur Ausfiihrung von Absatz 1 vorschlagt, konsultiert er den Verbraucherrat und
den Hohen Rat fir Selbstdndige und K.M.B., wobei er die angemessene Frist bestimmt, innerhalb deren die
Stellungnahme abzugeben ist. Nach Ablauf dieser Frist ist die Stellungnahme nicht mehr erforderlich.

§ 3 - Das in § 1 erwahnte Verbot, PreisermaRigungen anzukiindigen, gilt nicht flr das Anbieten zum Kauf von
Produkten anlasslich gelegentlicher Handelsveranstaltungen, die hdchstens vier Tage dauern und héchstens einmal im
Jahr von oértlichen Unternehmensvereinigungen oder mit ihrer Beteiligung durchgeftihrt werden.

Der Konig kann Bedingungen festlegen, unter denen diese Veranstaltungen stattfinden durfen.

Unterabschnitt 4 — Berechtigungsscheine, die zu Erstattung oder PreisermaRigung berechtigen

Art. 33 - Auf Berechtigungsscheinen, die von einem Unternehmen bei Erwerb einer Ware oder Dienstleistung
angeboten werden und zu einer nachtraglichen Erstattung des Preises oder eines Teils des Preises berechtigen, werden
folgende Angaben vermerkt:

1. Name, Anschrift, gegebenenfalls Gesellschaftsform und Unternehmensnummer des Ausstellers,

2. erstatteter Betrag,

3. gegebenenfalls Ende ihrer Gultigkeitsdauer, auRer wenn diese unbegrenzt ist,

4. Modalitaten und Bedingungen fur die Erstattung, einschlieflich der Schritte, die der Inhaber des Berechtigungs-

scheins unternehmen muss, um die Erstattung zu erhalten, und der Frist, innerhalb deren die Erstattung vorgenommen
wird, aufl3er wenn dies in einer getrennten Information zugleich mit dem Berechtigungsschein mitgeteilt wird.

Art. 34 - 81 -Ein Unternehmen, dem ein Berechtigungsschein vorgelegt wird, der von ihm selbst oder von einem
anderen Unternehmen kostenlos verteilt worden ist und der es seinem Inhaber ermdglicht, bei Kauf einer oder
mehrerer Waren und/oder Dienstleistungen sofort eine PreiserméRigung zu erhalten, ist verpflichtet diesen
Berechtigungsschein anzunehmen, insofern die Bedingungen des Angebots erfullt sind.

Ist der Berechtigungsschein von einem anderen Unternehmen ausgegeben worden als demjenigen, dem er
vorgelegt wird, so gilt die in Absatz 1 erwéahnte Verpflichtung jedoch nur, wenn auf dem Berechtigungsschein die in
§ 2 aufgezéhlten Angaben vermerkt sind.

§ 2 - Die in § 1 erwahnten Angaben sind:

1. Name, Anschrift, gegebenenfalls Gesellschaftsform und Unternehmensnummer des Ausstellers,

2. Betrag der ErméaRigung,

3. Waren oder Dienstleistungen, die erworben werden mussen, um den Berechtigungsschein verwenden zu
kénnen,

4. Verkaufsstellen, in denen der Berechtigungsschein verwendet werden kann, es sei denn, er kann in allen
Verkaufsstellen verwendet werden, in denen die Waren oder Dienstleistungen zum Kauf angeboten werden,

5. Gultigkeitsdauer des Berechtigungsscheins, auBer wenn diese unbegrenzt ist.

Art. 35 - Wer in vorliegendem Unterabschnitt erwahnte Berechtigungsscheine ausgibt, wird unter den Bedin-
gungen ihrer Ausgabe Schuldner der Verbindlichkeit, die diese Berechtigungsscheine darstellen.

Insofern der Aussteller der in Artikel 34 erwahnten Berechtigungsscheine nicht das Unternehmen ist, dem der
Berechtigungsschein vorgelegt worden ist, ist der Aussteller verpflichtet, dem Unternehmen, dem der Berechtigungs-
schein vorgelegt worden ist, innerhalb einer angemessenen Frist den Berechtigungsschein zu erstatten.

Art. 36 - § 1 - Der Konig kann fir die in vorliegendem Unterabschnitt erwéahnten Berechtigungsscheine:
1. ein Mindestformat und Unterscheidungsmerkmale vorschreiben,

2. die Ausgabe der Berechtigungsscheine von der Bestellung von Zahlungsféhigkeitsgarantien und der Fiihrung
einer Sonderbuchfiihrung abhangig machen und KontrollmalZnahmen auferlegen,

3. besondere Modalitaten vorschreiben, um die Bestimmungen des vorliegenden Unterabschnitts fur Berechti-
gungsscheine, die unter der Form einer elektronischen Registrierung angeboten werden, anzupassen.

§ 2 - Bevor der Minister einen Erlass zur Ausfiihrung von § 1 vorschlagt, konsultiert er den Verbraucherrat und den
Hohen Rat fur Selbstandige und K.M.B., wobei er die angemessene Frist bestimmt, innerhalb deren die Stellungnahme
abzugeben ist. Nach Ablauf dieser Frist ist die Stellungnahme nicht mehr erforderlich.
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Abschnitt 7 — Verschiedene Bestimmungen

Art. 37 - Wird auflerhalb einer Verkaufsniederlassung eines Unternehmens eine zeitlich begrenzte Werbung fir
eine oder mehrere Waren mit Vermerk ihres Preises angekiindigt, so muss das Unternehmen, das nicht mehr Uber die
betreffenden Waren verfiigt, unbeschadet der Anwendung von Artikel 88 Nr. 1 und 2 dem Verbraucher fir jede nicht
mehr vorratige Ware von Uber 25 EUR einen Berechtigungsschein ausstellen, der innerhalb angemessener Frist und
unter den Bedingungen des Angebots zum Kauf dieser Ware berechtigt.

Die in Absatz 1 erwadhnte Verpflichtung gilt jedoch nicht, wenn das Unternehmen
a) nicht mehr unter denselben Bedingungen einen neuen Bestand der betreffenden Waren anlegen kann oder

b) die betreffenden Waren nach Erschopfung ihres Bestandes nicht mehr zum Kauf anbieten mdchte und dies in
seiner Werbung deutlich macht oder

c) in der betreffenden Werbung die Anzahl der vorratigen Waren fur jede Verkaufsstelle, fir die die Werbung
gemacht worden ist, vermerkt hat.

Der Konig kann den in Absatz 1 erwédhnten Betrag anpassen.

Art. 38 - § 1 - Der Kdnig kann unbeschadet der Ihm aufgrund einer anderen Gesetzesbestimmung zuerkannten
Befugnisse durch einen im Ministerrat beratenen Erlass fir Waren oder Dienstleistungen beziehungsweise fir
Kategorien von Waren oder Dienstleistungen, die Er bestimmt:

1. Werbung verbieten oder einschrdnken, um einen besseren Schutz der Sicherheit der Verbraucher und der
Umwelt zu gewahrleisten,

2. Mindestangaben in der Werbung festlegen zur Gewahrleistung einer besseren Aufklarung der Verbraucher.

§ 2 - Bevor der Minister einen Erlass zur Ausfiihrung von § 1 vorschlagt, konsultiert er den Verbraucherrat und den
Hohen Rat fur Selbstandige und K.M.B., wobei er die angemessene Frist bestimmt, innerhalb deren die Stellungnahme
abzugeben ist. Nach Ablauf dieser Frist ist die Stellungnahme nicht mehr erforderlich.

Art. 39 - 8 1 - Die Kommission fur 6kologische Etikettierung und Werbung ist damit beauftragt, tber Werbung
und Etikettierung in Bezug auf die Auswirkungen auf die Umwelt und Uber das Erstellen eines Kodexes der
Okologischen Werbung Stellungnahmen und Empfehlungen abzugeben.

§ 2 - Nach Stellungnahme der Kommission und auf gemeinsame Initiative des Ministers und des fir Umwelt
zustandigen Ministers kann der Konig einen Kodex der 6kologischen Werbung auferlegen.

§ 3 - Der Konig bestimmt die Zusammensetzung der Kommission. Diese muss mindestens zwei Vertreter von
Umweltschutzvereinigungen zu seinen Mitgliedern zahlen.

KAPITEL 3 — Vertrdge mit Verbrauchern

Abschnitt 1 — Allgemeine Bestimmungen

Art. 40 - 8 1-Sind alle oder einige Klauseln eines Vertrags zwischen einem Unternehmen und einem Verbraucher
schriftlich niedergelegt, so mussen sie klar und verstéandlich abgefasst sein.

§ 2 - Bei Zweifeln Uber die Bedeutung einer Klausel gilt die fir den Verbraucher glinstigste Auslegung. Diese
Auslegungsregel gilt nicht im Rahmen der Unterlassungsklage, die in Artikel 2 des Gesetzes vom 6. April 2010 zur
Regelung bestimmter Verfahren im Rahmen des Gesetzes vom 6. April 2010 Uber die Marktpraktiken und den
Verbraucherschutz vorgesehen ist.

Ein Vertrag zwischen einem Unternehmen und einem Verbraucher kann unter anderem aufgrund der
Geschaftspraktiken, die direkt damit verbunden sind, interpretiert werden.

Art. 41 - Wenn ein Vertrag mit einem Verbraucher infolge einer in Artikel 91 Nr. 12, 16 und 17 und Artikel 94
Nr. 1, 2 und 8 erwahnten unlauteren Geschéaftspraxis abgeschlossen worden ist, kann der Verbraucher innerhalb
angemessener Frist ab dem Zeitpunkt, zu dem ihm diese Praxis bekannt war oder hatte sein mussen, die Erstattung der
gezahlten Betrége verlangen, ohne dass er das gelieferte Produkt zurtickgeben muss.

Wenn ein Vertrag mit einem Verbraucher infolge einer in den Artikeln 84 bis 86, 91 Nr. 1 bis 11, 13 bis 15, 18 bis 23
und in Artikel 94 Nr. 3 bis 7 erwahnten unlauteren Geschaftspraxis abgeschlossen worden ist, kann der Richter
unbeschadet der gemeinrechtlichen Sanktionen die Erstattung aller vom Verbraucher gezahlten Betrdge anordnen,
ohne dass der Verbraucher das gelieferte Produkt zuriickgeben muss.

Im Falle einer nicht bestellten Lieferung an den Verbraucher im Sinne von Artikel 94 Nr. 6 ist der Verbraucher in
jedem Fall von der Zahlung des Preises oder jeder anderen Gegenleistung befreit. Die Tatsache, dass der Verbraucher
nicht auf die Lieferung reagiert, bedeutet nicht, dass er ihr zustimmt.

Art. 42 - Einem Unternehmen ist es untersagt, den Verbraucher einen Wechsel unterzeichnen zu lassen, durch
den dieser die Begleichung seiner Verbindlichkeiten verspricht oder gewahrleistet, unbeschadet besonderer
Vorschriften, die dies ausdrucklich erlauben.

Art. 43 - Einem Unternehmen ist es untersagt, Telefonanrufe, fur die der Verbraucher neben dem Anrufpreis den
Gespréachsinhalt bezahlen muss, zu fakturieren, wenn diese Anrufe die Ausfiihrung eines bereits abgeschlossenen
Kaufvertrags betreffen.

Art. 44 - Einem Unternehmen ist es untersagt, bei einem Vertragsabschluss im Internet Voreinstellungen zu
verwenden, die der Verbraucher ablehnen muss, um jegliche Zahlung eines oder mehrerer zuséatzlicher Produkte zu
vermeiden.
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Abschnitt 2 — Fernabsatzvertrage
Unterabschnitt 1 — Fernabsatzvertrage, die sich nicht auf Finanzdienstleistungen beziehen

Art. 45 - Bei Angebot eines Fernabsatzvertrags missen dem Verbraucher unzweideutig, klar und verstandlich
auf jedwede dem verwendeten Fernkommunikationsmittel angepasste Weise insbesondere folgende Informationen
erteilt werden:

1. Identitat des Unternehmens und seine geografische Anschrift,

. wesentliche Eigenschaften der Ware oder Dienstleistung,

. Preis der Ware oder Dienstleistung,

. gegebenenfalls Lieferkosten,

. Einzelheiten hinsichtlich der Zahlung und der Lieferung oder Erfullung des Vertrags,

. Bestehen oder Nichtbestehen eines Widerrufsrechts,

. Modalitaten der Riicknahme oder Rickgabe der Ware einschlielich eventuell damit verbundener Kosten,

0 N o g b~ W DN

. Kosten fir den Einsatz des Fernkommunikationsmittels, sofern nicht nach dem Grundtarif berechnet,
9. Gultigkeitsdauer des Angebots oder des Preises,

10. gegebenenfalls Mindestlaufzeit des Vertrags Uber die Lieferung von Waren oder Erbringung von Dienstleis-
tungen, wenn dieser eine dauernde oder regelméfRig wiederkehrende Leistung zum Inhalt hat.

Bei fernmindlicher Kommunikation sind dariber hinaus die Identitat des Unternehmens und der geschaftliche
Zweck des Anrufs zu Beginn eines jeden Gesprachs mit dem Verbraucher klar und ausdricklich offen zu legen.

Art. 46 - 8§ 1 - Der Verbraucher muss schriftlich oder auf einem anderen dauerhaften Datentrager, der ihm zur
Verfiigung steht und zu dem er Zugang hat, folgende Informationen erhalten:

1. Bestatigung der in Artikel 45 Nr. 1, 3 bis 6 und 10 erwahnten Informationen und genaue Beschreibung der Ware
oder Dienstleistung,

2. gegebenenfalls Bedingungen und Modalitaten der Austibung des Widerrufsrechts und folgende Klausel, die fett
gedruckt in einem vom Text getrennten Rahmen auf der ersten Seite stehen muss:

"Der Verbraucher hat wahrend ... Kalendertagen ab dem Tag nach Lieferung der Ware oder Abschluss des
Dienstvertrags das Recht, dem Unternehmen zu notifizieren, dass er auf den Kauf verzichtet, ohne Griinde zu nennen
oder eine Vertragsstrafe zahlen zu missen.”

Diese Klausel wird durch die Anzahl Kalendertage erganzt, die nicht unter vierzehn liegen darf.

Fehlt oben genannte Klausel unter den in § 2 erwahnten Bedingungen, so wird davon ausgegangen, dass die Ware
oder Dienstleistung dem Verbraucher geliefert beziehungsweise erbracht wurde, ohne dass dieser zuvor darum
gebeten hatte, und dass er die Ware oder Dienstleistung weder bezahlen noch zurtickgeben muss,

3. bei Nichtbestehen des Widerrufsrechts in den in Artikel 47 § 4 erwahnten Fallen folgende Klausel, die fett
gedruckt in einem vom Text getrennten Rahmen auf der ersten Seite stehen muss:

"Der Kaufer hat nicht das Recht, auf den Kauf zu verzichten.”,

4. geografische Anschrift der Niederlassung des Unternehmens, bei der der Verbraucher seine Beanstandungen
vorbringen kann,

5. Informationen tber Kundendienst und geltende Garantiebedingungen,

6. Kundigungsbedingungen bei unbestimmter Vertragsdauer beziehungsweise einer mehr als einjahrigen
Vertragsdauer.

§ 2 - Der Verbraucher muss die in § 1 erwahnten Informationen:
- bei Waren: spatestens bei Lieferung an den Verbraucher erhalten,

- bei Dienstleistungen: vor Erflllung des Dienstvertrags und gegebenenfalls wahrend der Erfullung des
Dienstvertrags erhalten, wenn die Erfullung des Vertrags mit Zustimmung des Verbrauchers vor Ende der
Widerrufsfrist begonnen hat.

§ 3 - Die Bestimmungen der Paragraphen 1 und 2 sind nicht anwendbar auf Dienstleistungen, die unmittelbar
durch Einsatz eines Fernkommunikationsmittels erbracht werden, sofern diese Leistungen in einem Mal erfolgen und
unmittelbar Gber den Betreiber des Fernkommunikationsmittels abgerechnet werden. Allerdings muss dem Verbrau-
cher die geografische Anschrift der Niederlassung des Unternehmens mitgeteilt werden, bei der er seine
Beanstandungen vorbringen kann.

Art. 47 - § 1 - Der Verbraucher kann jeden Fernabsatzvertrag innerhalb einer Frist von mindestens vierzehn
Kalendertagen widerrufen. Er kann dieses Recht austiben, ohne Griinde zu nennen oder eine Vertragsstrafe zahlen zu
missen.

Unbeschadet der Bestimmungen von Artikel 48 § 2 zweiter Gedankenstrich sind die unmittelbaren Kosten der
Rucksendung die einzigen Kosten, die dem Verbraucher infolge der Auslibung seines Widerrufsrechts auferlegt
werden kénnen.

Die Frist fur die Wahrnehmung dieses Rechts beginnt:

- bei Waren mit dem Tag nach ihrer Lieferung beim Verbraucher, wenn die in Artikel 46 § 1 erwéhnten
Informationspflichten erftllt sind,

- bei Dienstleistungen mit dem Tag nach dem Vertragsabschluss oder dem Tag, an dem die in Artikel 46 § 1
erwahnten Informationspflichten erfullt sind, wenn dies nach Vertragsabschluss der Fall ist, sofern damit nicht die in
§ 2 genannte Dreimonatsfrist Gberschritten wird.

Was die Einhaltung der Widerrufsfrist betrifft, so gilt die Frist als eingehalten, wenn die Notifizierung vor Ablauf
der Frist schriftlich oder auf einem anderen dauerhaften Datentrager, der dem Empfénger zur Verfliigung steht und zu
dem er Zugang hat, versandt worden ist.
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§ 2 - Falls das Unternehmen die in Artikel 46 § 1 vorgesehenen Informationspflichten nicht erfllt hat, betragt die
Widerrufsfrist drei Monate. Diese Frist beginnt:

- bei Waren mit dem Tag ihrer Lieferung beim Verbraucher,
- bei Dienstleistungen mit dem Tag des Vertragsabschlusses.

Werden innerhalb dieser Dreimonatsfrist die in Artikel 46 § 1 erwéhnten Informationen Ubermittelt, so beginnt die
in 8§ 1 erwahnte Frist mit dem Tag nach Empfang der Informationen.

Bei Waren, die Gegenstand aufeinander folgender Lieferungen sind, beginnen die Widerrufsfristen mit dem Tag
nach der ersten Lieferung.

§ 3- Wird das in den Paragraphen 1 und 2 vorgesehene Widerrufsrecht ausgetibt, so hat das Unternehmen die vom
Verbraucher geleisteten Zahlungen kostenlos zu erstatten. Die Erstattung hat so bald wie mdglich innerhalb dreif3ig
Tagen nach dem Widerruf zu erfolgen.

§ 4 - Sofern die Parteien nichts anderes vereinbart haben, kann der Verbraucher das in den Paragraphen 1 und 2
vorgesehene Widerrufsrecht nicht austiben bei:

1. Vertragen zur Erbringung von Dienstleistungen, deren Ausfilhrung mit Zustimmung des Verbrauchers vor Ende
der in 8 1 erwéhnten Widerrufsfrist begonnen hat,

2. Vertragen zur Lieferung von Waren, die nach Kundenspezifikation angefertigt werden oder eindeutig auf die
personlichen Bedurfnisse zugeschnitten sind oder die aufgrund ihrer Beschaffenheit nicht fir eine Ricksendung
geeignet sind oder schnell verderben kdnnen oder deren Verfallsdatum Gberschritten wirde,

3. Vertragen zur Lieferung von Audio- oder Videoaufzeichnungen oder Software, die vom Verbraucher entsiegelt
worden sind,

4. Vertragen zur Lieferung von Zeitungen, Zeitschriften und Illustrierten,
5. Vertragen zur Erbringung von Wett- und Lotterie-Dienstleistungen,

6. Vertrdgen Uber die Lieferung von Lebensmitteln, Getrénken oder sonstigen Haushaltsgegenstdénden des
taglichen Bedarfs, die am Wohnsitz, am Aufenthaltsort oder am Arbeitsplatz eines Verbrauchers von Héndlern im
Rahmen haufiger und regelméRiger Fahrten geliefert werden.

Falls das Unternehmen den Verbraucher entgegen Artikel 45 Nr. 6 nicht informiert hat, dass kein Widerrufsrecht
besteht, verfuigt der Verbraucher tber das in § 2 erwéhnte Widerrufsrecht.

Art. 48 - 81 - Sofern die Parteien nichts anderes vereinbart haben, hat das Unternehmen die Bestellung spatestens
dreiRig Tage nach dem Tag auszuftihren, der auf den Tag, an dem der Verbraucher seine Bestellung tbermittelt hat,
folgt.

Erfullt das Unternehmen den Vertrag nicht rechtzeitig, so hat der Verbraucher das Recht, den Vertrag ohne
gerichtliches Eingreifen und mit einer einfachen Notifizierung an das Unternehmen aufzul®sen, vorausgesetzt,
das Unternehmen hat zu diesem Zeitpunkt die bestellte Ware noch nicht gesandt oder noch nicht mit der Erbringung
der bestellten Dienstleistung begonnen, unbeschadet des Rechts des Verbrauchers auf einen eventuellen Schadenersatz.
Vom Verbraucher kénnen aufgrund dieser Auflésung weder Entschadigung noch Unkosten gefordert werden.

AuRerdem mussen dem Verbraucher eventuell geleistete Zahlungen innerhalb dreiBig Tagen erstattet werden.

§ 2 - Bei Ausuibung des Widerrufsrechts in Anwendung von Artikel 47 kdnnen eventuelle Kosten der Riicksendung
nicht zu Lasten des Verbrauchers gelegt werden, wenn:

- die gelieferte Ware oder erbrachte Dienstleistung der Beschreibung des Angebots nicht entspricht,
- das Unternehmen seine in den Artikeln 45 und 46 § 1 erwahnten Informationspflichten nicht erfillt hat.

§ 3 - Im Falle einer Austiibung des Widerrufsrechts in Anwendung von Artikel 47 kann der Verbraucher, der einen
Kreditvertrag zur volistandigen oder teilweisen Finanzierung der Ware oder Dienstleistung, die Gegenstand des
Vertrags ist, abgeschlossen hat, den Kreditvertrag ohne Unkosten oder Entschadigung widerrufen, vorausgesetzt:

1. der Kreditvertrag wurde mit dem Unternehmen abgeschlossen oder von einem Dritten gewahrt, sofern eine
Vereinbarung zwischen dem Dritten und dem Unternehmen besteht, um die Finanzierung der Verk&ufe des Letzteren
zu gewahrleisten, und

2. der Widerruf des Kreditvertrags erfolgt in Fristen und gemal Modalitéten, die in Artikel 47 erwahnt sind.
Unterabschnitt 2 — Fernabsatzvertréage, die sich auf Finanzdienstleistungen beziehen

Art. 49 - Bei Vertragen Uber Finanzdienstleistungen, die eine erstmalige Dienstleistungsvereinbarung mit daran
anschlieBenden aufeinander folgenden Vorgangen oder einer daran anschliefenden Reihe von Vorgéangen der gleichen
Art umfassen, die in einem zeitlichen Zusammenhang stehen, gelten die Bestimmungen des vorliegenden
Unterabschnitts nur fUr die erste Vereinbarung.

Falls es keine erstmalige Vereinbarung gibt, aber die aufeinander folgenden oder getrennten Vorgange der gleichen
Art, die in einem zeitlichen Zusammenhang stehen, zwischen den gleichen Vertragsparteien abgewickelt werden,
gelten die Artikel 50 und 51 nur fir den ersten Vorgang. Findet jedoch langer als ein Jahr kein Vorgang der gleichen
Art mehr statt, so gilt der néchste Vorgang als der erste einer neuen Reihe von Vorgéngen, so dass die Artikel 50 und 51
Anwendung finden.

Art. 50 - § 1 - Rechtzeitig bevor der Verbraucher durch einen Vertrag oder durch ein Angebot gebunden ist, sind
ihm unmissverstandlich auf klare und verstéandliche Weise in einer dem benutzten Fernkommunikationsmittel
angepassten Weise mindestens folgende Informationen zur Verfiigung zu stellen:

1. betreffend den Anbieter

a) Identitat einschliellich Unternehmensnummer und Hauptgeschaftstatigkeit des Anbieters, seine geografische
Anschrift und jede andere geografische Anschrift, die fir die Geschéftsbeziehung zwischen dem Verbraucher und dem
Anbieter maRgeblich ist,

b) soweit der Anbieter in dem Mitgliedstaat der Europdischen Union, in dem der Verbraucher seinen Wohnsitz hat,
vertreten ist, ldentitat dieses Vertreters und geografische Anschrift, die flr die Geschaftsbeziehung zwischen dem
Verbraucher und dem Vertreter maRgeblich ist,

c) wenn der Verbraucher mit einem anderen Unternehmen als dem Anbieter zu tun hat, ldentitat dieses
Unternehmens, Eigenschaft, in der es gegentber dem Verbraucher tatig wird, und geografische Anschrift, die fur die
Geschaftsbeziehung zwischen dem Verbraucher und diesem Unternehmen mafgeblich ist,
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d) soweit fUr die Tatigkeit des Anbieters und/oder des anderen Unternehmens, mit dem der Verbraucher zu tun
hat, eine Zulassung erforderlich ist, die Angaben zur zustandigen Aufsichtsbehorde,

2. betreffend die Finanzdienstleistung
a) Beschreibung der wesentlichen Merkmale der Finanzdienstleistung,

b) Gesamtpreis, den der Verbraucher dem Unternehmen fur die Finanzdienstleistung schuldet, einschlieflich aller
damit verbundenen Entgelte, Kosten und Abgaben sowie aller Gber das Unternehmen abgeflihrten Steuern und
Gebuhren, oder, wenn kein genauer Preis angegeben werden kann, Grundlage fUr seine Berechnung, die dem
Verbraucher eine Uberprifung des Preises ermdglicht,

c) gegebenenfalls Hinweis darauf, dass sich die Finanzdienstleistung auf Finanzinstrumente bezieht, die wegen
ihrer spezifischen Merkmale oder der durchzufiihrenden Vorgénge mit speziellen Risiken behaftet sind oder deren
Preis Schwankungen auf dem Finanzmarkt unterliegt, auf die der Anbieter keinen Einfluss hat, und Hinweis darauf,
dass in der Vergangenheit erwirtschaftete Ertrage keine Garantie fur kunftige Ertrége sind,

d) Hinweis auf mogliche weitere Gebuhren, Steuern und/oder Kosten, die nicht tGber das Unternehmen abgefihrt
oder von ihm in Rechnung gestellt werden,

e) Angaben zu einer etwaigen Beschrankung des Zeitraums, wahrend dessen die zur Verfigung gestellten
Informationen gultig sind,

f) Einzelheiten hinsichtlich der Zahlung und der Erfiillung,

g) spezifische zusatzliche Kosten, die der Verbraucher fir die Benutzung des Fernkommunikationsmittels zu
tragen hat, wenn solche zusatzlichen Kosten in Rechnung gestellt werden,

3. betreffend den Fernabsatzvertrag

a) Bestehen oder Nichtbestehen eines Widerrufsrechts gemaR Artikel 53 und fur den Fall, dass ein solches Recht
besteht, Widerrufsfrist und Modalitaten fur dessen Ausibung, einschlieBlich des Betrags, den der Verbraucher
gegebenenfalls geméanR Artikel 54 § 1 zu entrichten hat, und Folgen der Nichtaustibung dieses Rechts,

b) Mindestlaufzeit des Fernabsatzvertrags, wenn dieser die Erbringung einer dauernden oder regelmafig
wiederkehrenden Finanzdienstleistung zum Inhalt hat,

c) Angaben zum Recht der Parteien, den Vertrag vorzeitig oder einseitig aufgrund der Bedingungen des
Fernabsatzvertrags zu kiindigen, einschlieBlich aller Vertragsstrafen, die in einem solchen Fall auferlegt werden,

d) praktische Hinweise zur AusiUbung des Widerrufsrechts, darunter Angabe der Anschrift, an die die
Notifizierung zu senden ist,

e) Rechtsvorschrift(en), die das Unternehmen der Aufnahme von Beziehungen zum Verbraucher vor Abschluss des
Vertrags zugrunde legt,

f) Vertragsklausel Uber das auf den Vertrag anwendbare Recht und/oder tber das zustandige Gericht,

g) Angaben darlber, in welcher Sprache oder in welchen Sprachen die Vertragsbedingungen und die in
vorliegendem Artikel genannten Vorabinformationen mitgeteilt werden, sowie dartber, in welcher Sprache oder in
welchen Sprachen sich das Unternehmen verpflichtet, mit Zustimmung des Verbrauchers die Kommunikation
wahrend der Laufzeit dieses Vertrags zu fiihren,

4. betreffend den Rechtsbehelf

a) Angaben dariber, ob der Verbraucher, der Vertragspartei ist, Zugang zu einem auBergerichtlichen Beschwerde-
und Rechtsbehelfsverfahren hat, und gegebenenfalls die Voraussetzungen fur diesen Zugang,

b) Angaben Uber das Bestehen eines Garantiefonds oder anderer Entschadigungsregelungen, die nicht unter das
Gesetz vom 22. Marz 1993 Uber den Status und die Kontrolle der Kreditinstitute und das Gesetz vom 17. Dezember 1998
zur Schaffung eines Schutzfonds fur Einlagen und Finanzinstrumente und zur Reorganisation der Schutzsysteme fur
Einlagen und Finanzinstrumente fallen.

Der geschéftliche Zweck dieser Informationen muss unmissverstandlich zu erkennen sein.

§ 2 - Informationen Uber vertragliche Verpflichtungen, die dem Verbraucher im Vorfeld des Vertragsabschlusses
mitzuteilen sind, missen im Einklang mit den vertraglichen Verpflichtungen stehen, die sich aufgrund des Rechts
ergeben wirden, dessen Anwendbarkeit auf den Fernabsatzvertrag im Falle seines Abschlusses angenommen wird.

Art. 51 - Bei fernmindlicher Kommunikation sind die Identitat des Unternehmens und der geschéftliche Zweck
des Anrufs zu Beginn eines jeden Gesprachs mit dem Verbraucher klar und ausdriicklich offen zu legen.

Vorbehaltlich der ausdriicklichen Zustimmung des Verbrauchers brauchen nur folgende Informationen tbermittelt
zu werden:

a) ldentitat und Eigenschaft der Kontaktperson des Verbrauchers und deren Verbindung zum Anbieter,
b) Beschreibung der Hauptmerkmale der Finanzdienstleistung,

c) Gesamtpreis, den der Verbraucher dem Unternehmen fiir die Finanzdienstleistung schuldet, einschlieBlich aller
damit verbundenen Entgelte, Kosten und Abgaben sowie aller Gber das Unternehmen abgeflihrten Steuern und
Gebuhren, oder, wenn kein genauer Preis angegeben werden kann, Grundlage fir seine Berechnung, die dem
Verbraucher eine Uberprifung des Preises ermdglicht,

d) Hinweis auf mogliche weitere Gebuhren, Steuern und/oder Kosten, die nicht Gber das Unternehmen abgefuhrt
oder von ihm in Rechnung gestellt werden,

e) Bestehen oder Nichtbestehen eines Widerrufsrechts geman Artikel 53 und fiir den Fall, dass ein solches Recht
besteht, Widerrufsfrist und Modalitdten fir dessen Auslbung, einschlieBlich des Betrags, den der Verbraucher
gegebenenfalls gemaR Artikel 54 § 1 zu entrichten hat, und Folgen der Nichtaustibung dieses Rechts.

Das Unternehmen informiert den Verbraucher dartber, dass auf Wunsch weitere Informationen Ubermittelt
werden kdnnen, und welcher Art diese Informationen sind. Das Unternehmen erteilt auf jeden Fall s&mtliche
Informationen, wenn es seinen Verpflichtungen nach Artikel 52 nachkommt.

Art. 52 - § 1 - Rechtzeitig bevor der Verbraucher durch einen Fernabsatzvertrag oder durch ein Angebot
gebunden ist, Gbermittelt das Unternehmen dem Verbraucher alle Vertragsbedingungen und die in Artikel 50 § 1
genannten Informationen in Papierform oder auf einem anderen dauerhaften Datentréger, der dem Verbraucher zur
Verfugung steht und zu dem er Zugang hat.
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§ 2 - Das Unternehmen kommt der Verpflichtung gemaR § 1 unverzuglich nach Abschluss des Fernabsatzvertrags
nach, wenn der Vertrag auf Ersuchen des Verbrauchers mittels eines Fernkommunikationsmittels geschlossen wurde,
das die Vorlage der Vertragsbedingungen und der entsprechenden Informationen geméan § 1 nicht gestattet.

§ 3 - Zu jedem Zeitpunkt des Vertragsverhaltnisses kann der Verbraucher die Vorlage der Vertragsbedingungen in
Papierform verlangen. Auferdem ist der Verbraucher berechtigt, ein anderes Fernkommunikationsmittel zu
verwenden, es sei denn, dass dies mit dem geschlossenen Fernabsatzvertrag oder der Art der erbrachten
Finanzdienstleistung unvereinbar ist.

Art. 53 - § 1 - Der Verbraucher kann innerhalb einer Frist von mindestens vierzehn Kalendertagen den
Fernabsatzvertrag tber eine Finanzdienstleistung widerrufen. Er kann dieses Recht austiben ohne Griinde zu nennen
oder eine Vertragsstrafe zahlen zu mussen.

Die Widerrufsfrist lauft:
- ab dem Tag des Abschlusses des Fernabsatzvertrags,

- oder dem Tag, an dem der Verbraucher die Vertragsbedingungen und Informationen gemaf Artikel 52 § 1 oder
§ 2 erhalt, wenn dieser Zeitpunkt spater als der im ersten Gedankenstrich genannte Zeitpunkt liegt.

Die Frist gilt als gewahrt, wenn die Notifizierung, sofern sie schriftlich oder auf einem dauerhaften Datentrager
erfolgt, der dem Empféanger zur Verfiigung steht und zu dem er Zugang hat, vor Fristablauf abgesandt wird.

8§ 2 - Das Widerrufsrecht ist ausgeschlossen bei:

1. Finanzdienstleistungen, deren Preis auf dem Finanzmarkt Schwankungen unterliegt, auf die der Anbieter keinen
Einfluss hat und die innerhalb der Widerrufsfrist auftreten kénnen.

Dies gilt zum Beispiel fir Dienstleistungen im Zusammenhang mit:

- Devisen,

- Geldmarktinstrumenten,

- handelbaren Wertpapieren,

- Anteilen an Anlagegesellschaften,

- Finanztermingeschéften ("Futures”) einschlieBlich gleichwertiger Instrumente mit Barzahlung,
- Zinstermingeschéften ("FRA"),

- Zins- und Devisenswaps und Swaps auf Aktien- oder Aktienindexbasis ("equity swaps"),

- Kauf- oder Verkaufsoptionen auf alle in vorliegender Nummer genannten Instrumente einschliellich
gleichwertiger Instrumente mit Barzahlung, insbesondere Devisen- und Zinsoptionen,

2. Vertragen, die auf ausdrucklichen Wunsch des Verbrauchers von beiden Seiten bereits voll erfillt sind, bevor der
Verbraucher sein Widerrufsrecht austbt,

3. Hypothekarkreditvertragen, die dem Gesetz vom 4. August 1992 uUber den Hypothekarkredit unterliegen.

§ 3 - Wurde einem Fernabsatzvertrag Uber eine bestimmte Finanzdienstleistung ein anderer Fernabsatzvertrag
hinzugeflgt, der Finanzdienstleistungen des Anbieters oder eines Dritten auf der Grundlage einer Vereinbarung
zwischen dem Dritten und dem Unternehmen betrifft, so wird dieser Zusatzvertrag ohne Vertragsstrafe aufgelost,
wenn der Verbraucher sein Widerrufsrecht nach § 1 ausubt.

Art. 54 - § 1 - Wahrend der Widerrufsfrist darf mit der Erfallung des Vertrags erst nach Zustimmung des
Verbrauchers begonnen werden.

Ubt der Verbraucher sein Widerrufsrecht gemaR Artikel 53 § 1 aus, so darf von ihm lediglich die unverzugliche
Zahlung fur die vom Anbieter gemall dem Fernabsatzvertrag tatsachlich erbrachte Finanzdienstleistung verlangt
werden.

Der zu zahlende Betrag darf:

- einen Betrag nicht Uberschreiten, der dem Anteil der bereits erbrachten Dienstleistungen im Vergleich zum
Gesamtumfang der im Fernabsatzvertrag vorgesehenen Dienstleistungen entspricht,

- nicht so bemessen sein, dass er als Vertragsstrafe ausgelegt werden kann.

§ 2 - Der Anbieter darf vom Verbraucher eine Zahlung gemaf § 1 nur verlangen, wenn er nachweisen kann, dass
der Verbraucher tiber den zu zahlenden Betrag gemal Artikel 50 § 1 Nr. 3 Buchstabe a) ordnungsgemaf unterrichtet
worden ist. Er kann eine solche Zahlung jedoch nicht verlangen, wenn er vor Ende der Widerrufsfrist geméan Artikel 53
§ 1 ohne vorab geduBerten Wunsch seitens des Verbrauchers mit der Vertragsausfihrung begonnen hat.

§ 3 - Der Anbieter erstattet dem Verbraucher so bald wie mdglich innerhalb dreiRig Kalendertagen Betrage, die er
von diesem geméall dem Fernabsatzvertrag erhalten hat; hiervon ausgenommen ist der in § 1 genannte Betrag. Diese
Frist beginnt an dem Tag, an dem der Anbieter die Widerrufsnotifizierung erhalt.

§ 4 - Der Verbraucher gibt so bald wie mdglich innerhalb dreiBig Kalendertagen vom Anbieter erhaltene
Geldbetrage und/oder Gegenstédnde an den Anbieter zurtick. Diese Frist beginnt an dem Tag, an dem der Verbraucher
die Widerrufsnotifizierung abschickt.

Art. 55 - 8§ 1 - Anbieter sind Verbrauchern gegentber fur die Einhaltung der Verpflichtungen aus den Artikeln 50
bis 52 verantwortlich.

§ 2 - Bei Nichteinhaltung der Verpflichtungen aus den Artikeln 50 § 1 Nrn. 2 und 3, 51 und 52 kénnen Verbraucher
den Vertrag innerhalb angemessener Frist ab dem Zeitpunkt, zu dem ihnen bekannt war oder hatte sein mussen, dass
diese Verpflichtungen nicht eingehalten werden, durch ein mit Grinden versehenes Einschreiben kostenfrei und ohne
eine Vertragsstrafe zahlen zu missen, auflésen.
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Unterabschnitt 3 — Gemeinsame Bestimmungen fiir diesen Abschnitt

Art. 56 - 8§ 1 - Die Beweislast fur die Erflllung der Verpflichtungen des Unternehmens zur Unterrichtung des
Verbrauchers, fur die Einhaltung der Fristen und fir die Zustimmung des Verbrauchers zum Vertragsabschluss
und gegebenenfalls zur Durchfilhrung des Vertrags innerhalb der Widerrufsfrist liegt beim Unternehmen.
Bei Fernabsatzvertragen Uber Finanzdienstleistungen liegt die Beweislast beim Anbieter.

Klauseln und Bedingungen beziehungsweise Kombinationen von Klauseln und Bedingungen, mit denen bezweckt
wird, die Beweislast fir die Erfullung aller oder eines Teils der in vorliegendem Abschnitt erwéahnten Verpflichtungen
des Unternehmens beziehungsweise im Fall von Fernabsatzvertragen tber Finanzdienstleistungen des Anbieters dem
Verbraucher aufzuerlegen, sind verboten und nichtig.

§ 2 - Klauseln, aufgrund deren der Verbraucher auf die Rechte, die ihm aufgrund des vorliegenden Abschnitts
zustehen, verzichtet, gelten als ungeschrieben.

8 3 - Eine Klausel, durch die das Gesetz eines Staates, der nicht Mitgliedstaat der Europdischen Union ist,
Anwendung auf den Vertrag findet, ist fir die in vorliegendem Abschnitt geregelten Angelegenheiten verboten und
nichtig, wenn in Ermangelung dieser Klausel das Gesetz eines Mitgliedstaates der Europdischen Union anwendbar
waére und dieses Gesetz in den vorerwdhnten Angelegenheiten ein hoheres Schutzniveau fur die Verbraucher
gewahrleistet.

8§ 4 - Die Zusendung von Waren und Berechtigungsscheinen fiir Dienstleistungen erfolgt immer auf Gefahr der
Person, die einen Vertrag mit dem Verbraucher abgeschlossen hat.

Art. 57 - § 1 - Im Rahmen des vorliegenden Abschnitts kann der Koénig:

1. Sonderbestimmungen fir bestimmte Fernkommunikationsmittel erlassen, wobei gegebenenfalls die Spezifitaten
der kleinen und mittleren Betriebe zu bertcksichtigen sind,

2. Waren beziehungsweise Warenkategorien, die Er festlegt, vom Anwendungsbereich des vorliegenden Abschnitts
oder bestimmter Bestimmungen, die Er bestimmt, ausschlie3en,

3. Dienstleistungen beziehungsweise Dienstleistungskategorien, die Er festlegt, vom Anwendungsbereich des
vorliegenden Abschnitts oder bestimmter Bestimmungen, die Er bestimmt, ausschlief3en,

4. Sonderbestimmungen fir Waren beziehungsweise Warenkategorien, die Er festlegt, erlassen,
5. Sonderbestimmungen fur Dienstleistungen beziehungsweise Dienstleistungskategorien, die Er festlegt, erlassen,

6. Sonderbestimmungen fur oOffentliche Verkaufe, die mittels eines Fernkommunikationsmittels organisiert
werden, erlassen.

§ 2 - Bevor der Minister einen Erlass in Anwendung der Bestimmungen des vorliegenden Abschnitts vorschlagt,
konsultiert er den Verbraucherrat und den Hohen Rat fur Selbstandige und K.M.B., wobei er die angemessene Frist
bestimmt, innerhalb deren die Stellungnahme abzugeben ist. Nach Ablauf dieser Frist ist die Stellungnahme nicht mehr
erforderlich.

Abschnitt 3 — AuRerhalb der Raumlichkeiten des Unternehmens geschlossene Vertrage

Art. 58 - § 1 - Vorliegender Abschnitt bezieht sich auf Verkdufe von Waren und Dienstleistungen an Verbraucher,
die von einem Unternehmen vorgenommen werden:

1. im Haus des Verbrauchers oder eines anderen Verbrauchers oder auch am Arbeitsplatz des Verbrauchers,
2. wahrend eines vom oder fur das Unternehmen organisierten Ausflugs auflerhalb der Verkaufsraume,

3. auf Messen, Schauen und Ausstellungen unter der Bedingung, dass vor Ort nicht der Gesamtbetrag bezahlt wird
und der Preis mehr als 200 EUR betragt.

§ 2 - Der Konig kann:
- den in § 1 Nr. 3 erwahnten Betrag anpassen,

- den Anwendungsbereich des vorliegenden Abschnitts auf Verkaufe ausdehnen, die an anderen Orten,
die Er bestimmt, vorgenommen werden.

Bevor der Minister einen Erlass vorschlagt, konsultiert er den Verbraucherrat und den Hohen Rat fur Selbstandige
und K.M.B., wobei er die angemessene Frist bestimmt, innerhalb deren die Stellungnahme abzugeben ist. Nach Ablauf
dieser Frist ist die Stellungnahme nicht mehr erforderlich.

Art. 59 - Vorliegender Abschnitt findet keine Anwendung auf:

1.in Artikel 58 § 1 Nr. 1 erwahnte Verkaufe von Waren oder Dienstleistungen, fuir die der Verbraucher vorher und
ausdricklich um den Besuch des Unternehmens gebeten hat in der Absicht, Gber den Kauf dieser Waren oder
Dienstleistungen zu verhandeln.

Die Einwilligung des Verbrauchers in ein vom Unternehmen telefonisch vorgeschlagenes Besuchsangebot gilt
nicht als vorhergehende Bitte,

2. Verkéaufe von Lebensmitteln, Getrdnken und Putz- und Pflegemitteln fur den Haushalt durch Unternehmen,
die durch haufige und regelméafllige Runden einen Kundenstamm mittels Wandergeschaften bedienen,

3. offentliche Verkaufe,
4. Fernverkaufe,
5. Verkaufe von Versicherungen,

6. Verkaufe im Rahmen von Veranstaltungen ohne geschéftlichen Charakter und mit ausschlie3lich philanthropi-
schem Zweck unter den in Anwendung des Gesetzes vom 25. Juni 1993 Uber die Ausiibung des Wandergewerbes und
die Organisation offentlicher Méarkte festgelegten Bedingungen und insofern sie jeweils nicht mehr als 50 EUR betragen.
Der Konig kann diesen Betrag anpassen,

7. Verbraucherkreditvertrage, die den Rechtsvorschriften Gber den Verbraucherkredit unterliegen.
Art. 60 - Unbeschadet der gemeinrechtlichen Vorschriften tber die Beweisfilhrung mussen die in vorliegendem

Abschnitt erwahnten Verkaufe an Verbraucher zur Vermeidung der Nichtigkeit Gegenstand eines schriftlichen Vertrags
sein, der in so vielen Exemplaren ausgefertigt wird, wie es Vertragsparteien mit unterschiedlichen Belangen gibt.
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In diesem Vertrag muss Folgendes angegeben werden:

- Name und Anschrift des Unternehmens,

- Datum und Ort des Vertragsabschlusses,

- genaue Angabe der Ware oder Dienstleistung und deren Hauptmerkmale,
- Frist fUr die Lieferung der Ware oder Erbringung der Dienstleistung,

- zu zahlender Preis und Zahlungsmodalitaten,

- folgende Widerrufsklausel, die fett gedruckt in einem vom Text getrennten Rahmen auf der Vorderseite des ersten
Blattes stehen muss:

"Der Verbraucher hat wahrend sieben Werktagen ab dem Tag nach Unterzeichnung des vorliegenden Vertrags das
Recht, den Kauf ohne Kosten zu widerrufen unter der Bedingung, dass er das Unternehmen per Einschreiben
benachrichtigt. Klauseln, durch die der Verbraucher auf dieses Recht verzichtet, sind nichtig. Was die Einhaltung der
Frist betrifft, gentigt es, wenn die Notifizierung vor Ablauf dieser Frist versandt wird.”

Dieser Vermerk ist zur Vermeidung der Nichtigkeit des Vertrags vorgeschrieben.

Art. 61 - In Artikel 58 erwéahnte Verkdufe von Waren oder Dienstleistungen gelten erst nach einer Frist von sieben
Werktagen ab dem Tag nach Unterzeichnung des in Artikel 60 erwahnten Vertrags als abgeschlossen.

Waéhrend dieser Bedenkzeit hat der Verbraucher das Recht, dem Unternehmen per Einschreiben mitzuteilen, dass
er den Kauf widerruft. Die Bedenkzeit gilt als eingehalten, wenn die Notifizierung vor Ablauf der Bedenkzeit versandt
worden ist.

Keine Dienstleistung darf vor Ablauf der in vorliegendem Artikel erwahnten Bedenkzeit erbracht werden.

AuRer fur die in Artikel 58 § 1 Nr. 3 erwahnten Verkaufe darf vom Verbraucher unter keinem Vorwand eine
Anzahlung oder eine Zahlung in irgendeiner Form gefordert oder angenommen werden, bevor die in vorliegendem
Artikel erwahnte Bedenkzeit abgelaufen ist.

Art. 62 - Bei Probekaufen fangt die Bedenkzeit am Tag der Warenlieferung an und endet bei Ablauf der Probezeit,
ohne dass sie weniger als sieben Werktage betragen darf.

Art. 63 - Wenn der Verbraucher den Kauf widerruft, diirfen ihm deswegen weder Kosten noch Entschadigungen
angerechnet werden.

Art. 64 - Das Anbieten zum Kauf und der Verkauf von Waren im Rahmen des Wandergewerbes ist nur erlaubt,
sofern die diesbezuglichen Rechtsvorschriften eingehalten werden. Dartber hinaus kommen die Bestimmungen des
vorliegenden Gesetzes zur Anwendung.

Abschnitt 4 — Offentliche Verkaufe

Art. 65 - § 1 - Offentliche Kaufangebote und Verkaufe an Verbraucher durch Versteigerung oder zu herabgesetz-
ten Preisen und die Ausstellung von Erzeugnissen im Hinblick auf derartige Verkdufe unterliegen den Bestimmungen
des vorliegenden Abschnitts, jedoch mit Ausnahme von Kaufangeboten und Verkaufen:

1. ohne geschéftlichen Charakter,

2. von Kunst- beziehungsweise Sammlerobjekten - ausgenommen Teppiche und Schmuck - oder von Antiquitéten,
3. zur Ausfuhrung einer Gesetzesbestimmung oder eines Gerichtsbeschlusses,

4. bei gerichtlicher Reorganisation oder Konkurs,

5. mittels eines Fernkommunikationsmittels.

§ 2 - Der Konig kann fur offentliche Kaufangebote und Warenverkéufe, die Er bestimmt, besondere Modalitaten
vorschreiben. Er kann ebenfalls Bedingungen festlegen, denen oOffentliche Kaufangebote und Warenverkaufe mittels
eines Fernkommunikationsmittels unterliegen.

Art. 66 - § 1 - Offentliche Kaufangebote und Verkaufe im Sinne von Artikel 65 sind nur erlaubt, wenn sie sich auf
Gebrauchtware beziehen.

§ 2 - Als Gebrauchtware gilt Ware, die sichtbare Gebrauchsspuren aufweist, aufler wenn diese sichtbaren
Gebrauchsspuren ausschlie3lich das Ergebnis einer kinstlichen Alterungsbehandlung sind, und Ware, bei der das
Unternehmen beweisen kann, dass sie bereits auf gewohnliche Weise benutzt worden ist.

Art. 67 - Der Konig kann fur bestimmte Waren Abweichungen von der Bestimmung von Artikel 66 § 1 erlauben,
wenn das Anbieten zum Kauf oder der Verkauf dieser Waren durch andere Verkaufsmethoden sich als schwierig oder
unmdglich erweist.

Art. 68 - Offentliche Kaufangebote und Verkéufe im Sinne von Artikel 65 diirfen nur in den ausschlieRlich zu
diesem Zweck bestimmten Raumlichkeiten stattfinden vorbehaltlich einer Abweichung, die im Bedarfsfall vom
Minister oder von dem vom Minister zu diesem Zweck bestimmten Beamten gewahrt wird.

Veranstalter von offentlichen Kaufangeboten und Verkdufen sind fur die Einhaltung der Bestimmungen von
Absatz 1 und Artikel 66 verantwortlich.

Der Veranstalter muss in jeder Ankindigung, Werbung oder auf jeder Unterlage in Bezug auf das offentliche
Kaufangebot oder den offentlichen Verkauf leserlich seinen Namen, Vornamen oder Gesellschaftsnamen, seinen
Wohnsitz oder Gesellschaftssitz und seine Unternehmensnummer vermerken.

Diese Vermerke durfen auf keinen Fall durch die Angabe des mit dem offentlichen Verkauf beauftragten
ministeriellen Amtstrégers ersetzt werden.

Art. 69 - Bei Nichteinhaltung der Bestimmungen des vorliegenden Abschnitts kdnnen die in Artikel 133
erwahnten vom Minister bestellten Bediensteten und die Gerichtspolizeioffiziere ein Protokoll aufnehmen. Eine
Abschrift des Protokolls wird dem Veranstalter oder seinem Angestellten ausgehandigt oder per Einschreiben
notifiziert.

Vorerwéhnte Bedienstete konnen in diesem Fall vor Ort mundlich den Verkauf der im Protokoll erwéahnten Waren
verbieten oder die Einstellung dieses Verkaufs anordnen.

Sie kénnen gemal den Bestimmungen von Artikel 137 § 1 die Sicherungsbeschlagnahme der von dem VerstoR3
betroffenen Waren vornehmen.
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Art. 70 - Der mit dem Offentlichen Verkauf beauftragte ministerielle Amtstrdger muss seine Mitarbeit bei
Geschaften mit Waren, die aufgrund von Artikel 69 Absatz 3 beschlagnahmt worden sind, verweigern.

Abschnitt 5 — Kopplungsgeschéfte

Art. 71 - Unbeschadet des Artikels 72 diirfen dem Verbraucher Kopplungsgeschafte angeboten werden, insofern
sie keine unlautere Geschéaftspraxis im Sinne von Artikel 84 und folgenden darstellen.

Art. 72 - 81 - Kopplungsgeschéfte, bei denen mindestens ein Bestandteil eine Finanzdienstleistung ist und die ein
Unternehmen oder verschiedene Unternehmen, die einen gemeinsamen Zweck verfolgen, Verbrauchern anbieten,
sind verboten.

§ 2 - In Abweichung von § 1 durfen jedoch gekoppelt angeboten werden:
1. Finanzdienstleistungen, die ein Ganzes bilden.

Der Konig kann auf Vorschlag der zustandigen Minister und des Ministers der Finanzen die im Finanzsektor
angebotenen Dienstleistungen bestimmen, die ein Ganzes bilden,

2. Finanzdienstleistungen und handelsiibliche kleine Waren und Dienstleistungen,
3. Finanzdienstleistungen und Teilnahmescheine fur gesetzlich zugelassene Lotterien,

4. Finanzdienstleistungen und Gegenstdnde mit unauswischbaren und deutlich sichtbaren Werbeaufschriften, die
als solche nicht im Handel zu finden sind, unter der Bedingung, dass der vom Unternehmen gezahlte Einkaufspreis
hdchstens 10 EUR ohne Mehrwertsteuer oder 5 Prozent des Verkaufspreises ohne Mehrwertsteuer der Finanzdienst-
leistung betragt, mit der sie angeboten werden. Der Prozentsatz von 5 Prozent ist anwendbar, wenn der dem
Prozentsatz entsprechende Betrag 10 EUR Ubersteigt,

5. Finanzdienstleistungen und Farbbilder, Aufkleber und sonstige Bilder mit geringfligigem Handelswert,

6. Finanzdienstleistungen und Berechtigungsscheine in Form von Papieren, die nach dem Erwerb einer gewissen
Anzahl Dienstleistungen Anrecht auf ein kostenloses Angebot oder auf eine PreiserméRigung beim Erwerb einer
gleichartigen Dienstleistung geben, insofern dieser Vorteil von demselben Unternehmen eingerdumt wird und
hdchstens ein Drittel des Preises der vorher erworbenen Dienstleistungen betrégt.

Auf den Berechtigungsscheinen missen gegebenenfalls das Ende der Gultigkeitsdauer und die Modalitaten des
Angebots angegeben werden.

Falls das Unternehmen sein Angebot einstellt, hat der Verbraucher Anrecht auf den angebotenen Vorteil im
Verhaltnis zu den vorher getatigten Einkaufen.

Abschnitt 6 — Missbrauchliche Klauseln

Art. 73 - Die Missbréuchlichkeit einer Vertragsklausel wird unter Berucksichtigung der Art der Produkte, die
Gegenstand des Vertrags sind, aller den Vertragsabschluss begleitenden Umstdnde und aller anderen Klauseln
desselben Vertrags oder eines anderen Vertrags, von dem die Klausel abhéngt, zum Zeitpunkt des Vertragsabschlusses
beurteilt.

Zur Beurteilung der Missbrauchlichkeit wird ebenfalls die in Artikel 40 § 1 erwahnte Anforderung der Klarheit und
Verstandlichkeit der Klausel bertcksichtigt.

Die Beurteilung der Missbrauchlichkeit der Klauseln betrifft weder den Hauptgegenstand des Vertrags noch die
Angemessenheit zwischen Preis beziehungsweise Entgelt und Waren beziehungsweise Dienstleistungen, die die
Gegenleistung darstellen, sofern diese Klauseln klar und versténdlich abgefasst sind.

Art. 74 - In einem zwischen einem Unternehmen und einem Verbraucher abgeschlossenen Vertrag sind in jedem
Fall alle Klauseln und Bedingungen beziehungsweise Kombinationen von Klauseln und Bedingungen missbrauchlich,
mit denen bezweckt wird:

1. eine unwiderrufliche Verpflichtung des Verbrauchers vorzusehen, wahrend das Unternehmen die Erbringung
der Leistungen an eine Bedingung knupft, deren Eintritt nur von ihm abhéngt,

2. in unbefristeten Vertrdgen zu bestimmen, dass der Preis der Produkte zum Zeitpunkt der Lieferung festgelegt
wird, oder es dem Unternehmen zu ermdglichen, den Preis einseitig zu erhéhen oder die Bedingungen zum Nachteil
des Verbrauchers auf Grundlage von Faktoren, die vom alleinigen Willen des Unternehmens abhé&ngen, zu veréndern,
ohne dass der Verbraucher in all diesen Fallen das Recht hat, den Vertrag ohne Kosten oder Schadenersatz vor
Anwendung der neuen Preise oder der neuen Bedingungen zu beenden, und ohne dem Verbraucher dazu eine
angemessene Frist einzurdumen.

Folgende Klauseln sind jedoch erlaubt und gultig:

a) Preisindexierungsklauseln, wenn diese nicht rechtswidrig sind und der Modus der Preisanpassung im Vertrag
ausdrucklich beschrieben wird,

b) Klauseln, durch die sich das Unternehmen, das Finanzdienstleistungen erbringt, das Recht vorbehalt, den von
dem Verbraucher oder an den Verbraucher zu zahlenden Zinssatz in begrtindeten Féllen ohne Vorankiindigung zu
&ndern, sofern das Unternehmen die Pflicht hat, den Verbraucher unverziglich davon zu unterrichten, und es diesem
freisteht, den Vertrag sofort zu kiindigen,

3. in befristeten Vertragen zu bestimmen, dass der Preis der Produkte zum Zeitpunkt der Lieferung festgelegt wird,
oder es dem Unternehmen zu erméglichen, den Preis einseitig zu erhéhen oder die Bedingungen zum Nachteil des
Verbrauchers auf Grundlage von Faktoren, die vom alleinigen Willen des Unternehmens abhangen, zu verandern,
selbst wenn dem Verbraucher dann die Mdglichkeit geboten wird, den Vertrag zu beenden.

Die in Nr. 2 Absatz 2 vorgesehenen Ausnahmen gelten auch in Bezug auf die in Absatz 1 erwahnten Félle,

4. dem Unternehmen das Recht einzurdumen, die Merkmale des zu liefernden Produkts einseitig zu andern,
obwohl diese Merkmale von wesentlicher Bedeutung fur den Verbraucher oder fur den Gebrauch sind, fur den der
Verbraucher das Produkt bestimmt, insofern dieser Gebrauch dem Unternehmen mitgeteilt und von ihm angenommen
worden ist oder, in Ermangelung einer derartigen Angabe, vernunftigerweise vorhersehbar war,

5. die Frist fur die Lieferung eines Produkts einseitig zu bestimmen oder abzuéndern,

6. dem Unternehmen das Recht einzurdumen, einseitig zu bestimmen, ob die gelieferte Ware oder die erbrachte
Dienstleistung dem Vertrag entspricht, oder ihm das ausschlieBliche Recht zuzugestehen, die Auslegung einer
Vertragsklausel vorzunehmen,
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7. dem Verbraucher zu verbieten, die Aufldsung des Vertrags zu fordern, falls das Unternehmen seinen
Verpflichtungen nicht nachkommt,

8. das Recht des Verbrauchers zur Auflésung des Vertrags einzuschranken, falls das Unternehmen im Rahmen
seiner vertraglichen Garantieverpflichtung seiner Pflicht, die Ware zu reparieren oder zu ersetzen, nicht oder nicht
innerhalb angemessener Frist nachkommt,

9. den Verbraucher zu verpflichten, seinen Verpflichtungen nachzukommen, obwohl das Unternehmen seinen
Verpflichtungen nicht nachgekommen ist oder mit seinen Verpflichtungen in Verzug ist,

10. aufRer in Fallen hoherer Gewalt und unbeschadet des Artikels 1184 des Zivilgesetzbuches das Unternehmen zu
berechtigen, den befristeten Vertrag ohne Entschadigung des Verbrauchers einseitig zu beenden,

11. auRer in Fallen héherer Gewalt und unbeschadet des Artikels 1184 des Zivilgesetzbuches das Unternehmen zu
berechtigen, den unbefristeten Vertrag ohne angemessene Kiindigungsfrist einseitig zu beenden,

12. den Verbraucher in Fallen héherer Gewalt nur gegen Zahlung eines Schadenersatzes zu berechtigen, den
Vertrag aufzuldsen,

13. das Unternehmen von seiner Haftung zu befreien bei arglistiger Tauschung oder schwerwiegendem Fehler
seinerseits oder seitens seiner Angestellten oder Beauftragten oder, aufier in Fallen hoherer Gewalt, bei Nichterfullung
einer Verpflichtung, die eine der Hauptleistungen des Vertrags darstellt,

14. die in den Artikeln 1641 bis 1649 des Zivilgesetzbuches vorgesehene gesetzliche Garantie auf verborgene
Mangel oder die in den Artikeln 1649bis bis 1649octies des Zivilgesetzbuches vorgesehene gesetzliche Verpflichtung zur
Lieferung von vertragsgeméaRen Waren aufzuheben oder einzuschréanken,

15. eine unangemessen kurze Frist festzulegen, innerhalb deren dem Unternehmen Mangel an dem gelieferten
Produkt gemeldet werden missen,

16. dem Verbraucher zu verbieten, eine Verbindlichkeit gegeniber dem Unternehmen mit einer etwaigen
Schuldforderung auszugleichen, die er gegen das Unternehmen hat,

17. den Betrag der vom Verbraucher bei Nichterfillung seiner Verpflichtungen geschuldeten Entschadigung
festzusetzen, ohne eine gleichwertige Entschadigung zu Lasten des sdumigen Unternehmens vorzusehen,

18. den Verbraucher flr eine unbestimmte Frist zu binden ohne genaue Angabe einer angemessenen
Kiandigungsfrist,

19. den befristeten Vertrag fur aufeinander folgende Lieferungen von Waren fir eine unangemessene Frist zu
verlangern, falls der Verbraucher nicht fristgeméan kundigt,

20. einen befristeten Vertrag automatisch zu verldngern, wenn der Verbraucher sich nicht gegenteilig gedufRert hat
und als Termin fur diese AuBRerung des Willens des Verbrauchers, den Vertrag nicht zu verlangern, ein vom
Ablaufzeitpunkt des Vertrags ungebuhrlich weit entferntes Datum festgelegt wurde,

21. die Beweismittel, die der Verbraucher anwenden kann, rechtswidrig einzuschrdnken oder ihm die Beweislast
aufzuerlegen, die normalerweise einer anderen Vertragspartei obliegt,

22. im Streitfall den Verbraucher davon abzuhalten, irgendein Rechtsmittel gegen das Unternehmen einzulegen,

23. das Unternehmen zu erméchtigen, seine Klage durch eine im Vertrag vorgenommene Wohnsitzwahl vor einem
Richter einzureichen, der nicht der in Artikel 624 Nrn. 1, 2 und 4 des Gerichtsgesetzbuches bestimmte Richter ist,
unbeschadet der Anwendung der Verordnung (EG) Nr. 44/2001 des Rates vom 22. Dezember 2000 Uber die gerichtliche
Zustandigkeit und die Anerkennung und Vollstreckung von Entscheidungen in Zivil- und Handelssachen,

24. bei Nichterfillung oder Verzdgerungen bei der Erfillung der Verpflichtungen des Verbrauchers Schadener-
satzbetrage festzulegen, die offensichtlich Gber den mdéglicherweise vom Unternehmen erlittenen Schaden hinausge-
hen,

25. die gesetzliche Haftung des Unternehmens auszuschliefen oder einzuschranken, wenn der Verbraucher
aufgrund einer Handlung oder Unterlassung des Unternehmens sein Leben verliert oder einen Kérperschaden erleidet,

26. die Zustimmung des Verbrauchers zu Klauseln unwiderlegbar festzustellen, von denen er vor Vertrags-
abschluss nicht tatsachlich Kenntnis nehmen konnte,

27. dem Unternehmen zu gestatten, vom Verbraucher gezahlte Betrdge einzubehalten, wenn dieser darauf
verzichtet, den Vertrag abzuschlieBen oder zu erflllen, ohne dass fur den Verbraucher ein Anspruch auf eine
Entschadigung in entsprechender Hohe seitens des Unternehmens vorgesehen wird, wenn dieses selbst es unterlésst,

28. dem Unternehmen fiir den Fall, dass es selbst den Vertrag kindigt, zu gestatten, die vom Verbraucher
gezahlten Betrage einzubehalten,

29. die Verpflichtung des Unternehmens zur Einhaltung der von seinen Vertretern eingegangenen Verpflichtungen
einzuschrénken oder diese Verpflichtung von der Einhaltung einer besonderen Formvorschrift abhangig zu machen,

30. die gesetzlichen Anspriche des Verbrauchers gegenuber dem Unternehmen oder einer anderen Partei
auszuschlieBen oder ungebuhrlich einzuschréanken, wenn das Unternehmen eine der vertraglichen Verpflichtungen
ganz oder teilweise nicht erfullt oder mangelhaft erfallt,

31. die Mdoglichkeit vorzusehen, dass der Vertrag ohne Zustimmung des Verbrauchers vom Unternehmen
abgetreten wird, wenn dies mdoglicherweise eine Verringerung der Sicherheiten fur den Verbraucher bewirkt,

32. den fiur ein Produkt angekiindigten Preis zu erhdhen aufgrund der Weigerung des Verbrauchers, per
Banklastschrift zu bezahlen,

33. den fir ein Produkt angekiindigten Preis zu erhdhen aufgrund der Weigerung des Verbrauchers, seine
Rechnungen per elektronische Post zu bekommen.

Art. 75 - § 1 - Missbrauchliche Klauseln sind verboten und nichtig.
Der Vertrag bleibt fur die Parteien bindend, wenn er ohne die missbréuchlichen Klauseln bestehen kann.
Der Verbraucher kann nicht auf die Rechte verzichten, die ihm durch vorliegenden Abschnitt zuerkannt werden.

§ 2 - Eine Klausel, durch die das Gesetz eines Staates, der nicht Mitgliedstaat der Européischen Union ist,
Anwendung auf den Vertrag findet, gilt fur die in vorliegendem Abschnitt geregelten Angelegenheiten als
ungeschrieben, wenn in Ermangelung dieser Klausel das Gesetz eines Mitgliedstaates der Europdischen Union
anwendbar ware und dieses Gesetz in den vorerwahnten Angelegenheiten ein hdéheres Schutzniveau fur die
Verbraucher gewéhrleistet.
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Art. 76 - Zur Gewahrleistung des Gleichgewichts zwischen den Rechten und Verpflichtungen der Parteien beim
Verkauf von Produkten an Verbraucher oder zur Gewahrleistung der Ehrlichkeit von Handelsgeschaften kann der
Konig durch einen im Ministerrat beratenen Erlass fur berufliche Sektoren oder fiir Kategorien von Produkten,
die Er bestimmt, die Verwendung von bestimmten Klauseln in den zwischen Unternehmen und Verbrauchern
abgeschlossenen Vertragen vorschreiben oder verbieten. Er kann ebenfalls den Gebrauch von Mustervertragen
auferlegen.

Bevor der Minister einen Erlass zur Ausfiihrung von Absatz 1 vorschlagt, konsultiert er den Ausschuss fiir
widerrechtliche Klauseln und den Hohen Rat fur Selbstdndige und K.M.B., wobei er die angemessene Frist bestimmt,
innerhalb deren die Stellungnahme abzugeben ist. Nach Ablauf dieser Frist ist die Stellungnahme nicht mehr
erforderlich.

Art. 77 - 8 1 - Der Ausschuss fir widerrechtliche Klauseln befindet tber Klauseln und Bedingungen, die in
Kaufangeboten und beim Verkauf von Produkten von Unternehmen an Verbraucher verwendet werden.

§ 2 - Der Ausschuss kann vom Minister, von den Verbraucherverb&nden oder von beteiligten Berufsverbdnden und
Uberberuflichen Verbanden hinzugezogen werden.

Er kann ebenfalls von Amts wegen auftreten.
§ 3 - Der Konig legt die Zusammensetzung des Ausschusses fest.

Art. 78 - § 1 - Der Ausschuss empfiehlt:

1. Streichung oder Ab&nderung von Klauseln und Bedingungen, die seiner Meinung nach offensichtlich ein
Ungleichgewicht zwischen den Rechten und Verpflichtungen der Parteien zum Nachteil des Verbrauchers hervorrufen,

2. Einfugen von Angaben, Klauseln und Bedingungen, die seiner Meinung nach fur die Aufkléarung des
Verbrauchers notwendig sind oder deren Fehlen seiner Meinung nach offensichtlich ein Ungleichgewicht zwischen den
Rechten und Verpflichtungen der Parteien zum Nachteil des Verbrauchers hervorruft,

3. Klauseln und Bedingungen so abzufassen und zu présentieren, dass es dem Verbraucher mdéglich ist, ihren Sinn
und ihre Tragweite zu verstehen.

Berufsverbénde, tberberufliche Verbande oder Verbraucherverbénde kénnen die Stellungnahme des Ausschusses
einholen in Bezug auf Entwirfe von Klauseln oder Bedingungen, die in Kaufangeboten und beim Verkauf von
Produkten von Unternehmen an Verbraucher verwendet werden.

8§ 2 - Der Ausschuss schlagt im Rahmen seiner Zustandigkeiten dem Minister Abédnderungen von Gesetzes- und
Verordnungsbestimmungen vor, die ihm winschenswert erscheinen.

§ 3 - Jahrlich erstellt und verdffentlicht der Ausschuss einen Tatigkeitsbericht. Dieser Bericht umfasst unter
anderem den vollen Wortlaut seiner im Laufe des Jahres abgegebenen Empfehlungen und Vorschlage.

Abschnitt 7 — Bestellscheine

Art. 79 - Bei Verkdufen muss ein Unternehmen einen Bestellschein aushéndigen, falls die Lieferung einer Ware
oder das Erbringen einer Dienstleistung oder eines Teils davon aufgeschoben wird und der Verbraucher eine
Anzahlung leistet.

Die Angaben auf dem Bestellschein binden den Aussteller des Scheins ungeachtet aller weiteren oder gegenteiligen
allgemeinen oder besonderen Bedingungen.

Der Konig kann bestimmen, welche Angaben auf dem Bestellschein erscheinen mussen.
Abschnitt 8 — Belege

Art. 80 - Ein Unternehmen, das Dienstleistungen zugunsten eines Verbrauchers erbringt, ist verpflichtet,
dem Verbraucher auf dessen Antrag hin kostenlos einen Beleg auszuhandigen. Es ist von dieser Verpflichtung befreit,
falls der Preis der Dienstleistung geméf Artikel 5 8 2 mitgeteilt worden ist oder falls ein Kostenvoranschlag oder eine
Rechnung mit den in § 2 erwéhnten Angaben ausgehandigt wird.

Vertrage, die unter der Bezeichnung "Pauschalbetrag” oder unter irgendeiner anderen gleichwertigen Bezeichnung
abgeschlossen werden und die das Erbringen einer Dienstleistung zu einem vorher festgelegten, die gesamte
Dienstleistung umfassenden festen Gesamtpreis zum Gegenstand haben, fallen nicht in den Anwendungsbereich des
vorliegenden Abschnitts.

§ 2 - Der Konig:
- legt entweder auf allgemeine Weise oder fur Dienstleistungen oder Dienstleistungskategorien, die Er bestimmt,
die Angaben fest, die auf dem Beleg erscheinen mussen,

- kann Dienstleistungen oder Dienstleistungskategorien, die Er bestimmt, von der Anwendung des vorliegenden
Abschnitts befreien,

- kann Waren oder Warenkategorien bestimmen, auf die der vorliegende Abschnitt Anwendung findet,

- kann dem Unternehmen in Abweichung von § 1 fir die von Ihm bestimmten Dienstleistungen oder
Dienstleistungskategorien auferlegen, dem Verbraucher kostenlos einen Beleg auszuhandigen, fiir den Er die Angaben
und Modalitéten festlegt.

§ 3 - Der Minister legt Erlasse in Anwendung von § 2 vierter Gedankenstrich dem Verbraucherrat und dem Hohen
Rat fur Selbstdndige und K.M.B. zur Stellungnahme vor. Der Minister bestimmt die angemessene Frist, innerhalb deren
die Stellungnahme abzugeben ist. Nach Ablauf dieser Frist ist die Stellungnahme nicht mehr erforderlich.

Art. 81 - Der Verbraucher muss die erbrachten Dienstleistungen erst bei Aushandigung des geforderten Belegs
bezahlen, sofern diese Aushédndigung durch Artikel 80 auferlegt wird.

Abschnitt 9 — Verlangerung des Dienstleistungsvertrags

Art. 82 - § 1 - Wenn ein zwischen einem Unternehmen und einem Verbraucher geschlossener befristeter
Dienstleistungsvertrag eine Klausel zur stillschweigenden Verlangerung umfasst, muss diese Klausel fett gedruckt in
einem vom Text getrennten Rahmen auf der Vorderseite des ersten Blattes stehen.

In dieser Klausel missen die Folgen dieser stillschweigenden Verlangerung, insbesondere die Bestimmung von § 2,
das auflerste Datum, bis zu dem der Verbraucher sich der stillschweigenden Verlangerung des Vertrags widersetzen
kann, und die Modalitédten, gemaR denen er seine Widersetzung notifizieren kann, angegeben werden.
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§ 2 - Unbeschadet des Gesetzes vom 25. Juni 1992 tiber den Landversicherungsvertrag kann der Verbraucher nach
der stillschweigenden Verlangerung eines befristeten Dienstleistungsvertrags den Vertrag jederzeit unter Einhaltung
der im Vertrag bestimmten Kindigungsfrist ohne Entschédigung kindigen, wobei diese Frist nicht mehr als
zwei Monate betragen darf.

§ 3 - Sofern kein Gesetz Sonderregeln fir die stillschweigende Verlangerung von Dienstleistungsvertragen festlegt,
kann der Konig fur Dienstleistungen oder Kategorien von Dienstleistungen, die Er bestimmt, durch einen im
Ministerrat beratenen Erlass:

1. besondere Modalitaten fur die stillschweigende Verlangerung eines Vertrags festlegen,
2. von den in den Paragraphen 1 und 2 erwahnten Verpflichtungen befreien.

§ 4 - Der Anwendungsbereich des vorliegenden Abschnitts kann vom Kénig durch einen im Ministerrat beratenen
Erlass auf bestimmte Kategorien von Waren, die Er bestimmt, ausgedehnt werden.

KAPITEL 4 — Verbotene Praktiken
Abschnitt 1 — Unlautere Geschéftspraktiken gegentiber Verbrauchern
Unterabschnitt 1 — Anwendungsbereich

Art. 83 - Vorliegender Abschnitt gilt fur unlautere Geschaftspraktiken zwischen Unternehmen und Verbrauchern
vor, wahrend und nach dem Anbieten zum Kauf und dem Verkauf von Produkten.

Unterabschnitt 2 — Unlautere Geschaftspraktiken

Art. 84 - Eine Geschéftspraxis ist unlauter, wenn:
a) sie den Erfordernissen der beruflichen Sorgfaltspflicht widerspricht
und

b) sie in Bezug auf das betreffende Produkt das wirtschaftliche Verhalten des Durchschnittsverbrauchers, den sie
erreicht oder an den sie sich richtet oder des durchschnittlichen Mitglieds einer Gruppe von Verbrauchern, wenn sich
eine Geschaftspraxis an eine bestimmte Gruppe von Verbrauchern wendet, wesentlich beeinflusst oder wesentlich zu
beeinflussen geeignet ist.

Geschéaftspraktiken, die voraussichtlich in einer fur das Unternehmen vernunftigerweise vorhersehbaren Art und
Weise das wirtschaftliche Verhalten nur einer eindeutig identifizierbaren Gruppe von Verbrauchern wesentlich
beeinflussen, die aufgrund von geistigen oder kdrperlichen Gebrechen, Alter oder Leichtglaubigkeit im Hinblick auf
die Praktiken oder die ihnen zugrunde liegenden Produkte besonders schutzbedirftig sind, werden aus der
Perspektive eines durchschnittlichen Mitglieds dieser Gruppe beurteilt. Die Ubliche und rechtmaRige Werbepraxis,
Ubertriebene Behauptungen oder nicht wortlich zu nehmende Behauptungen aufzustellen, bleibt davon unberthrt.

Art. 85 - Unlautere Geschaftspraktiken von Unternehmen gegeniiber Verbrauchern sind insbesondere solche, die
1. irrefGhrend im Sinne der Artikel 88 bis 91 oder
2. aggressiv im Sinne der Artikel 92 bis 94 sind.

Art. 86 - Unlautere Geschaftspraktiken von Unternehmen gegentber Verbrauchern sind verboten.

Art. 87 - Ebenfalls verboten sind Handlungen oder Unterlassungen, die gegen die Gesetze zum Schutz der
Verbraucherinteressen - das heil3t gegen die in der Anlage zur Verordnung (EG) Nr. 200672004 des Europdischen
Parlaments und des Rates vom 27. Oktober 2004 Uber die Zusammenarbeit zwischen den fir die Durchsetzung der
Verbraucherschutzgesetze zustdndigen nationalen Behdrden erwéhnte Verordnung und gegen die ebenfalls in der oben
erwahnten Anlage vermerkten Richtlinien, so wie sie umgesetzt worden sind - verstofRen und die Kollektivinteressen
von Verbrauchern schédigen oder zu schadigen geeignet sind, die in einem anderen Mitgliedstaat der Europaischen
Union als dem Mitgliedstaat ansassig sind, in dem die Handlung oder die Unterlassung ihren Ursprung hatte oder
stattfand oder in dem das verantwortliche Unternehmen oder der Dienstleistungserbringer ansassig ist oder in dem
Beweismittel oder Vermdgensgegenstédnde in Bezug auf die Handlung oder die Unterlassung vorhanden sind.

Unterabschnitt 3 — Irrefiihrende Geschéaftspraktiken

Art. 88 - Eine Geschéftspraxis gilt als irrefihrend, wenn sie falsche Angaben enthalt und somit unwabhr ist oder
wenn sie in irgendeiner Weise, einschlieRlich séamtlicher Umsténde ihrer Présentation, selbst mit sachlich richtigen
Angaben den Durchschnittsverbraucher in Bezug auf einen oder mehrere der folgenden Punkte tduscht oder ihn zu
tduschen geeignet ist und ihn in jedem Fall tatsédchlich oder voraussichtlich zu einer geschéftlichen Entscheidung
veranlasst, die er ansonsten nicht getroffen hatte:

1. Vorhandensein oder Art des Produkts,

2. wesentliche Merkmale des Produkts wie Verfugbarkeit, Vorteile, Risiken, Ausfiihrung, Zusammensetzung,
Zubehor, Kundendienst und Beschwerdeverfahren, Verfahren und Zeitpunkt der Herstellung oder Erbringung,
Lieferung, Zwecktauglichkeit, Verwendung, Menge, Beschaffenheit, geografische oder kommerzielle Herkunft oder
von der Verwendung zu erwartende Ergebnisse oder Ergebnisse und wesentliche Merkmale von Tests oder
Untersuchungen, denen das Produkt unterzogen wurde,

3. Umfang der Verpflichtungen des Unternehmens, Beweggriinde fir die Geschéaftspraxis und Art des
Vertriebsverfahrens, Aussagen oder Symbole jeder Art, die im Zusammenhang mit direktem oder indirektem
Sponsoring stehen oder sich auf eine Zulassung des Unternehmens oder des Produkts beziehen,

4. Preis, Art der Preisberechnung oder Vorhandensein eines besonderen Preisvorteils,
5. Notwendigkeit einer Leistung, eines Ersatzteils, eines Austauschs oder einer Reparatur,

6. Person, Eigenschaften und Rechte des Unternehmens oder seines Vertreters, wie ldentitdt und Vermdgen,
Befahigungen, Status, Zulassung, Mitgliedschaften oder Beziehungen und gewerbliche, kommerzielle oder geistige
Eigentumsrechte oder Auszeichnungen und Ehrungen,

7. Rechte des Verbrauchers einschlielich des Rechts auf Ersatzlieferung oder Erstattung in Anwendung des
Gesetzes vom 1. September 2004 tber den Schutz der Verbraucher beim Verkauf von Verbrauchsgutern oder Risiken,
denen er sich moéglicherweise aussetzt.



BELGISCH STAATSBLAD — 16.12.2010 — MONITEUR BELGE

77597

Art. 89 - Eine Geschaftspraxis gilt ferner als irrefihrend, wenn sie im konkreten Fall unter Berticksichtigung aller
tatsachlichen Umstande einen Durchschnittsverbraucher zu einer geschéftlichen Entscheidung veranlasst oder zu
veranlassen geeignet ist, die er ansonsten nicht getroffen héatte, und Folgendes beinhaltet:

1. jegliche Art der Vermarktung eines Produkts, einschlieBlich vergleichender Werbung, die eine Verwechslungs-
gefahr mit einem anderen Produkt, Warenzeichen, Warennamen oder anderen Kennzeichen eines Mitbewerbers
begriindet,

2. Nichteinhaltung von Verpflichtungen, die das Unternehmen im Rahmen von Verhaltenskodizes, auf die es sich
verpflichtet hat, eingegangen ist, sofern

a) es sich nicht um eine Absichtserklarung, sondern um eine eindeutige Verpflichtung handelt, deren Einhaltung
nachprifbar ist, und

b) das Untenehmen im Rahmen einer Geschéftspraxis darauf hinweist, dass es durch den Kodex gebunden ist.

Art. 90 - § 1 - Eine Geschaftspraxis gilt als irreflihrende Unterlassung, wenn sie im konkreten Fall unter
Berucksichtigung aller tatsachlichen Umstédnde und der Beschrankungen des Kommunikationsmediums wesentliche
Informationen vorenthélt, die der Durchschnittsverbraucher je nach den Umstanden benétigt, um eine informierte
geschaftliche Entscheidung zu treffen, und die somit einen Durchschnittsverbraucher zu einer geschaftlichen
Entscheidung veranlasst oder zu veranlassen geeignet ist, die er ansonsten nicht getroffen hatte.

§ 2 - Eine Geschéaftspraxis gilt auch als irreflihrende Unterlassung, wenn ein Unternehmen wesentliche
Informationen, so wie in § 1 erwahnt unter Beriicksichtigung der darin beschriebenen Einzelheiten, verheimlicht oder
auf unklare, unverstandliche, zweideutige Weise oder nicht rechtzeitig bereitstellt oder wenn es den kommerziellen
Zweck der Geschéftspraxis nicht kenntlich macht, sofern er sich nicht unmittelbar aus den Umsténden ergibt, und dies
jeweils einen Durchschnittsverbraucher zu einer geschéftlichen Entscheidung veranlasst oder zu veranlassen geeignet
ist, die er ansonsten nicht getroffen hatte.

§ 3 - Werden durch das fur die Geschéaftspraxis verwendete Kommunikationsmedium raumliche oder zeitliche
Beschrénkungen auferlegt, so werden diese Beschrénkungen und alle MaBnahmen, die das Unternehmen getroffen hat,
um den Verbrauchern die Informationen anderweitig zur Verfiigung zu stellen, bei der Entscheidung dartber, ob
Informationen vorenthalten wurden, bericksichtigt.

8 4 - Im Falle der Aufforderung zum Kauf gelten folgende Informationen als wesentlich, sofern sie sich nicht
unmittelbar aus den Umstanden ergeben:

1. wesentliche Merkmale des Produkts in dem fiir das Medium und das Produkt angemessenen Umfang,

2. geografische Anschrift und Identitat des Unternehmens und gegebenenfalls geografische Anschrift und Identitat
des Unternehmens, fur das es handelt,

3. Preis einschlieBlich aller Steuern und Abgaben oder in den Fallen, in denen der Preis aufgrund der
Beschaffenheit des Produkts verniinftigerweise nicht im Voraus berechnet werden kann, Art der Preisberechnung und
gegebenenfalls alle zusatzlichen Fracht-, Liefer- oder Zustellkosten oder in den Féllen, in denen diese Kosten
vernunftigerweise nicht im Voraus berechnet werden kdnnen, Vermerk, dass diese Kosten zu Lasten des Verbrauchers
gehen kénnen,

4. Zahlungs-, Liefer- und Leistungsbedingungen und Beschwerdeverfahren, falls sie von den Erfordernissen der
beruflichen Sorgfalt abweichen,

5. gegebenenfalls Bestehen eines Rucktritts- oder Widerrufsrechts.

§ 5 - Im Gemeinschaftsrecht festgelegte Informationsanforderungen in Bezug auf kommerzielle Kommunikation
einschlieBlich Werbung und Marketing gelten ebenfalls als wesentlich, unter anderem die Artikel der Richtlinien, die
erwahnt sind in der Anlage Il zur Richtlinie 2005/29/EG des Europaischen Parlaments und des Rates vom 11. Mai 2005
Uber unlautere Geschaftspraktiken im binnenmarktinternen Geschéftsverkehr zwischen Unternehmen und Ver-
brauchern und zur Anderung der Richtlinie 84/450/EWG des Rates, der Richtlinien 97/7/EG, 98/27/EG und
2002/65/EG des Europaischen Parlaments und des Rates sowie der Verordnung (EG) Nr. 2006/2004 des Europaischen
Parlaments und des Rates.

Art. 91 - Unter allen Umstanden gelten folgende irrefiihrende Geschéaftspraktiken als unlautere Geschafts-
praktiken:

1. Behauptung, zu den Unterzeichnern eines Verhaltenskodex zu gehéren, obgleich dies nicht der Fall ist,
2. Verwendung von Giitezeichen, Qualitatskennzeichen oder Ahnlichem ohne die erforderliche Genehmigung,

3. Behauptung, ein Verhaltenskodex sei von einer 6ffentlichen oder anderen Stelle gebilligt, obgleich dies nicht der
Fall ist,

4. Behauptung, dass ein Unternehmen, einschlie3lich seiner Geschaftspraktiken, oder ein Produkt von einer
offentlichen oder privaten Stelle empfohlen, zugelassen, gebilligt oder genehmigt worden sei, obwohl dies nicht der
Fall ist, oder Aufstellung einer solchen Behauptung, ohne dass den Bedingungen fir die Empfehlung, Zulassung,
Billigung oder Genehmigung entsprochen wird,

5. Aufforderung zum Kauf von Produkten zu einem bestimmten Preis, ohne dass daruber aufgeklart wird, dass das
Unternehmen hinreichende Grinde fir die Annahme hat, dass es nicht in der Lage sein wird, dieses oder ein
gleichwertiges Produkt zu dem genannten Preis fiir einen Zeitraum und in einer Menge zur Lieferung bereitzustellen
oder durch ein anderes Unternehmen bereitstellen zu lassen, wie es in Bezug auf das Produkt, den Umfang der fur das
Produkt eingesetzten Werbung und den Angebotspreis angemessen ware,

6. Aufforderung zum Kauf von Produkten zu einem bestimmten Preis und dann, in der Absicht, stattdessen ein
anderes Produkt abzusetzen:

a) Weigerung, dem Verbraucher das beworbene Produkt zu zeigen, oder
b) Weigerung, Bestellungen daflir anzunehmen oder innerhalb einer vertretbaren Zeit zu liefern, oder
c) Vorfihrung eines fehlerhaften Exemplars,

7. falsche Behauptung, dass das Produkt nur eine sehr begrenzte Zeit oder nur eine sehr begrenzte Zeit zu
bestimmten Bedingungen verfiigbar sein werde, um so den Verbraucher zu einer sofortigen Entscheidung zu verleiten,
so dass er weder Zeit noch Gelegenheit hat, eine informierte Entscheidung zu treffen,
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8. Verbrauchern, mit denen das Unternehmen vor Abschluss des Geschéfts in einer Sprache kommuniziert hat, bei
der es sich nicht um eine der Landessprachen handelt, eine nach Abschluss des Geschafts zu erbringende Leistung
zusichern, diese Leistung anschliefend aber nur in einer anderen Sprache erbringen, ohne den Verbraucher eindeutig
hieruber aufgeklart zu haben, bevor er das Geschéft tatigt,

9. Behauptung oder anderweitige Herbeiflihrung des Eindrucks, ein Produkt kénne rechtméaRig verkauft werden,
obgleich dies nicht der Fall ist,

10. Verbrauchern gesetzlich oder verordnungsgemal zugestandene Rechte als Besonderheit des Angebots des
Unternehmens préasentieren,

11. Einsatz von redaktionellen Inhalten in Medien zu Zwecken der Verkaufsforderung von Produkten, die das
Unternehmen bezahlt, ohne dass dies aus dem Inhalt oder aus fir den Verbraucher klar erkennbaren Bildern und
Tonen eindeutig hervorgehen wirde,

12. Aufstellen einer sachlich falschen Behauptung Uber die Art und das AusmaR der Gefahr fur die personliche
Sicherheit des Verbrauchers oder seiner Familie fir den Fall, dass er das Produkt nicht kauft,

13. Werbung fur ein Produkt, das einem Produkt eines bestimmten Herstellers ahnlich ist, in einer Weise, die den
Verbraucher absichtlich dazu verleitet, zu glauben, das Produkt sei von jenem Hersteller hergestellt worden, obwohl
dies nicht der Fall ist,

14. Einfihrung, Betrieb oder Forderung eines Schneeballsystems zur Verkaufsférderung, bei dem der Verbraucher
die Mdoglichkeit vor Augen hat, eine Vergitung zu erzielen, die hauptsachlich durch die Einfihrung neuer Verbraucher
in ein solches System und weniger durch den Verkauf oder Verbrauch von Produkten zu erzielen ist,

15. Behauptung, das Unternehmen werde demnéachst sein Geschéft aufgeben oder seine Geschaftsraume verlegen,
obwohl es dies keineswegs beabsichtigt, unbeschadet der Artikel 24 und folgenden,

16. Behauptung, Produkte kdnnten die Gewinnchancen bei Glicksspielen erhéhen,
17. falsche Behauptung, ein Produkt kdnne Krankheiten, Funktionsstorungen oder Missbildung heilen,

18. Erteilung sachlich falscher Informationen tber die Marktbedingungen oder die Moglichkeit, das Produkt zu
finden, mit dem Ziel, den Verbraucher dazu zu bewegen, das Produkt zu weniger gunstigen Bedingungen als den
normalen Marktbedingungen zu kaufen,

19. Anbieten im Rahmen einer Geschéftspraxis von Wettbewerben und Preisausschreiben, ohne dass die
beschriebenen Preise oder ein angemessenes Aquivalent vergeben werden,

20. Beschreibung eines Produkts als "gratis”, "umsonst”, "kostenfrei” oder Ahnliches, obwohl der Verbraucher
weitere Kosten als die Kosten zu tragen hat, die im Rahmen des Eingehens auf das Angebot und fur die Abholung oder
Lieferung des Produkts unvermeidbar sind,

21. Beifiigung einer Rechnung oder eines ahnlichen Dokuments mit einer Zahlungsaufforderung an Werbe-
materialien, die dem Verbraucher den Eindruck vermitteln, dass er das beworbene Produkt bereits bestellt hat, obwohl
dies nicht der Fall ist,

22. falschliche Behauptung oder Erweckung des Eindrucks, dass das Unternehmen nicht fiir die Zwecke seiner
Berufstatigkeit handelt, oder falschliches Auftreten als Verbraucher,

23. Erwecken des falschlichen Eindrucks, dass der Kundendienst im Zusammenhang mit einem Produkt in einem
anderen Mitgliedstaat der Européischen Union verflugbar sei als demjenigen, in dem das Produkt verkauft wird.

Unterabschnitt 4 — Aggressive Geschaftspraktiken
Art. 92 - Eine Geschaftspraxis gilt als aggressiv, wenn sie im konkreten Fall unter Bertcksichtigung aller
tatséchlichen Umstande die Entscheidungs- oder Verhaltensfreiheit des Durchschnittsverbrauchers in Bezug auf das
Produkt durch Belastigung, Notigung, einschlieflich der Anwendung korperlicher Gewalt, oder durch unzuléssige

Beeinflussung tatsachlich oder voraussichtlich erheblich beeintrachtigt und dieser dadurch tatsachlich oder voraus-
sichtlich dazu veranlasst wird, eine geschéftliche Entscheidung zu treffen, die er andernfalls nicht getroffen hatte.

Art. 93 - Bei der Feststellung, ob im Rahmen einer Geschéftspraxis die Mittel der Belastigung, der Né&tigung,
einschlieBlich der Anwendung koérperlicher Gewalt, oder der unzuléssigen Beeinflussung eingesetzt werden,
ist abzustellen auf:

1. Zeitpunkt, Ort, Art oder Dauer des Einsatzes,
2. Verwendung drohender oder beleidigender Formulierungen oder Verhaltensweisen,

3. Ausnutzung durch das Unternehmen von konkreten Ungliickssituationen oder Umstanden von solcher
Schwere, dass sie das Urteilsvermégen des Verbrauchers beeintrachtigen, wortiber sich das Unternehmen bewusst ist,
um die Entscheidung des Verbrauchers in Bezug auf das Produkt zu beeinflussen,

4. finanziell belastende oder unverhaltnisméRige Hindernisse nichtvertraglicher Art, mit denen das Unternehmen
den Verbraucher an der Auslibung seiner vertraglichen Rechte zu hindern versucht, wozu auch das Recht gehort, den
Vertrag zu kindigen oder zu einem anderen Produkt oder einem anderen Unternehmen zu wechseln,

5. Drohungen mit rechtlich unzulassigen Handlungen.

Art. 94 - Unter allen Umsténden gelten folgende aggressive Geschaftspraktiken als unlautere Geschéftspraktiken:
1. Erwecken des Eindrucks, der Verbraucher kdnne die Raumlichkeiten ohne Vertragsabschluss nicht verlassen,

2. Nichtbeachtung der Aufforderung des Verbrauchers bei persdnlichen Besuchen in dessen Wohnung, diese zu
verlassen beziehungsweise nicht zurickzukehren, unbeschadet der Gesetzes- und Verordnungsbestimmungen,
die dies zulassen, um eine vertragliche Verpflichtung durchzusetzen,

3. Werbung von Kunden durch hartnéckiges und unerwtinschtes Ansprechen Uber Telefon, Fax, E-Mail oder
sonstige fur den Fernabsatz geeignete Medien, unbeschadet:

a) der Gesetzes- und Verordnungsbestimmungen, die dies zulassen, um eine vertragliche Verpflichtung
durchzusetzen,

b) des Artikels 100 und

c) des Artikels 14 des Gesetzes vom 11. Méarz 2003 Uber bestimmte rechtliche Aspekte der Dienste der
Informationsgesellschaft,
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4. Aufforderung eines Verbrauchers, der eine Versicherungspolice in Anspruch nehmen méchte, Dokumente
vorzulegen, die vernlnftigerweise nicht als relevant fur die Gultigkeit des Anspruchs anzusehen sind, oder
systematische Nichtbeantwortung einschlégiger Schreiben, um so den Verbraucher von der Ausubung seiner
vertraglichen Rechte abzuhalten,

5. Einbeziehung einer direkten Aufforderung an Kinder in eine Werbung, die beworbenen Produkte zu kaufen oder
ihre Eltern oder andere Erwachsene zu Uberreden, die beworbenen Produkte fir sie zu kaufen,

6. Aufforderung des Verbrauchers zur sofortigen oder spateren Bezahlung oder zur Ricksendung oder
Verwahrung von Produkten, die das Unternehmen geliefert, der Verbraucher aber nicht bestellt hat,

7. ausdrucklicher Hinweis gegenuiber dem Verbraucher, dass der Arbeitsplatz der betreffenden Person oder die
Existenz des Unternehmens gefahrdet sind, falls der Verbraucher das Produkt nicht erwirbt,

8. Erwecken des félschlichen Eindrucks, der Verbraucher habe bereits einen Preis gewonnen, werde einen Preis
gewinnen oder werde durch eine bestimmte Handlung einen Preis oder einen sonstigen Vorteil gewinnen:

- obwohl es in Wirklichkeit keinen Preis oder sonstigen Vorteil gibt oder

- die Mdglichkeit des Verbrauchers, Handlungen in Bezug auf die Inanspruchnahme des Preises oder eines
sonstigen Vorteils vorzunehmen, in Wirklichkeit von der Zahlung eines Betrags oder der Ubernahme von Kosten durch
den Verbraucher abhéangig gemacht wird.

Abschnitt 2 — Unlautere Marktpraktiken gegentber Personen, die keine Verbraucher sind

Art. 95 - Handlungen, die ehrlichen Marktpraktiken zuwiderlaufen und durch die ein Unternehmen den
beruflichen Belangen eines oder mehrerer anderer Unternehmen schadet oder schaden kann, sind untersagt.

Art. 96 - Unbeschadet anderer Gesetzes- oder Verordnungsbestimmungen ist Werbung von Unternehmen
verboten, die:

1. unter Berucksichtigung aller Bestandteile in irgendeiner Weise - einschlieRlich ihrer Aufmachung oder des
Weglassens von Informationen - die Personen, an die sie sich richtet oder die von ihr erreicht werden, tduscht oder zu
tauschen geeignet ist, unter anderem in Bezug auf:

a) Merkmale der Waren oder Dienstleistungen wie Verfuigbarkeit, Art, Ausfihrung, Zusammensetzung, Verfahren
und Zeitpunkt der Herstellung oder Erbringung, Auswirkungen auf die Umwelt, Zwecktauglichkeit, Verwendungs-
moglichkeit, Menge, Beschaffenheit, geografische oder kommerzielle Herkunft oder von der Verwendung zu
erwartende Ergebnisse oder Ergebnisse und wesentliche Bestandteile von Tests der Waren oder Dienstleistungen,

b) Preis oder Art und Weise, wie er berechnet wird, und Bedingungen, unter denen die Waren geliefert oder die
Dienstleistungen erbracht werden,

c) Art, Eigenschaften, Qualifikation und Rechte des Unternehmens, wie Identitat und Vermdégen, Befdhigungen
und gewerbliche, kommerzielle oder geistige Eigentumsrechte oder Auszeichnungen oder Ehrungen,

und die aus diesen Grinden das wirtschaftliche Verhalten dieser Personen beeinflussen kann oder ein
Unternehmen schadigt oder zu schadigen geeignet ist,

2. verleumderische Angaben in Bezug auf ein anderes Unternehmen, seine Waren, Dienstleistungen oder seine
Tatigkeit enthalt,

3. ohne rechtméfigen Grund die Identifizierung eines oder mehrerer anderer Unternehmen ermdoglicht,

4. einer Handlung forderlich ist, die als Nichteinhaltung des vorliegenden Gesetzes oder in Anwendung der
Artikel 124 bis 127 des vorliegenden Gesetzes als Versto? zu betrachten ist.

Art. 97 - Unbeschadet anderer Gesetzes- oder Verordnungsbestimmungen ist Werbung von Unternehmen
verboten, die:

1. in Werbematerialien eine Rechnung oder ein ahnliches Dokument mit einer Zahlungsaufforderung enthalt,
die dem Verbraucher den Eindruck vermitteln, dass er die Ware oder Dienstleistung bereits bestellt hat, obwohl dies
nicht der Fall ist,

2. in Werbematerialien eine wesentliche Information Gber die Folgen der vom Empfanger gegebenen Antwort
verheimlicht oder auf unklare Weise bereitstellt oder die ihren eigenen kommerziellen Zweck, sofern er sich nicht
unmittelbar aus den Umsténden ergibt, verheimlicht oder auf unklare Weise bereitstellt.

Art. 98 - Unternehmen ist es verboten, einer anderen Person, die nicht darum gebeten hat, irgendeine Ware
zukommen zu lassen mit der Aufforderung, diese Ware gegen Zahlung ihres Preises zu erwerben, sie aufzubewahren
oder sie dem Absender - selbst kostenfrei - zurtickzusenden.

Unternehmen ist es ebenfalls verboten, flr eine andere Person, die nicht darum gebeten hat, irgendeine
Dienstleistung zu erbringen mit der Aufforderung, diese Dienstleistung gegen Zahlung ihres Preises anzunehmen.

Der Minister kann fir Angebote mit philanthropischem Zweck Abweichungen von diesen Verboten gewahren.
In diesem Fall mussen die erteilte Zulassungsnummer und der Vermerk "Der Empfénger ist keineswegs zur Zahlung
oder Rucksendung verpflichtet” auf lesbare, gut sichtbare und unmissverstandliche Art und Weise auf den Unterlagen
in Bezug auf das Angebot angegeben sein.

Der Empfanger ist keineswegs verpflichtet, die erbrachte Dienstleistung oder die zugesandte Ware zu bezahlen
oder die Ware zuriickzugeben. Die Tatsache, dass der Empfanger nicht auf die Dienstleistungserbringung oder
Lieferung der Ware reagiert hat, bedeutet nicht, dass er ihr zustimmt.

Art. 99 - Einfihrung, Betrieb oder Férderung eines Schneeballsystems zur Verkaufsforderung, bei dem das
Unternehmen die Mdoglichkeit vor Augen hat, eine Vergltung zu erzielen, die hauptsachlich durch die Einfihrung
neuer Unternehmen in ein solches System und weniger durch den Verkauf oder Verbrauch von Produkten zu erzielen
ist, sind verboten.

Abschnitt 3 — Unerwiinschte Mitteilungen

Art. 100 - 8 1 - Die Verwendung von automatischen Anrufsystemen ohne menschlichen Eingriff und Faxgeréten
fur Zwecke von Werbung, die spezifisch an eine natirliche Person gerichtet ist, ist ohne vorherige, freie, besondere und
informierte Zustimmung des Empfangers der Nachrichten verboten.

Eine natirliche Person, die ihre Zustimmung gegeben hat, kann diese jederzeit ohne Angabe von Griinden und
ohne dass ihr dafiir Kosten auferlegt werden kdnnten zuriickziehen.
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Eine juristische Person kann einem bestimmten Versender kostenfrei und ohne Angabe von Griinden den Wunsch
notifizieren, von ihm keine Werbung Uber ein in Absatz 1 erwahntes Kommunikationsmittel mehr zu erhalten.

Unter Bertcksichtigung der Entwicklung der Kommunikationsmittel kann der Konig das in Absatz 1 erwéhnte
Verbot durch einen im Ministerrat beratenen Erlass auf andere Mittel ausweiten.

8 2 - Unbeschadet des Artikels 14 des Gesetzes vom 11. Marz 2003 Uber bestimmte rechtliche Aspekte der Dienste
der Informationsgesellschaft konnen fir Direktwerbung andere Kommunikationsmittel als die in § 1 genannten oder
in Anwendung dieses Paragraphen festgelegten Kommunikationsmittel nur benutzt werden, wenn der Empfanger,
ob naturliche oder juristische Person, keine deutlichen Einwénde dagegen erhebt. Dem Empfanger kénnen infolge der
Austibung seines Widersetzungsrechts keine Kosten auferlegt werden.

§ 3 - Bei der Versendung von Werbung utber ein in § 1 erwéhntes oder in Anwendung dieses Paragraphen
festgelegtes Kommunikationsmittel Gbermittelt der Versender eine klare und verstéandliche Information tiber das Recht,
sich fur die Zukunft dem Erhalt von Werbung zu widersetzen.

§ 4 - Bei der Versendung von Werbung Uber ein in 8§ 2 erwahntes Kommunikationsmittel ist es verboten,
die Identitat des Unternehmens, in dessen Auftrag die Mitteilung erfolgt, zu verschleiern.

§ 5 - Die Beweislast, dass Werbung, die tber ein in § 1 erwahntes oder in Anwendung dieses Paragraphen
festgelegtes Kommunikationsmittel Gbermittelt worden ist, erbeten wurde, obliegt dem Versender der Nachricht.

Abschnitt 4 — Verlustverkaufe

Art. 101 - 8§ 1 - Unternehmen ist es verboten, Waren mit Verlust zum Kauf anzubieten oder zu verkaufen.

Als Verlustverkauf gilt jeder Verkauf zu einem Preis, der nicht mindestens dem Preis entspricht, zu dem das
Unternehmen die Ware gekauft hat oder den das Unternehmen zur Wiederbeschaffung zahlen misste, nach Abzug
eventueller ErméaRigungen, die gewéhrt und definitiv erhalten wurden. Bei der Feststellung des Bestehens eines
Verlustverkaufs werden ErmaRigungen, die - ausschlielich oder nicht - fir andere Verpflichtungen als den Kauf von
Waren vonseiten des Unternehmens gewahrt werden, nicht bericksichtigt.

§ 2 - Im Falle eines Kopplungsgeschafts in Bezug auf mehrere identische oder nicht identische Waren gilt das in
§ 1 Absatz 1 erwéhnte Verbot nur, wenn das Angebot insgesamt einen Verlustkauf darstelit.

Art. 102 - § 1 - Das in Artikel 101 § 1 Absatz 1 vorgesehene Verbot gilt jedoch nicht:
1. fir Waren im Aus- oder Schlussverkauf,
2. fur Waren, deren Aufbewahrung nicht mehr gewahrleistet werden kann,

3. fir Waren, die das Unternehmen infolge &ufRerer Umsténde vernunftigerweise nicht mehr zum gleichen Preis
oder zu einem hdéheren Preis im Vergleich zum Einkaufspreis verkaufen kann,

4. fur Waren, deren Verkaufspreis aus Wettbewerbszwéngen dem von der Konkurrenz fir die gleiche Ware oder
eine konkurrierende Ware verlangten Preis angepasst wird.

§ 2 - Vertragsklauseln, die Verlustverkaufe an Verbraucher verbieten, kénnen demjenigen gegeniber nicht wirksam
werden, der in den in § 1 erwéhnten Féllen eine Ware verkauft.
Abschnitt 5 — Beweisregelung

Art. 103 - §1 - Der Minister oder der von ihm aufgrund von Artikel 133 § 1 bestellte Bedienstete kann von einem
Unternehmen verlangen, dass es Beweise fur die Richtigkeit der ihm Rahmen einer Geschaftspraxis mitgeteilten
Tatsachenbehauptungen erbringt.

Das Unternehmen muss innerhalb einer Frist von hdchstens einem Monat Beweise fur die Richtigkeit dieser
Behauptungen erbringen.

Falls die aufgrund von Absatz 1 verlangten Beweise nicht erbracht oder fur unzureichend erachtet werden, kann
der Minister oder der von ihm bestellte Bedienstete urteilen, dass die Geschaftspraxis gegen die Bestimmungen des
vorliegenden Kapitels verstoft.

§ 2 - Das Unternehmen ist ebenfalls verpflichtet, diese Beweise zu erbringen, falls eine Unterlassungsklage erhoben
wird:

1. vom Minister und gegebenenfalls von dem in Artikel 115 erwahnten zustandigen Minister,

2. von den anderen in Artikel 113 erwahnten Personen, sofern der Pr&sident des Handelsgerichts unter
Berucksichtigung der rechtméfRiigen Belange des Unternehmens und jeder anderen Partei des Verfahrens der Ansicht
ist, dass eine derartige Forderung aufgrund der Umstande des konkreten Falls angebracht ist.

Falls die aufgrund von Absatz 1 verlangten Beweise nicht erbracht oder fur unzureichend erachtet werden, kann
der Prasident des Handelsgerichts die Tatsachenbehauptungen als unrichtig ansehen.

KAPITEL 5 — Kollektive Verbraucherabkommen

Art. 104 - § 1 - Kollektive Verbraucherabkommen koénnen Verbrauchern vorgeschlagene allgemeine Vertragsbe-
dingungen, ihnen mitgeteilte Informationen, Verkaufsforderungsweisen, Qualitats-, Konformitéts- und Sicherheits-
merkmale der Waren und Dienstleistungen und Verfahren zur Regelung von Verbraucherstreitsachen betreffen.

8 2 - In kollektiven Verbraucherabkommen wird ihr Anwendungsbereich, das Datum ihres Inkrafttretens und ihre
Dauer festgelegt.

Kollektive Verbraucherabkommen finden keine Anwendung auf laufende Vertrége vorbehaltlich anders lautender
Bestimmungen und sofern sie fiir die Verbraucher giinstiger sind.

In kollektiven Verbraucherabkommen werden die Modalitéaten, gemaf denen Informationen Uber das Abkommen
sowohl den Unternehmen als auch den Verbrauchern mitgeteilt werden, festgelegt.

§ 3 - In Kkollektiven Verbraucherabkommen werden gegebenenfalls Abanderungs- und Verlangerungsmodalitaten
festgelegt.

Es werden ebenfalls Bedingungen fur die Aufkiindigung seitens aller oder eines Teils der Unterzeichner oder
Beitreter und die Kuindigungsfrist, die nicht weniger als sechs Monate betragen darf, festgelegt.

Art. 105 - Kollektive Verbraucherabkommen werden im Verbraucherrat verhandelt und unterzeichnet.

Der Antrag, ein kollektives Verbraucherabkommen zu verhandeln, wird von einem Mitglied des Verbraucherrates
oder einem Regierungsmitglied eingereicht.
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Wenn der Antrag einen Sektor betrifft, der im Verbraucherrat nicht vertreten ist, werden die Unternehmen dieses
Sektors oder ihre Vertreter eingeladen.

Das kollektive Verbraucherabkommen darf nicht ohne ihre Billigung geschlossen werden.

Das kollektive Verbraucherabkommen muss Gegenstand einer einstimmigen Stellungnahme des Verbraucherrates
sein, sowohl fur die Aufnahme der Verhandlungen als auch fur den Abschluss eines Abkommens.

Ein Sonderbiro wird beim Sekretariat des Verbraucherrates eingesetzt, um die Sekretariatsgeschafte der
kollektiven Verbraucherabkommen wahrzunehmen und ein Register dieser Abkommen zu fuhren.

In einer Geschaftsordnung werden das zu befolgende Verfahren und das erforderliche Quorum innerhalb jeder
Gruppe des Verbraucherrates fur die einstimmigen Beschlisse festgelegt. Diese Geschaftsordnung muss vom Konig
durch einen im Ministerrat beratenen Erlass gebilligt werden.

Art. 106 - In kollektiven Verbraucherabkommen bestimmte allgemeine Vertragsbedingungen mussen im Voraus
dem Ausschuss fir widerrechtliche Klauseln zur Stellungnahme vorgelegt werden, der seine Stellungnahme binnen
drei Monaten abgibt. Nach Ablauf dieser Frist kann das Abkommen geschlossen werden.

Art. 107 - Der Minister Gbermittelt der Regierung die kollektiven Verbraucherabkommen.

Widersetzt sich kein Regierungsmitglied innerhalb einer Frist von funfzehn Tagen, wird das betreffende
Abkommen im Belgischen Staatsblatt veréffentlicht.

Widersetzt sich dagegen ein Mitglied, wird das Abkommen auf die Tagesordnung der néchsten Sitzung des
Ministerrates gesetzt.

In Ermangelung einer Bestéatigung seitens des Ministerrates wird das betreffende Abkommen gegenstandslos.

Abanderungen, Verlangerungen und Aufkindigungen eines kollektiven Verbraucherabkommens werden dem
Ministerrat vorgelegt und danach im Belgischen Staatsblatt veroffentlicht.

Art. 108 - Unterzeichner und Beitreter eines kollektiven Verbraucherabkommens achten auf die korrekte
Anwendung des Abkommens.

Im Kkollektiven Verbraucherabkommen wird die Art und Weise, wie Verbraucherklagen bearbeitet werden,
vorgesehen.

Die Nichteinhaltung eines kollektiven Verbraucherabkommens seitens eines Unternehmens kann als unlautere
Geschéftspraxis gegenuber Verbrauchern im Sinne von Kapitel 4 Abschnitt 1 betrachtet werden.

Art. 109 - Der Konig kann durch einen im Ministerrat beratenen Erlass auf einstimmige Stellungnahme des
Verbraucherrates einem ganzen Sektor die Anwendung eines kollektiven Verbraucherabkommens, dessen Anwen-
dungsbereich national ist, auferlegen.

KAPITEL 6 — Unterlassungsklage

Art. 110 - Wenn ein Verstol? eine Werbung betrifft, kann die Unterlassungsklage wegen Nichteinhaltung der
Bestimmungen der Artikel 19, 84 bis 86, 96 und 97 nur gegen den Auftraggeber der beanstandeten Werbung erhoben
werden.

Falls Letzterer seinen Wohnsitz nicht in Belgien hat und keinen \erantwortlichen mit Wohnsitz in Belgien
bestimmt hat, kann die Unterlassungsklage jedoch ebenfalls erhoben werden gegen:

- den Herausgeber der schriftlichen Werbung oder den Produzenten der audiovisuellen Werbung,

- den Drucker oder den Regisseur, falls der Herausgeber beziehungsweise der Produzent seinen Wohnsitz nicht in
Belgien hat und keinen Verantwortlichen mit Wohnsitz in Belgien bestimmt hat,

- den Verteiler und jede Person, die wissentlich dazu beitragt, dass die Werbung ihre Auswirkung hat, falls der
Drucker oder der Regisseur seinen Wohnsitz nicht in Belgien hat und keinen Verantwortlichen mit Wohnsitz in Belgien
bestimmt hat.

Art. 111 - Die Unterlassungsklage kann gegen ein Unternehmen wegen Geschaftspraktiken, die sein Vertreter
auBerhalb der Raumlichkeiten dieses Vertreters verwendet, erhoben werden, wenn der Vertreter seine Identitat nicht
klar und ausdricklich offen gelegt hat und seine ldentitdt demjenigen, der die Unterlassungsklage erhebt,
vernunftigerweise nicht bekannt sein konnte.

Art. 112 - Der Préasident des Handelsgerichts kann dem Zuwiderhandelnden eine Frist gewéahren, damit dieser
dem VerstoB ein Ende setzt, wenn die Art des Verstol3es dies erforderlich macht. Er kann die Aufhebung der Einstellung
gewahren, wenn dem Verstol3 ein Ende gesetzt worden ist.

Art. 113 - Die Klage, die auf Artikel 2 des Gesetzes vom 6. April 2010 zur Regelung bestimmter Verfahren im
Rahmen des Gesetzes vom 6. April 2010 Uber die Marktpraktiken und den Verbraucherschutz beruht, wird eingereicht
auf Veranlassung:

1. der Interessehabenden,

2. des Ministers oder des Generaldirektors der Generaldirektion Kontrolle und Vermittlung des Fdderalen
Offentlichen Dienstes Wirtschaft, K.M.B., Mittelstand und Energie, es sei denn, der Antrag bezieht sich auf eine in
Artikel 95 erwéhnte Handlung,

3. eines Berufsverbandes oder tberberuflichen Verbandes mit Rechtspersonlichkeit,

4. einer Vereinigung mit Rechtspersonlichkeit zur Verteidigung der Verbraucherinteressen, sofern sie im
Verbraucherrat vertreten ist oder vom Minister aufgrund der durch einen im Ministerrat beratenen Kdniglichen Erlass
festgelegten Kriterien anerkannt worden ist, es sei denn, der Antrag bezieht sich auf eine in Artikel 95 erwéhnte
Handlung.

In Abweichung von den Bestimmungen der Artikel 17 und 18 des Gerichtsgesetzbuches kénnen die in Absatz 1
Nrn. 3 und 4 erwahnten Vereinigungen und Verbande zur Verteidigung ihrer in der Satzung definierten kollektiven
Interessen gerichtlich vorgehen.

Die Unterlassungsklage in Bezug auf die durch Artikel 75 verbotenen Handlungen kann getrennt oder gemeinsam
gegen mehrere Unternehmen desselben Wirtschaftssektors oder gegen ihre Verbande gerichtet werden, die dieselben
allgemeinen Vertragsklauseln oder &hnliche allgemeine Vertragsklauseln verwenden oder deren Verwendung
empfehlen.
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Fur die in Artikel 87 erwdhnten Handlungen kann die Klage, die auf Artikel 2 des Gesetzes vom 6. April 2010 zur
Regelung bestimmter Verfahren im Rahmen des Gesetzes vom 6. April 2010 tber die Marktpraktiken und den
Verbraucherschutz beruht, auf Veranlassung des fur die betreffende Angelegenheit zustandigen Ministers eingereicht
werden.

Art. 114 - Die Klage, die auf Artikel 3 des Gesetzes vom 6. April 2010 zur Regelung bestimmter Verfahren im
Rahmen des Gesetzes vom 6. April 2010 Uber die Marktpraktiken und den Verbraucherschutz beruht, wird auf
Veranlassung der Personen eingereicht, die aufgrund des Gesetzes Uber das betreffende geistige Eigentumsrecht befugt
sind, eine Klage wegen Verletzung des betreffenden geistigen Eigentumsrechts einzuleiten.

Art. 115 - Unbeschadet der eventuellen Anwendung des Artikels 95 des vorliegenden Gesetzes und des Artikels 2
des Gesetzes vom 6. April 2010 zur Regelung bestimmter Verfahren im Rahmen des Gesetzes vom 6. April 2010 tber
die Marktpraktiken und den Verbraucherschutz auf die dort erwahnten Handlungen wird die Klage wegen VerstoR3
gegen Artikel 4 des Gesetzes vom 6. April 2010 zur Regelung bestimmter Verfahren im Rahmen des Gesetzes vom
6. April 2010 Uber die Marktpraktiken und den Verbraucherschutz ausschlieBlich auf Veranlassung des fir die
betreffende Angelegenheit zustandigen Ministers eingereicht.

Die Klage, die auf Artikel 4 Nr. 9 des Gesetzes vom 6. April 2010 zur Regelung bestimmter Verfahren im Rahmen
des Gesetzes vom 6. April 2010 tber die Marktpraktiken und den Verbraucherschutz beruht, wird auf \eranlassung des
Ministers der Umwelt eingereicht. Der durch das Gesetz vom 14. Juli 1994 zur Schaffung eines Ausschusses fur die
Vergabe des europdischen Umweltzeichens geschaffene Ausschuss kann dem Minister vorschlagen, eine solche Klage
einzureichen.

[Die Klage, die auf Artikel 4 Nr. 2 bis 6 des Gesetzes vom 6. April 2010 zur Regelung bestimmter Verfahren im
Rahmen des Gesetzes vom 6. April 2010 tber die Marktpraktiken und den Verbraucherschutz beruht und sich auf die
Behinderung der Uberwachung bezieht, die aufgrund der Gesetze tUber die Filhrung der Sozialdokumente ausgeiibt
wird, und die Klage, die auf Artikel 4 Nr. 8 und 13 des Gesetzes vom 6. April 2010 zur Regelung bestimmter Verfahren
im Rahmen des Gesetzes vom 6. April 2010 Gber die Marktpraktiken und den Verbraucherschutz beruht, werden auf
Veranlassung des Ministers oder des in Artikel 17 des Sozialstrafgesetzbuches erwahnten leitenden Beamten des
zusténdigen Inspektionsdienstes eingereicht.]

[Art. 115 Abs. 3 eingefiigt durch Art. 108 des G. vom 6. Juni 2010 (B.S. vom 1. Juli 2010)]

Art. 116 - Der Prasident des Handelsgerichts kann erlauben, dass auf Kosten des Zuwiderhandelnden sein
Beschluss oder die von ihm erstellte Zusammenfassung wéhrend des von ihm festgelegten Zeitraums sowohl
auflerhalb als auch innerhalb der Niederlassungen des Zuwiderhandelnden angeschlagen wird und dass sein Urteil
oder dessen Zusammenfassung in einer oder mehreren Zeitungen oder sonst irgendwie veroffentlicht wird.

Diese MalRnahmen der 6ffentlichen Bekanntmachung dirfen jedoch nur erlaubt werden, wenn sie dazu beitragen
kdnnen, dass die beanstandete Handlung eingestellt beziehungsweise deren Auswirkungen Einhalt geboten wird.

Der Préasident des Handelsgerichts legt den Betrag fest, den die Partei, der geméaR Absatz 1 eine MaRnahme der
offentlichen Bekanntmachung erlaubt worden ist und die die MalRnahme trotz eines rechtzeitig eingelegten
Rechtsbehelfs gegen das Urteil ausgefuihrt hat, der Partei zahlen muss, zu deren Nachteil die MaRBnahme der
offentlichen Bekanntmachung ausgesprochen wurde, wenn diese MafRnahme in der Berufung aufgehoben wird.

Art. 117 - Die Klage, die in den Artikeln 2 bis 4 des Gesetzes vom 6. April 2010 zur Regelung bestimmter
Verfahren im Rahmen des Gesetzes vom 6. April 2010 tber die Marktpraktiken und den Verbraucherschutz erwéhnt
ist, kann ein Jahr nach Ende der Handlungen, auf die sich berufen wird, nicht mehr eingereicht werden.

Art. 118 - Die Unterlassungsklage wird im Eilverfahren eingeleitet und untersucht.
Das Urteil ist einstweilen vollstreckbar ungeachtet irgendeines Rechtsmittels und ohne Sicherheitsleistung.

Jeder Beschluss infolge einer Klage, die auf den Artikeln 2 bis 4 des Gesetzes vom 6. April 2010 zur Regelung
bestimmter Verfahren im Rahmen des Gesetzes vom 6. April 2010 Gber die Marktpraktiken und den Verbraucherschutz
beruht, wird auf Veranlassung des Greffiers des zustandigen Gerichts dem Minister innerhalb acht Tagen mitgeteilt,
auBBer wenn der Beschluss infolge einer von ihm eingereichten Klage ergangen ist.

AufBerdem muss der Greffier des Gerichts, vor dem eine Beschwerde gegen einen Beschluss, der in Anwendung
der Artikel 2 bis 4 des Gesetzes vom 6. April 2010 zur Regelung bestimmter Verfahren im Rahmen des Gesetzes vom
6. April 2010 Uber die Marktpraktiken und den Verbraucherschutz ergangen ist, eingelegt wird, den Minister
unverziglich dartber informieren.

KAPITEL 7 — Sonderbestimmungen in Bezug auf Ursprungsbezeichnungen

Art. 119 - 81 - Eingetragene Namen werden geschiitzt gegen:

a) direkte oder indirekte kommerzielle Verwendung eines eingetragenen Namens fuir Produkte, die nicht unter die
Eintragung fallen, soweit diese Produkte mit den unter diesem Namen eingetragenen Produkten vergleichbar sind oder
soweit durch diese Verwendung das Ansehen des geschiitzten Namens ausgenutzt wird,

b) widerrechtliche Aneignung, Nachahmung oder Anspielung, selbst wenn der tatséchliche Ursprung des
Produkts angegeben ist oder wenn der geschiitzte Name in Ubersetzung oder zusammen mit Ausdriicken wie "Art",
"Typ", "Verfahren”, "Fasson”, "Nachahmung” oder dergleichen verwendet wird,

c) sonstige falsche oder irrefihrende Angaben, die sich auf Herkunft, Ursprung, Natur oder wesentliche
Eigenschaften der Produkte beziehen und auf der Aufmachung oder der &uReren Verpackung, in der Werbung oder in
Unterlagen zu den betreffenden Produkten erscheinen, und die Verwendung von Behéltnissen, die einen falschen
Eindruck hinsichtlich des Ursprungs zu erwecken geeignet sind,

d) sonstige Praktiken, die den Verbraucher in Bezug auf den tatséchlichen Ursprung des Produkts irrezuftihren
geeignet sind.

Enthélt ein eingetragener Name den als Gattungsbezeichnung angesehenen Namen eines Produkts, so gilt die
Verwendung dieser Gattungsbezeichnung fur das betreffende Produkt nicht als Versto3 gegen Absatz 1 Buchstabe a)
oder b).

§ 2 - Eingetragene Namen dtirfen nicht zu Gattungsbezeichnungen werden.

Art. 120 - Wenn der Richter eine Verletzung der Regeln Uber eingetragene Namen feststellt, verfligt er gegeniiber
jedem Verletzer die Beendigung der Verletzung.

Der Richter kann ebenfalls eine Anordnung zur Beendigung der Verletzung gegen Mittelpersonen erlassen, deren
Dienste von einem Dritten zwecks Verletzung der Regeln Uber eingetragene Namen in Anspruch genommen werden.
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Art. 121 - § 1 - Unbeschadet etwaiger Schadenersatzanspriiche der geschadigten Partei aus der Verletzung und
ohne Entschadigung irgendwelcher Art kann der Richter auf Antrag der Partei, die befugt ist, eine Klage wegen
Verletzung einzuleiten, den Ruckruf aus den Vertriebswegen, das endguiltige Entfernen aus den Vertriebswegen oder
die Vernichtung der rechtsverletzenden Waren und gegebenenfalls der Materialien und Geréte, die vorwiegend zur
Schaffung oder Herstellung dieser Waren gedient haben, anordnen.

Diese Malnahmen werden auf Kosten des Verletzers durchgefiihrt, es sei denn, es werden besondere Griinde
geltend gemacht, die dagegen sprechen.

Bei der Prifung eines in Absatz 1 erwéhnten Antrags sind das angemessene Verhéltnis zwischen der Schwere der
Verletzung und den angeordneten MalRnahmen und die Interessen Dritter zu berticksichtigen.

8 2 - Wenn der Richter im Rahmen eines Verfahrens eine Verletzung feststellt, kann er auf Antrag der Partei, die
befugt ist, eine Klage wegen Verletzung einzuleiten, anordnen, dass der Verletzer der Partei, die diese Klage einleitet,
alle ihm bekannten Auskinfte tber den Ursprung und die Vertriebswege von rechtsverletzenden Waren oder
Dienstleistungen erteilt und ihr alle diesbeztiglichen Angaben mitteilt, insofern es sich um eine begriindete und die
VerhaltnismaRigkeit wahrende MaRnahme handelt.

Dieselbe Anordnung kann der Person erteilt werden, die nachweislich rechtsverletzende Ware in gewerblichem
Ausmal in ihrem Besitz hatte, nachweislich rechtsverletzende Dienstleistungen in gewerblichem Ausmalf? in Anspruch
nahm oder nachweislich flr rechtsverletzende Tatigkeiten genutzte Dienstleistungen in gewerblichem Ausmal
erbrachte.

§ 3 - Der Richter kann anordnen, dass auf Kosten des Verletzers sein im Rahmen des vorliegenden Artikels
und/oder des Artikels 120 ergangener Beschluss oder die von ihm erstellte Zusammenfassung wahrend des von ihm
festgelegten Zeitraums sowohl auBerhalb als auch innerhalb der Niederlassungen des Verletzers angeschlagen wird
und dass sein Urteil oder dessen Zusammenfassung in einer oder mehreren Zeitungen oder sonst irgendwie
veroffentlicht wird.

Art. 122 - 8 1 - Die geschadigte Partei hat Anrecht auf Ersatz von Schaden, die sie wegen einer Verletzung von
Artikel 119 erlitten hat.

§ 2 - Wenn der Umfang der Verletzung auf keine andere Weise bestimmt werden kann, kann der Richter als
Schadenersatz auf angemessene und gerechte Weise einen Pauschalbetrag festlegen.

Der Richter kann anordnen, dass der klagenden Partei die rechtsverletzenden Waren und gegebenenfalls die
Materialien und Gerdte, die vorwiegend zur Schaffung oder Herstellung dieser Waren gedient haben und die noch im
Besitz des Beklagten sind, als Schadenersatz ausgehandigt werden. Wenn der Wert dieser Waren, Materialien und
Gerédte den Umfang des tatsdchlichen Schadens Uberschreitet, legt der Richter die vom Klager zu entrichtende
Zuzahlung fest.

Bei bosem Glauben kann der Richter als Schadenersatz die Abtretung des gesamten infolge der Verletzung
erzielten Gewinns beziehungsweise eines Teils davon und diesbezigliche Rechnungslegung anordnen. Fur die
Festlegung des abzutretenden Gewinns werden nur direkt an die betreffenden Verletzungshandlungen gebundene
Kosten abgezogen.

KAPITEL 8 — Verwarnungsverfahren

Art. 123 - Wenn festgestellt wird, dass eine Handlung einen Versto3 gegen vorliegendes Gesetz, einen seiner
Ausfihrungserlasse oder die in Artikel 139 erwéhnten Erlasse bildet oder dass sie Anlass zu einer Unterlassungsklage
geman Artikel 113 Absatz 1 Nr. 2 geben kann, kann der vom Minister oder von dem fiir die betreffende Angelegenheit
zustandigen Minister in Anwendung des Artikels 133 § 1 bestellte Bedienstete dem Zuwiderhandelnden eine
Verwarnung erteilen, mit der er ihn unbeschadet des Artikels 103 zur Einstellung dieser Handlung auffordert.

Die Verwarnung wird dem Zuwiderhandelnden innerhalb einer Frist von drei Wochen ab Feststellung des
Sachverhaltes per Einschreiben mit Rickschein oder durch Aushandigung einer Abschrift des Protokolls zur
Feststellung des Sachverhaltes notifiziert.

In der Verwarnung werden folgende Angaben vermerkt:
1. der zur Last gelegte Sachverhalt und die Gesetzesbestimmung(en), gegen die verstof3en wird,
2. die Frist zur Behebung der Missstande,

3. dass, sollte der Verwarnung nicht Folge geleistet werden, entweder eine Unterlassungsklage geman Artikel 113
Absatz 1 Nr. 2 eingeleitet wird oder die in Anwendung der Artikel 133 § 1 und 136 bestellten Bediensteten den
Prokurator des Konigs informieren oder die in Artikel 136 vorgesehene Vergleichsregelung anwenden kénnen,

4. dass die Zusicherung des Zuwiderhandelnden, den VerstoR zu beheben, &6ffentlich bekanntgegeben werden
kann.

Ein ausfuhrlicher Jahresbericht Uber das Funktionieren des Verwarnungsverfahrens wird innerhalb einer
angemessenen Frist den Gesetzgebenden Kammern vorgelegt, die Uber seine eventuelle Verdffentlichung beschlieen.

Die im Bericht erteilten Angaben sind anonym.
KAPITEL 9 — Strafrechtliche Sanktionen

Art. 124 - Mit einer GeldbuRe von 250 bis 10.000 EUR wird belegt, wer gegen die Bestimmungen verstofit:
1. der Artikel 5 bis 8 in Bezug auf die Preisauszeichnung und der Erlasse zur Ausfiihrung von Artikel 9,

2. des Artikels 10 in Bezug auf die Bezeichnung, Zusammensetzung und Etikettierung von Produkten und der
Erlasse zur Ausfiihrung der Artikel 11 und 12,

3. der Artikel 13 bis 17 in Bezug auf die Mengenangaben und der Erlasse zur Ausfiihrung von Artikel 18,

4. der Artikel 20 und 21 in Bezug auf den Verweis auf eigene zuvor angewandte Preise und der Erlasse zur
Ausfihrung der Artikel 22 und 23,

5. der Artikel 24 und 25 in Bezug auf Ausverkéaufe,

6. der Artikel 27 bis 29 und des Artikels 32 in Bezug auf Schlussverkaufe und die Wartezeit,

7. des Artikels 42 in Bezug auf Wechsel, die dem Verbraucher zur Unterzeichnung vorgelegt werden,

8. der Artikel 45 bis 56 in Bezug auf Fernabsatzvertrage und der Erlasse zur Ausfihrung von Artikel 57,

9. der Artikel 58 bis 64 in Bezug auf die auRerhalb der RAumlichkeiten des Unternehmens geschlossenen Vertrége,
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10. des Artikels 70, durch den ministeriellen Amtstragern, die mit offentlichen Verkaufen beauftragt sind, die
Verpflichtung auferlegt wird, unter bestimmten Umsténden ihre Mitarbeit zu verweigern,

11. der Artikel 79 und 80 in Bezug auf Bestellscheine und Belege und der Erlasse zur Ausfihrung der Artikel 79
und 80,

12. der Erlasse zur Ausfuihrung von Artikel 109 in Bezug auf kollektive Verbraucherabkommen,

13. der Artikel 86, 91 und 94 in Bezug auf unlautere Geschéaftspraktiken gegentiber Verbrauchern, mit Ausnahme
der Artikel 91 Nr. 12, 14, 16 und 17 und 94 Nr. 1, 2 und 8,

14. des Artikels 98 in Bezug auf Zwangskaufe, hinsichtlich Unternehmen.

Falls jedoch ein Verstol gegen die in Artikel 9 des vorliegenden Gesetzes erwahnten Ausflhrungserlasse ebenfalls
einen Versto3 gegen das Gesetz vom 24. Januar 1977 Gber den Schutz der Gesundheit der Verbraucher im Bereich der
Lebensmittel und anderer Waren bildet, so sind allein die durch dieses Gesetz vorgesehenen Strafen anwendbar.

Art. 125 - Mit einer Geldbufe von 500 bis 20.000 EUR wird belegt, wer bdsglaubig gegen die Bestimmungen des
vorliegenden Gesetzes verstoflt, mit Ausnahme der in den Artikeln 124, 126 und 127 erwé&hnten Bestimmungen und der
in Artikel 95 erwéhnten VerstoRe.

Art. 126 - Mit einer Geldbufe von 1.000 bis 20.000 EUR wird belegt:

1. wer die Bestimmung eines Urteils oder Entscheids infolge einer Unterlassungsklage, die in Artikel 2 des
Gesetzes vom 6. April 2010 zur Regelung bestimmter Verfahren im Rahmen des Gesetzes vom 6. April 2010 tber die
Marktpraktiken und den Verbraucherschutz erwahnt ist, nicht einhalt,

2. wer absichtlich die Ausfilhrung des Auftrags der in den Artikeln 133 bis 134 erwahnten Personen hinsichtlich
der Ermittlung und Feststellung der VerstoRe gegen beziehungsweise der Nichteinhaltung der Bestimmungen des
vorliegenden Gesetzes be- oder verhindert,

3. wer selbst oder Uber eine Mittelsperson absichtlich Anschldge ganz oder teilweise vernichtet, versteckt oder
zerreifdt, die in Anwendung der Artikel 116 und 130 angebracht werden.

Art. 127 - Mit einer Gefangnisstrafe von einem Monat bis zu funf Jahren und mit einer GeldbuRe von
26 bis 20.000 EUR oder nur mit einer dieser Strafen wird belegt, wer gegen die Artikel 91 Nrn. 12, 14, 16 und 17 und
94 Nrn. 1, 2 und 8 in Bezug auf unlautere Geschéaftspraktiken verstoft.

Art. 128 - Falls die dem Gericht vorgelegten Handlungen Gegenstand einer Unterlassungsklage sind, kann tber
die Strafverfolgung erst entschieden werden, nachdem ein rechtskraftiger Beschluss in Bezug auf die Unterlassungs-
klage ergangen ist.

Art. 129 - Unbeschadet der Anwendung der Ublichen Regeln bei Ruckfall wird im Falle eines VerstoRes gegen
Artikel 126 Nr. 1 innerhalb finf Jahren nach einer rechtskraftigen Verurteilung wegen des gleichen VerstoRes die in
Artikel 126 vorgesehene Strafe verdoppelt.

Art. 130 - Das Gericht kann anordnen, dass auf Kosten des Zuwiderhandelnden das Urteil oder die von ihm
erstellte Zusammenfassung wéhrend des von ihm festgelegten Zeitraums sowohl auflerhalb als auch innerhalb der
Niederlassungen des Zuwiderhandelnden angeschlagen wird und in einer oder mehreren Zeitungen oder sonst
irgendwie veroffentlicht wird; es kann ebenfalls die Einziehung der durch den VerstoR erzielten unerlaubten Gewinne
anordnen.

Art. 131 - Gesellschaften und Vereinigungen mit Rechtspersonlichkeit haften zivilrechtlich fur Verurteilungen zu
Schadenersatz, Geldbuf3en, Kosten, Einziehungen, Erstattungen und sonstigen finanziellen Sanktionen, die gegen ihre
Organe beziehungsweise Angestellten aufgrund von VerstéRen gegen die Bestimmungen des vorliegenden Gesetzes
ausgesprochen werden.

Gleiches gilt fur Mitglieder von Handelsvereinigungen ohne Rechtspersdnlichkeit, wenn der Verstol3 von einem
Gesellschafter, Geschaftsfuhrer oder Angestellten bei einem Geschéft im Rahmen der Tétigkeit der Vereinigung
begangen wurde. Der zivilrechtlich haftbare Gesellschafter haftet jedoch persdnlich nur entsprechend den Betragen
oder Werten, die das Geschéft ihm eingebracht hat.

Diese Gesellschaften, Vereinigungen und Mitglieder kénnen von der Staatsanwaltschaft oder der Zivilpartei
unmittelbar vor das Strafgericht geladen werden.

Art. 132 - Die Bestimmungen von Buch | des Strafgesetzbuches einschlieRlich Kapitel 7 und Artikel 85 finden
Anwendung auf die im vorliegenden Gesetz erwéhnten VerstoRe.

In Abweichung von Artikel 43 des Strafgesetzbuches liegt es im Ermessen des Gerichts, ob bei der Verurteilung
aufgrund eines der im vorliegenden Gesetz erwéhnten Verstdl3e ebenfalls die Sondereinziehung anzuordnen ist. Diese
Bestimmung findet keine Anwendung bei Rickfall, wie in Artikel 129 des vorliegenden Gesetzes erwahnt.

Nach Ablauf einer zehntagigen Frist ab Urteilsverkiindung hat der Greffier des Gerichts beziehungsweise des
Gerichtshofes den Minister durch gewdhnlichen Brief von jedem Urteil beziehungsweise jedem Entscheid in
Zusammenhang mit einem in vorliegendem Gesetz erwahnten VerstoR in Kenntnis zu setzen.

Der Greffier hat den Minister ebenfalls unverziiglich von jeder Beschwerde gegen eine derartige Entscheidung in
Kenntnis zu setzen.
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KAPITEL 10 — Ermittlung und Feststellung der VerstéRe

Art. 133 - § 1 - Unbeschadet der Aufgaben der Gerichtspolizeioffiziere sind die vom Minister bestellten
Bediensteten befugt, durch die Artikel 124 bis 127 vorgesehene VerstofRe zu ermitteln und festzustellen. Von diesen
Bediensteten aufgenommene Protokolle haben Beweiskraft bis zum Beweis des Gegenteils.

8 2 - In der Ausuibung ihres Amtes durfen die in 8§ 1 erwdhnten Bediensteten:

1. wahrend der tblichen Offnungs- beziehungsweise Arbeitszeiten Werkstatten, Gebaude, angrenzende Héfe und
eingefriedete Grundstticke betreten, zu denen sie fur die Erfullung ihres Auftrags Zugang haben mussen,

2. alle zweckdienlichen Feststellungen machen, sich bei der ersten Forderung an Ort und Stelle die fur ihre
Ermittlungen und Feststellungen erforderlichen Unterlagen, Belege und Bucher vorlegen lassen und Abschriften davon
anfertigen,

3. die in Nr. 2 erwahnten Unterlagen, die zum Nachweis eines VerstoRBes beziehungsweise zur Ermittlung der
Mittater und Komplizen des Zuwiderhandelnden erforderlich sind, gegen Empfangsbescheinigung beschlagnahmen,

4. geméf den vom Konig bestimmten Modalitaten und Bedingungen Proben entnehmen,

5. mit vorheriger Erméchtigung des Richters am Polizeigericht bewohnte Raumlichkeiten betreten, falls der
begriindete Verdacht auf einen Versto3 besteht; Besuche in bewohnten Raumlichkeiten mussen zwischen acht und
achtzehn Uhr erfolgen und von mindestens zwei Bediensteten gemeinsam durchgefiihrt werden.

§ 3 - In der Auslibung ihres Amtes dirfen die in § 1 erwahnten Bediensteten die Unterstiitzung der lokalen oder
féderalen Polizei anfordern.

§ 4 - Die bestellten Bediensteten tiben die ihnen durch vorliegenden Artikel erteilten Befugnisse unter Aufsicht des
Generalprokurators aus unbeschadet der Tatsache, dass sie ihren Verwaltungsvorgesetzten untergeordnet bleiben.

§ 5 - Die Ermittlung und Feststellung der in Artikel 124 Absatz 2 erwahnten VerstoRe kénnen sowohl von den in
§ 1 erwahnten Bediensteten als auch von den Bediensteten vorgenommen werden, die in Artikel 11 des Gesetzes vom
24. Januar 1977 Uber den Schutz der Gesundheit der Verbraucher im Bereich der Lebensmittel und anderer Waren
erwahnt sind.

§ 6 - Falls Artikel 123 zur Anwendung kommt, wird das in § 1 erwahnte Protokoll nur dann dem Prokurator des
Konigs Ubermittelt, wenn der Verwarnung nicht Folge geleistet wird. Falls Artikel 136 zur Anwendung kommt,
wird das Protokoll nur dann dem Prokurator des Konigs dbermittelt, wenn der Zuwiderhandelnde auf den
Vergleichsvorschlag nicht eingeht.

Art. 134 - §1- Diein Artikel 133 § 1 erwéhnten Bediensteten sind ebenfalls befugt, Sachverhalte zu ermitteln und
festzustellen, die zwar nicht strafbar sind, gegen die aber auf Betreiben des Ministers eine Unterlassungsklage eingelegt
werden kann. Diesbeztglich aufgenommene Protokolle haben Beweiskraft bis zum Beweis des Gegenteils.

§ 2 - In der AuslUbung ihres Amtes verfiigen die in § 1 erwahnten Bediensteten Uber die in Artikel 133 § 2 Nrn. 1,
2 und 4 erwahnten Befugnisse.

Art. 135 - § 1 - Die von den in Artikel 115 erwahnten Ministern zu diesem Zweck bestellten Bediensteten sind
befugt, VerstdRe zu ermitteln und festzustellen, gegen die eine Klage eingelegt werden kann, die in Artikel 4 des
Gesetzes vom 6. April 2010 zur Regelung bestimmter Verfahren im Rahmen des Gesetzes vom 6. April 2010 tber die
Marktpraktiken und den Verbraucherschutz vorgesehen ist. Diesbeziiglich aufgenommene Protokolle haben Beweis-
kraft bis zum Beweis des Gegenteils.

8§ 2 - In der Ausilibung ihres Amtes verfliigen die in § 1 erwahnten Bediensteten Uber die in Artikel 133 § 2 Nrn. 1,
2 und 4 erwahnten Befugnisse.

Art. 136 - Die vom Minister zu diesem Zweck bestellten Bediensteten kénnen aufgrund der Protokolle zur
Feststellung eines VerstoRes gegen die in den Artikeln 124 bis 127 erwahnten Bestimmungen, die von den in Artikel 133
§ 1 erwéhnten Bediensteten aufgenommen wurden, dem Zuwiderhandelnden einen Betrag vorschlagen, durch dessen
Zahlung die Strafverfolgung erlischt.

Tarife und Zahlungs- und Einziehungsmodalitaten werden vom Konig festgelegt.

Art. 137 - 8 1 - Nach Einsichtnahme in die aufgrund von Artikel 133 § 1 aufgenommenen Protokolle kann die
Staatsanwaltschaft die Beschlagnahme der von dem VerstoR betroffenen Waren anordnen.

Wenn die bestellten Bediensteten aufgrund der ihnen durch Artikel 133 § 1 erteilten Befugnisse einen Verstof3
feststellen, kdnnen sie eine Sicherungsbeschlagnahme der von dem VerstoR betroffenen Waren vornehmen. Diese
Beschlagnahme muss gemal’ den Bestimmungen von Absatz 1 innerhalb einer Frist von hdchstens acht Tagen von der
Staatsanwaltschaft bestatigt werden.

Personen, bei denen die Waren beschlagnahmt werden, kdnnen vom Gericht als Verwahrer dieser Waren bestellt
werden.

Die Beschlagnahme wird von Rechts wegen durch das Urteil zur Beendigung der Verfolgung - sobald dieses Urteil
rechtskréftig ist - oder durch Einstellung der Strafverfolgung aufgehoben.

Die Staatsanwaltschaft kann die von ihr angeordnete oder bestatigte Beschlagnahme aufheben, falls der
Zuwiderhandelnde darauf verzichtet, die Waren unter den Bedingungen anzubieten, die zur Verfolgung Anlass
gegeben haben; dieser Verzicht beinhaltet keineswegs die Anerkennung der Begriindetheit dieser Verfolgung.

§ 2 - Nach Einsichtnahme in die aufgrund von Artikel 133 § 1 aufgenommenen Protokolle und bei Feststellung von
VerstoBen gegen die in Artikel 124 Nr. 8 erwéhnten Bestimmungen kann der Untersuchungsrichter durch eine mit
Grinden versehene Verfigung die Betreiber eines Fernkommunikationsmittels anweisen, in den Grenzen und fir die
Dauer, die er bestimmt und die einen Monat nicht Ubersteigen darf, die Zurverfigungstellung des vom
Zuwiderhandelnden fir den Versto? verwendeten Kommunikationsmittels auszusetzen, wenn diese Betreiber dazu in
der Lage sind.

Der Untersuchungsrichter kann die Wirkung seiner Verfligung ein oder mehrere Male verldngern; er muss sie
beenden, sobald die Umsténde, die sie rechtfertigen, nicht mehr gegeben sind.
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KAPITEL 11 — Abénderungs-, Aufhebungs- und Ubergangsbestimmungen

Art. 138 - Es werden aufgehoben:
1. das Gesetz vom 14. Juli 1991 Uber die Handelspraktiken sowie die Aufklarung und den Schutz der Verbraucher,

2. der Artikel 112 des Gesetzes vom 13. Juni 2005 Uber die elektronische Kommunikation.

Art. 139 - § 1 - Es wird davon ausgegangen, dass Gesetzesbestimmungen, die nicht im Widerspruch zu
vorliegendem Gesetz stehen und auf Bestimmungen des Gesetzes vom 14. Juli 1991 Uiber die Handelspraktiken sowie
die Aufklérung und den Schutz der Verbraucher verweisen, auf die entsprechenden Bestimmungen des vorliegenden
Gesetzes verweisen.

§ 2 - Verordnungsbestimmungen zur Ausfihrung des Gesetzes vom 14. Juli 1971 Uber die Handelspraktiken oder
des Gesetzes vom 14. Juli 1991 tber die Handelspraktiken sowie die Aufklarung und den Schutz der Verbraucher, die
nicht im Widerspruch zu vorliegendem Gesetz stehen, bleiben in Kraft, bis sie durch Erlasse zur Ausfihrung des
vorliegenden Gesetzes aufgehoben oder ersetzt werden.

VerstdRe gegen die Bestimmungen der Erlasse zur Ausfiihrung des Gesetzes vom 9. Februar 1960, das den Konig
erméchtigt, die Verwendung der Bezeichnungen, unter denen Waren vermarktet werden, zu regeln, des Gesetzes vom
14. Juli 1971 Gber die Handelspraktiken und des Gesetzes vom 14. Juli 1991 Uber die Handelspraktiken sowie die
Aufklarung und den Schutz der Verbraucher werden gemalR den Kapiteln 8, 9 und 10 des vorliegenden Gesetzes
ermittelt, festgestellt und bestraft.

Art. 140 - Der Konig kann die Bestimmungen des vorliegenden Gesetzes mit den Bestimmungen, durch die sie
bis zum Zeitpunkt der Koordinierung explizit oder implizit abgedndert worden sind, koordinieren.

Zu diesem Zweck kann Er:

1. die Reihenfolge, die Nummerierung und im Allgemeinen die Gestaltung der zu koordinierenden Bestimmungen
andern,

2. die Verweise in den zu koordinierenden Bestimmungen andern, damit sie mit der neuen Nummerierung
Ubereinstimmen,

3. den Wortlaut der zu koordinierenden Bestimmungen dndern, um die Ubereinstimmung der Bestimmungen zu
gewahrleisten und die Terminologie zu vereinheitlichen, ohne die in diesen Bestimmungen enthaltenen Grundsatze zu
beeintrachtigen.

Die Koordinierungen werden eine vom Koénig bestimmte Uberschrift tragen.
KAPITEL 12 — Schlussbhestimmungen

Art. 141 - Der Konig ubt die Ihm durch die Bestimmungen der Kapitel 2, 3 und 4 Abschnitt 1 und 3 und des
Kapitels 5 Ubertragenen Befugnisse auf gemeinsamen Vorschlag der fur Wirtschaft, Mittelstand und Verbraucherschutz
zustandigen Minister aus.

Der Konig ubt die Ihm durch die Bestimmungen des Kapitels 4 Abschnitt 2 und 4 tbertragenen Befugnisse auf
gemeinsamen Vorschlag der fur Wirtschaft und Mittelstand zustdndigen Minister aus.

Falls die zur Ausfihrung des vorliegenden Gesetzes zu ergreifenden MalBnahmen sich auf Waren und
Dienstleistungen beziehen, die in den in den Kapiteln 2 bis 5 erwé&hnten Bereichen gemaR Absatz 1 und 2 auf Initiative
von Ministern, die nicht die fur Wirtschaft, Mittelstand und Verbraucherschutz zustandigen Minister sind, geregelt
werden beziehungsweise geregelt werden koénnen, so muss in der Prdambel zu diesen MaRBnahmen auf das
Einverstdndnis der betreffenden Minister verwiesen werden. Gegebenenfalls werden diese MaRnahmen von den
betreffenden Ministern gemeinsam vorgeschlagen und von ihnen in gegenseitigem Einverstandnis ausgefthrt, jeder fiir
seinen Bereich.

Das Gleiche gilt, falls in den in den Kapiteln 2 bis 5 erwahnten Bereichen auf Initiative von Ministern, die nicht die
fur Wirtschaft, Mittelstand und Verbraucherschutz zustdndigen Minister sind, Malnahmen ergriffen werden mussen,
die Waren und Dienstleistungen betreffen, die in Ausfilhrung des vorliegenden Gesetzes geregelt werden beziehungs-
weise geregelt werden kdnnen.

Art. 142 - Vorliegendes Gesetz tritt dreilig Tage nach seiner Veroffentlichung im Belgischen Staatsblatt in Kraft.

Wir fertigen das vorliegende Gesetz aus und ordnen an, dass es mit dem Staatssiegel versehen und durch das
Belgische Staatsblatt verdffentlicht wird.

Gegeben zu Chateauneuf-de-Grasse, den 6. April 2010

ALBERT

Von Kdénigs wegen:

Die Ministerin der K.M.B., der Selbstandigen, der Landwirtschaft und der Wissenschaftspolitik
Frau S. LARUELLE

Der Minister des Klimas und der Energie
P. MAGNETTE

Der Minister fur Unternehmung und Vereinfachung
V. VAN QUICKENBORNE

Mit dem Staatssiegel versehen:

Der Minister der Justiz
S. DE CLERCK



