32432

MONITEUR BELGE ~ 29.11.1995 — BELGISCH STAATSBLAD

Arxt. 2. De Viaamse minister bevoegd voor media is belast met de uitvoering van dit besluit.

Brussel, 20 september 1995. *

De minister-president van de Viaamse regering,
L. VAN DEN BRANDE

De Viaamse minister van Economie, KMO, Landbouw en Media,
E. VAN ROMPUY

Bijlage

Code voor reclame en sponsoring op radio en teievisic ~

=

Rectame
HOGFDSTUK 1. — Algemzne bepalingen
Arstikel 1. § 1. De omroepen mogen geen reclame op radic en televisie uitzenden die in strijd is met de wettelijke
bepalingen.

§ 2. Zij mogen geen reclame uitzencen die niet in overeenstemmisiy 1s met de beginselen van de bescherming van
3 & 4 b ; k] - 0% B
het privé-leven, de eerlijke behandeling van de consument en de eerlijke mededinging.

HOOFDSTUK L. ~ Eerbied voor mensetifke wanrdigheid en bescherming van het privé-leven

Art. 2. De omroepen mogen geen reclame uitzenden die elermenten bevat waarin men zich op kwelsende of
misprijzende wijze uitlaat over religieuze, filosofische of politicke overtuigingen.
Art. 3. De omroepen mogen geen reclams uitzenden die diegenen in dickrediet brengt die een bepaald predukt of
een bepaaide dienst niet verbruiken of gebruiken.
Art. 4. De onmvoepen mogen geen recdlame uitzenden die personen in han peiscontike of maatschappelijke
o We oo e c person : ; J
hoedanigheid uitheeldt of naar hen verwijst zender han voorafgaande toestemming,
Ze mogen evenmin recjame witzenden die sonder vooral gegeven tostomming porseoniitke cigendommen
oD . o }1 ir b4 . H 4] .
afbeeldt of vrnaar verwijst op een wijre die laat veronderstellen dat de betrokkane daarin et foegestemd. Wat
beeldon van of verwijzingen naar persoonlijke eigendommen Getrefi, is goen fog i vereist voor wat indegierend
tot het straatbecld boheort. Voor gerichie en uitdikkeligke verwijzinge.: is dese wesiormming wel vereist,
Art. 5. De omrovpen mogen geen reclaime guzenden dwe clementen bevat dic inspoien up gevosiens var angst
¥ pen & P B 5

HOGFISTUR Hi o~ Bescherming van dv conswnieni en transperantic man de maikt
e
te misleiden op hel gebied vanc:

1" de eigenschappen van cen produkt of dicrst zoals samenstelling, wijze en datum van fabricage, gobruibonoge.
likheden, conunerciéle of geagrafische herkomwst:

2° de identiteit van de adverteerder.

37 de prijs van bet geadverteerde, de betalingsvoorwaarden of de wiize van verkvijging, zoals huurkoop, leasing,
verkoop op afbetaling of verkoop op kredict;

4" het prij-beleid van de adverteerder;

5" de verkoopsvoorwaarden zoals voonwaarden irvake levering, ruil, terugzending, garantie on financiermg.

§ 2. Reclame is misleidend indien redelijkerwijs moet worden aangenomen dat zij bij de publieksgroep waarop zij
gericht is, een onjuiste voorstelling zal wekken omireni een essentiee! kenmerk van het aangeboden produkt resp. de
aangeboden dienst

Wat reclame voor cursussen betreft, zal het voorspellen van succes dat enevenredig is met de werkeligke waarde
van de cursus als misleidend worden beschouwd.

Art. 7. De omroepen mogen geen reclame uitzenden die cen verkeerd of misleidend gebruik maakt van
wetenschappelijke en technische publikaties. Wetenschappelijke en technische termen mogen riet worden misbruiki
om bepaalde beweringen gen pseudo-welenschappeliike basis te verstrekken.

Arl 6. § 1. De omugepen mogen geen reclame sitzenden dic clanenten bevat die crop gercht zipy de consument

_ Art. 8. De omroepen mogen geen reclame vitzenden die aanduidingen of suggesties bevat waardoor het risico
inzake gezondheid en veiligheid voor de consumenter en voor derden worde gemirimaliscerd.

Art. 9. De getuigenissen, aitesten en aanbevelingen waarop in de door de cmroepen uitgezonden reclame een
beroep wordt gedaan, moeten authentiek zijn, mogen niet uit hun context gerukt zijn en mogen niet achterhaald zijn.
Het gebnélken van getuigenisser, attesten en aanbevelingen is slechts toegestaan mits de auteur zijn/haar toestem-
ming geeft.

HOOFDSTUK 1V, — Bescherming van het milicu
. Art. 10. De omroepen mogen geen reclame uitzenden die elementen bevat die ertce kunnen leiden de kijker/
tuisteraar te misleiden wat betreft de milieu-effecten.
HOOFDSTUK V. — Oneerlijke mededinging
Art. 11. § 1. De omroepen mogen geen reclame uitzenden waarin zonder toestemming van de betrokkene gebruik
gemaakt wordt van het merk, de naam of de initialen van een andere onderneming of organisatic .

§ 2. De omroepen mogen geen reclame uitzenden waarin zonder toestermuning van de betrokkene voordeel gehaald
wordt uit de goede faam verbonden aan de naam van een persoon, aan de handelsnaam, het merk van een andere
onderneming of een ander produkt. g

§ 3. Voor de toepassing van dit artikel wordt onder merk zowel het waren- als het dienstmerk verstaan.
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Art. 12, § 1. De omroepen mogen geen reclame uitzenden die clementen bevat die kunnen leiden tot verwarring
met een andere natuurlijke of rechtspersoon, zijn produkten; zijn diensten of activiteiten.

§ 2. In de reclame die de omroepen uitzenden mogen de algemene lay-out, tekst, slogan, visuele presentatie,
muziek, geluidseffecten en dergelijke van andere reclame niet nagebootst worden op een wijze die kan misleiden of
verwarren, onverminderd de bescherming van de rechten van inteliectuele eigendom.

HOOFDSTUK V1. — Specifieke produkien

Art. 13. § 1. Reclame op televisie voor suikerhoudend snoepgoed moét op een duidelijke en contrasterende wijze
een gestileerde afbeelding van een tandenborstel tonen gedurende de hele vitzending van de reclame en dit naar rato
van één tiende van de hoogte van het filmbeeld, verhoudingsgewijs weergegeven zoals hierna afgebeeld.

§ 2. De omroepen mogen geen reclame witzenden voor wapens, alsook reclame voor speelgoed dat op vuurwapens
lijkt en aanzet tot gewelddadige, racistische of xenofobe gedragingen.

Onder wapens wordt conform de wapenwet van 3 januari 1933 verstaan zowel de verboden swapens, de verweer-
wapens, de oorlogswapens als de jacht- of sportwapens.

§ 3. Door de omroepen uiigezonden reclame voor autovoeriuigen mag niet uitdrukkelijk de factor snelheid als
promotiemiddel gebruiken.

Sponsuring
Art. 14. Journaals en politicke informatieprogeamuna’s mogen niet worden gespoitsond.

Verkeersmeldingen, weerberichten of -voorspeilingen en beursberichten werden niet aangezien als journaals, mils
ze duidelijk gescheiden zijh van en niet dezelfde presentators hebben als de journasls.

Art. 15. De sponsoring is onderworpen aan dezelfde voorwaarden als de reclasw.

Gezien om te worden gevoegd bij het besluit van de Viaamse regering van 20 september 1995 houdende vaststel-
ling van de cade voor reclame en-sponsoring op fadio en televisie.

De minister-president van de Viaanse regering,
L. VAN DEN BRANDE

De Visamse minister van Economie, KMO, Landboaw en Madia,
E. VAN ROMPUY

TRADUCTION
F. 05 — 3146 [5 - C - 36547]

20 SEPTEMBRE 1995, — Arrété du Gouvernement famand
fixant le code de la publicité et du sponsoring 3 la radio et & 1a télévision
Le Gouvernement flamand,

Vu les décrets relatifs & la radio et & 1a t6lévision coordonnés le 25 janvier 1993, approuvés et modifiés par le décret
du 8 mars 1995, notarunent Varticle 93, § ler, 1°

Va la proposition du “Viaamse Raad voor reclame en sponsoring op radio en televisie” {Conseil flamand de la
publicité et du sponsoring 4 Ia radio et i la télévision);

Vu I'avis du Conseil d'Etat;
~ Sur la proposition du Ministre flamand de I'Economie, des PME, de {’ Agriculture et des Médias,
Aprts délibération,

Arréte:

Article Ter. Le code de la publicité et du sponsoring 2 la radio et a Ia téiévision est fixé conformément 3 I'annexe
au présent arreté. ‘

Art. 2. Le Ministre flamand compétent pour les médias est chargé de V'exécution du présent arrété,
Bruxelles, le 20 septembre 1995,

Le Ministre-Président du Gouvernement flamand,
L. VAN DEN BRANDE

Le Ministre flamand de 'Economie, des PME, de I’Agricultufe et des Médias,
E. VAN ROMPUY
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Annexe

Code de Ia publicité et du sponsoring 3 1a radio et 3 la télévision
Publicité

. CHAPITRE ler. — Dispositions générales
Article ler. § 1€r. Les radiodiffuseurs ne peuvent diffuser de la publicité & la radio et 4 Ia télévision qui est contraire
aux dispositions légales, ,
§2. Iis ne peuvent diffuser de la publicité qui n'est pas conforme aux principes de la protection de la vie privée,
du traitement honnéte des consonunateurs et de la concurrence loyale.

CHAPITRE N. — Respect-de Ia dignité de la personne husmaine et protection de ia vie privée

Art. 2. Les radiodiffuseurs ne peuvent diffuser de la publicité contenant des sléments méprisunts ou dénigrants 3
I'égard des convictions religieuses, philosophiques ou politiques.

Art. 3. Les radiodiffuseuis ne peuvent diffuser de la publicité mettant en discrédit les personnes qui n'utilisent ou
ne consomment pas un produit ou un service déterminé.

Art. 4. Les radiodiffuseurs ne peuvent diffuser de ia publicité represeiiant une personne, ou s'y réferant, dans sa
qualité publique ou privée’sans son autorisation préalable.

lls ne peuvent diffuseur de Ia publicité qui, sans autorisation préalable, représente des biens personnels ou s’y
réfere, de telle sorte quelle laisse supposer Yaccord de Ia persenne concernde. Aucun accord n'est requis, en ce qui
concerne les représentations ou les références & des biens personnels, pour tout ce qui fait partie intégr. nte du décor
urbain

Cet accord est toutefois requis pour toute référence expilicite et cibise.

Art. 5. Les radiodiffuseurs ne peuvent diffuser de la publicité comportant des éléments qui exploitent le sentiment
de peur.

CHAPITRE IH. — Protectiost du consommateur ef iranparence du marché

Att. 6. § Ter. Les radiodiffuseurs ne peuvent diffuser de Ia publiciié comportznt des sléments qui sonk de nature
a induire en erreur le consommateur nofRmment exn ce qui concerne : .

1° les caractéristiques d'un produit ou &' un service tolles que : nature; composition, mithnde ot date de fabrication,
possibilités d’utitisations origine commerciale ot géographigue;

2° Videntité de Yannonceur;

3° le prix du produit ou du service annones, fes conditions de patement ou le mode d'obtention tel spue lucation-
venie, leasing, patements échelonnés et vonte 3 erédis

4" la politique des prix pratiquée par Fannonceur:

5" les conditions de vente, telles gue les conditions de livraion, d'échange. de renvol, de garaniie of de finance-
ment,

§ 2. Un message publicitaire est mensonger lorsque Fen peut raisonnablernent présumer qu'il est de nature 3
mduire en erreur Je groupe du public auguel il vadresse, sur uae caraciénstique sseentiolle du produit ou du sorvice
présenté.

Dans le cas de publicits en faveur de cours, le présage de succes non proportionne] 2 la valeur réelle du cours, vst
considéré comme publicité mensongsre,

Art. 7. Les radiodiffuseurs ne peuvent diffuser de la publicité ulilisant indGment des ouvrages scientifiques ot
techniques. Il ne doit pas étre abusé de termes scientifigues 3 Yappui de prétentions sans base scientifique reetle.

Art. 8. Les radiodiffuseurs ne peuvent diffuser de Ia publicité comportant des indications ou des suggestiens gui
minimalisent les risques en matigre de santé et de sécurité pour les consommateurs et les Hers.

Azl 9. Les témoignages, attestations et recommandations reproduits dans les messages publicitaires diffusés par
les radiodiffuseurs, doivent étre authentiques, ne peuvent étre isolés de leur contexte et ne peuvent étre périmés,
L'utilisation d’attestations, de témoignages et de recommandations n'est autorisée quavec l'accord de Vauteos.

CHAPITRE IV. — Protection de I'énvironnement

Art. 10. Les radiodiffuseurs ne peuvent diffuser de la publicité comportant des éléments qui sont de nabzre 3
induire Y'auditeur/spectateur en erreur en ce qui concerne les effets sur Ienvironnement.

CHAPITR;: V. — Concurrence déloyale

Art. 11. § Ter. Les radiodiffuseurs ne peuvent diffuser de la publicité qui, sans I'autorisation des intéressés, fait
usage de Ia marque, du nom ou des initiales d'une autre entreprise ou vrganisation. o

§ 2. Les radiodiffuseurs ne peuvent diffuser de la publicité qui tire inddiment profit, sans autorisation des intéressés,
du renom attaché au nom d’une personne, 4 Ia raison sociale, 4'la marque d‘une autre entreprise ov un autre produit.

5 3. Pour lapplication du présent article'il y a lieu d'entendre par marque & la fois la marque de produits et de
services. i e . '
Art. 12. § ler. Les radiodiffuseurs ne peuvent diffuser de la publicité comportant des éléments qui risquent
d’entrainer des confusions avec une une autre pefsonne physique ou morale, ses produils, ses services ou ses activités,

§ 2. Sont interdits dans les messages publicitaires des radiodiffuseurs, toute imitation de mise en page, texte,
slogan, présentation visuelle, musique et effets sonores et autres effets similaires, d'aiitres messages publicitaires
lorsque cette imitation risque d’entrainer des erveurs ou des.confusions, sans préjudice de la protection des droits de
propriété intellectuelle. o ’
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CHAPITRE V1. — Produils spécifiques.

Art. 13.§ ler. La publicité en faveur de friandises & base de sticre doivent reproduire une brosse 2 dents stylisée
endant toute la durée de la séquence publicitaire dont Ies dimensions sonf égales & un dixidme de la hauteur de
"image reproduit comme figuré ci-dessous.

§ 2. Les radiodiffuseurs ne peuvent diffuser de la publicité en faveur d’armes ou de jouets imitant des armes & feu
et qui incitent & des comportements violents, racistes ou xénophobes.

Pararmes, il y a lieu d’entendre, conformement 3 ta loi du 3 janvier relative aux armes, 3 Ia fois Jes armes prohibées,
les armes de défense, les armes de guerre ct les armes de chasse ou de sport.

§ 3. La publicité en faveur de véhicules automobiles diffusée par les radiodiffuseurs ne peut pas utiliser le facteur
vitesse comme moyen de promotion.

Sponsoring

Aut. 14, Les journaux #€lévisés et les programmes d'information politique ne peuvent faire Uobjet de sponsoring.

Les informations routidres, les prévisions du temps et les informations boursiéres ne sont pas considérfes comme
des journaux télévisés, & conditions qu'elles sojent diffusées séparément et qu'elles ne sofent pas présentées par les
mémes persoruies que les journaux.

A:t. 15. Le sponsoring est soumis aux mémes conditions que la publicits.

Vu pour étre annexé 4 l'arrété du Gouvernement fiamiand du 20 septembre 1955 fixant le code de la publicité et du
sponsoring & la radio et & Ja télévision.

Le Ministre-Président du Gouvernement flamnand,
L. VAN DEN BRANDE

Le Ministre flamand de I'Economie, des PME, de PAgriculture et des Midias,
‘ E. VAN ROMPUY

N. 85 — 3147

27 SEPTEMBER 1995. ~ Besluit van de Viaamse regering tot aanvulling van ket besluit van de Vinamse regering
van 13 juli 1988, tot uitvoering van het besluit van de Viaamse ering van 27 januari 1988 houdende sommige
maatregelen tot harmonisatie van de toelagen ¢n presentiegelden aan commissarizsen, gemachtigden van
Financién, afgevaardigden van de Viaamse regering, voorziffers en feden van niet-adviserende bijzondere
commissies of van raden van bestuur van instellingen en ondernemingen die onder de Viaamse regering behoren

. 135533}
De Vlaamse regering,

Gelet op het besluit van de Viaamse regering van 27 januari 1988 houdende sommige maatregelen tof harmonisatie
van de toelagen en presentiegelden aan commissarissen, gemachtigden van financién, afgevaardigden van de Viaamse
regering, voorzifters en leden van niet-adviserende comumissies of van raden van bestsur van instellingen en
ondernemingen die onder de Vlaamse regering behoren, inzonderheid op artikel 3;

Gelet op het gemotiveerd voorstel van de Vlaamse minister bevoegd voor het economisch beleid van 12 juni 1995;
Gelet op het akkoord van de Vlaamse minister bevoegd voor Financién en Begroting, gegeven op 12 juni 1995;
Op voorstel van de Vlaamse minister van Economie, KMO, Landbouw en Media; :

Na beraadslaging, '

Besluit : :
 Artikel 1, Artikel I, Categorie I : ressorterend onder de Viaamse minister bevoegd voor het economisch beleid,
van het besluit van 13 juli 1988 wordt aangevuld met volgende instelling :
— de vzw Permanente Werkgroep Limburg,
Att. 2. Dit besluit heeft uitwerking met ingang van 12 juni 1995,
Art. 3. De Vlaamse minister bevoegd voor het economisch beleid wordt belast met de uitvoering van dit besluit.
Brussel, 27 september 1955.
De minister-president van de Vlaamse regering, -
L. VAN DEN BRANDE
De Vlaamse minister van Economie, KMO, Landbouw en Media,
' - E.VANROMPUY
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